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Resumo

As feiras livres sdo importantes vetores para o desenvolvimento rural na agricultura familiar, sendo uma estratégia
para enfrentar dificuldades relacionadas a comercializagdo. Esta pesquisa visa caracterizar a feira do agricultor rural
de Marechal Candido Rondon/PR e propiciar um olhar sobre suas potencialidades e limitagdes. Para isso foi realizado
entrevista com questfes abertas e semiabertas, aplicadas ao presidente da feira e a doze consumidores. Foi utilizada
também, como ferramenta para o estudo, a Matriz FOFA (Fortalezas, Oportunidades, Fraquezas, Ameagas) ou Analise
SWOT (Strenghts, Weaknesses, Opportunities e Threats); e o Diagrama de Venn. A analise da matriz revelou que a
organizacdo da feira é a principal fortaleza encontrada, enquanto a infraestrutura é fraqueza. A feira tem grandes
oportunidades, principalmente na sua divulgacdo, entretanto, apresenta a falta de apoio dos 6rgdos de Assisténcia
Técnica e Extensdo Rural como principal ameaca. Apesar dos agricultores terem grande satisfacdo nesse modelo de
comercializagdo de circuito curto, ha auséncia de investimento pelo poder pubico local. A potencialidade marcante é o
processo organizacional na feira, e como limitacdo, observou-se a falta de didlogo efetivo entre sua diretoria e 0s
6rgdos municipais, tema que pode ser pesquisado em futuros estudos relacionados. Nota-se que investir na feira livre
de Marechal Candido Rondon € incentivar ndo somente os agricultores familiares que atuam nas vendas, mas também
consolidar a importancia da classe para a alimentacao saudavel da cidade.

Palavras-chave: Circuitos curtos; Comercializacdo; Solidariedade.

Abstract

Free trade fairs are important vectors for rural development in family agriculture, being a strategy to face difficulties
related to commercialization. This research aims to characterize the rural farmer fair of Marechal Candido Rondon/PR
and provide a look at its potentialities and limitations. For this purpose, an interview was conducted with open and
semi-open questions, applied to the president of the fair and twelve consumers. It was also used as a tool for the study,
the Matrix FOFA (Strengths, Opportunities, Weaknesses, Threats) or SWOT Analysis (Strenghts, Weaknesses,
Opportunities and Threats); and the Venn Diagram. The matrix analysis revealed that the organization of the fair is the
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main strength found, while the infrastructure is weakness. The fair has great opportunities, especially in its
dissemination, however, presents the lack of support from Technical Assistance and Rural Extension agencies as the
main threat. Although farmers are very satisfied with this short circuit commercialization model, there is a lack of
investment by the local public power. The remarkable potential is the organizational process at the fair, and as a
limitation there is a lack of effective dialogue between its board of directors and municipal bodies, a subject that can
be investigated in future related studies. It is noted that investing in Marechal Candido Rondon's free trade fair is to
encourage not only family farmers who work on sales, but also to consolidate the importance of the class for the city's
healthy food.

Keywords: Short circuits; Commercialization; Solidarity.

Resumen

Los mercados abiertos son vectores importantes para el desarrollo rural en la agricultura familiar, siendo una
estrategia para enfrentar las dificultades relacionadas con la comercializacion. Esta investigacion tiene como objetivo
caracterizar la feria de agricultores rurales en Marechal Candido Rondon / PR y proporcionar una mirada a sus
potencialidades y limitaciones. Para ello, se realiz6 una entrevista con preguntas abiertas y semiabiertas, aplicadas al
presidente de la feria y doce consumidores. También se utiliz6 como herramienta para el estudio, la Matriz FOFA
(Fortalezas, Oportunidades, Debilidades, Amenazas) o Analisis FODA (Fortalezas, Debilidades, Oportunidades y
Amenazas); y el diagrama de Venn. El anélisis de la matriz reveld que la organizacion de la feria es la principal
fortaleza encontrada, mientras que la infraestructura es la debilidad. La feria tiene grandes oportunidades,
principalmente en su difusion, sin embargo, presenta como principal amenaza la falta de apoyo de los érganos de
Asistencia Técnica y Extension Rural. Aunque los agricultores estdn muy satisfechos con este modelo de
comercializacion de cortocircuito, no hay inversion por parte de las autoridades publicas locales. El potencial
Ilamativo es el proceso organizativo de la feria, y como limitacion, hubo una falta de dialogo efectivo entre su junta y
los 6rganos municipales, tema que puede ser investigado en futuros estudios relacionados. Se observa que invertir en
el mercado libre de Marechal Candido Rondon es incentivar no solo a los agricultores familiares que trabajan en
ventas, sino también a consolidar la importancia de la clase para la alimentacién saludable en la ciudad.

Palabras clave: Cortocircuitos; Comercializacion; Solidaridad.

1. Introducéo

A histéria da humanidade estd inteiramente ligada a agricultura, desde a revolucdo agricola, quando os homens
deixaram de ser ndmades e aprenderam a semear e produzir seu proprio alimento, até a histdria recente, com uma agricultura
cada vez mais moderna e tecnoldgica, com insercdo de insumos produtivos, como agrotéxicos e adubagdo quimica, em um
processo de producdo que visa apenas o resultado e o lucro que ela gerara (Baiardi, 2014).

Entre 1960 e 1970, com a Revolugdo Verde, o Estado em um processo de modernizagdo, acabou focando seus
investimentos nos agricultores de grande porte, favorecendo um processo injusto no campo, onde poucos latifundiarios eram
atendidos pelos investimentos tecnoldgicos do governo e muitos minis fundiarios ndo. Esse processo resultou no éxodo rural e
na invisibilidade do agricultor de pequeno porte.

Os investimentos na agricultura de pequeno porte no Brasil s6 comegam a acontecer no inicio da década de 90,
quando diversas entidades sociais comegaram a se manifestar no intuito de visibilizar essa classe, e é nesse periodo que surge a
agricultura familiar, com ensejo de valorizar o agricultor, que por muito tempo foi esquecido pelo Estado. Em 1996 cria-se o
Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar — PRONAF, sendo um marco para as politicas publicas na
agricultura brasileira (Wanderley, 2000).

De acordo com Moreira (2007), na agricultura familiar, o trabalho, a administracdo, as decisdes sobre o que e como
produzir, bem como os investimentos, sio realizados pelos membros de uma familia, sendo ou néo, os proprietarios da terra. E
necessario que as prefeituras reconhegam na agricultura familiar, uma maneira de gerar desenvolvimento local e de ampliar
pequenos negdcios, visto que se essas familias puderem produzir e comercializar, gerardo renda e tributos para 0s municipios
(Esquerdo, Bergamasco & Andrade, 2013).

Embora ja se reconheca a importancia da agricultura familiar, seja ela a social, ambiental, cultural ou econdmica,
ainda é possivel perceber as dificuldades vivenciadas pela categoria, como a auséncia de canais de comercializagdo, que

dificultam o desenvolvimento social dos agricultores (Oliveira, 2016; Buainain, 2006).
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Os canais de comercializagdo da agricultura familiar comegaram a ser ampliados nos Gltimos vinte anos, juntamente
com o processo de valorizaco do agricultor familiar, principalmente com as feiras livres, fruto de uma mobilizacdo dos
movimentos sociais pelo Brasil.

As feiras livres surgem como uma oportunidade de comercializa¢do nos circuitos curtos, fortalecendo ndo somente o
produtor familiar, mas também seu cliente, com uma alimentacdo mais justa socialmente, ambientalmente sustentavel e
economicamente positiva. Através dessas, o agricultor familiar consegue ndo apenas um aumento na sua renda e producéo,
mas criar lacos de cooperacdo junto aos outros agricultores, sem estabelecer concorréncia e sim, uma cadeia onde todos
possam se ajudar.

Segundo Pereira et al. (2017, p.2) “a feira pode representar um lugar de preservagdo das relagdes socioculturais, dos
aspectos peculiares ao ambiente rural, da autonomia do (da) agricultor (a) e do fortalecimento dos lagos e do saber local”.
Portanto, incentivar as feiras livres é consolidar o desenvolvimento social dos agricultores familiares, além de engrandecer o
desenvolvimento rural dos municipios.

A regido Sul do pais é tradicionalmente marcada pelo cooperativismo e pela comercializagdo de produtos familiares
em feiras livres, no entanto ainda se observa a necessidade de uma maior divulgacdo das suas atividades, com ensejo tanto de
valorizar os agricultores feirantes, como motivarem os clientes. Nesse contexto, o trabalho visa caracterizar a feira do
agricultor rural de Marechal Candido Rondon/PR e propiciar um olhar sobre suas potencialidades e limitacGes.

Para tanto, o artigo apresenta mais quatro secGes, além da introducdo; primeiro um referencial tedrico, destacando
conceitos sobre agricultura familiar, circuitos curtos de comercializacdo e desenvolvimento sustentavel; a seguir, uma
caracterizacdo da metodologia da pesquisa; na terceira se¢do, os resultados e discussdo, com um olhar histérico da feira, além
de uma andlise da sua infraestrutura, comercializagdo e marketing, e das suas Fortalezas, Oportunidades, Fraquezas e

Ameacas; e para finalizar, discutiremos as consideragdes gerais do artigo, fazendo um paralelo entre as se¢des anteriores.

2. Referencial Tedrico
O referencial fundamenta-se teoricamente nos conceitos de “agricultura familiar”, “circuitos curtos de
comercializagdo” e “desenvolvimento sustentavel”. Esses aportes tedricos sd80 necessarios para contextualizar e

consequentemente aprofundar conhecimento sobre o tema.

2.1 Agricultura Familiar

A agricultura intensiva tem dado sinais extenuantes, que se baseia no uso excessivo de recursos naturais e forca de
trabalho farta e barata, determinando a elevacdo dos custos sociais e de producdo. Assim, sistemas alternativos de produgéo,
como a agricultura familiar, vem sendo op¢&o para a garantia de alimentos seguros, combate a pobreza, conservacéo ambiental
e manutencdo do pequeno agricultor no campo (Lago et al., 2006).

De acordo com a Lei da Agricultura Familiar n® 11.326/2006, o que define o agricultor familiar, é que ele trabalhe no
meio rural, ndo tenha area maior do que quatro moédulos fiscais, que a renda principal seja resultado da producédo agricola da
propriedade e que utilize predominantemente médo-de-obra da prépria familia para desenvolver o trabalho no campo (Brasil,
2006).

Embora a agricultura familiar enfrente dificuldades contra a agroindustria tradicional, é de suma importancia a sua
contribuicdo na receita do pais, cuja representacdo é de 38% do valor da producgdo e 34% do total das receitas do agronegocio
brasileiro. Estes dados mostram que se deve valorizar e investir na agricultura familiar, ja que ela vai além da producéo para

autoconsumo e abastecimento interno do consumo de alimentos no Brasil (Schneider & Cassol, 2013).
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De acordo com Lago et al. (2006), percebe-se um aumento da produgdo familiar a partir do acréscimo de
consumidores para seus produtos. Este feito se deu através da mudanca de comportamento das diversas pessoas, que ao longo
do tempo vem adquirindo consciéncia de preservacdo ecoldgica e a busca por uma alimentacdo cada vez mais saudavel. Visto
que, ao utilizar bases tradicionais, alternativas sustentaveis para a producdo, sem uso de agrotdxicos, beneficiar a regido local
como um todo, fornecer um produto mais saudavel com precos mais baixos, faz essa agricultura surgir como uma maneira
diferente de se pensar, respeitando o meio ambiente e preservando os recursos naturais (Guillen et al., 2020). Os bens da
agricultura familiar vao além das questdes econdmicas e ambientais, prezando por uma melhoria na vida de todos. Uma dessas
questdes é a de comercializar alimentos mais saudaveis e isso pode ocorrer através da venda direta, conhecida como circuitos

curtos de comercializagéo.

2.2 Circuitos Curtos de Comercializacéo

As redes alternativas de comercializacdo surgem com o intuito de fortalecer os modelos tradicionais de mercado, bem
como a agricultura familiar. Darolt et al. (2016) diz que o principal objetivo dessas redes, é fugir dos padrdes produtivos e
mercantis impostos pelo sistema industrial. As redes alternativas originam-se a partir do questionamento do modelo
agroalimentar dominante e representam esforcos, para ressocializar as relagfes de produgdo e consumo de alimentos (Jarosz,
2008).

Conforme Messmer (2013), a definicdo de circuitos curtos oficial que foi estabelecida em 2009 na Franga, determinou
esses circuitos como sendo praticas de comercializagdo de produtos de origem agricola, executadas a partir do produtor e
consumidor (de forma direta), ou com a mediacao de até um intermediério. Para Darolt et al. (2016, circuitos locais, curtos ou
alternativos, sdo compreendidos como uma relacdo de troca, que aponta para uma proximidade entre consumidores e
produtores, via comercializacdo direta, como de uma cooperativa, eliminando outros elos de intermediagdo na cadeia ou
indireta, via loja especializada, restaurante etc.

Silva (2015) diz que, os circuitos curtos de comercializacdo sdo vetores importantes para a emancipacdo
socioecondmica de agricultores e agricultoras, em especial os familiares. Onde a Organizacdo das Nagfes Unidas para a
Alimentacéo e a Agricultura (FAO) acredita que esses circuitos sdo fundamentais para o fortalecimento dos sistemas de
producéo da agricultura familiar (Cepal, 2014).

Através da busca pela aproximacdo dos locais de producdo com o de consumo de bens e servigos, 0s circuitos
proporcionam a otimizagdo logistica que poupa a realizagdo de esforcos que acaba sendo desnecessario, como: redes de
transporte, energia, combustivel, embalagens, intensificacdo de trafegos, entre outros, que sdo estrategicamente elaborados
para potencializar o dominio do setor por determinados agentes e atravessadores econémicos (Oliveira, 2018).

Os circuitos curtos de comercializacdo, especialmente as feiras livres, sdo estratégicas e promissoras na efetivacdo do
escoamento da producdo de muitos agricultores familiares. Conforme Pierri e Valente (2015), as feiras livres séo
caracterizadas por ocorrerem em espacos publicos e de forma periddica, sdo locais onde ocorrem trocas de mercadorias entre
produtores, além de propiciar o escoamento da produgdo agricola local.

Os agricultores vendem uma diversidade enorme de produtos provenientes das hortas, dos pomares, bem como,
produtos de suas inddstrias domésticas rurais, como queijos, geleias, doces e requeijdo. Esta diversificagdo na produtividade
garante a participacdo constante deles nas feiras e aumenta a gama de consumidores (Pereira et al., 2017).

Nesse contexto, Buainain e Batalha (2007) relatam que os circuitos curtos de comercializacdo sdo ferramentas que
podem estimular essa dindmica de aproximacao, ampliando assim a relacdo entre campo e cidade. E dessa forma, revalorizar

0S espacos rurais, auxiliando na construcdo de novos paradigmas de consumo, além de propiciar condi¢Bes para uma maior
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autonomia dos agricultores e agricultoras familiares, fortalecendo assim, a identidade de produtos locais, gerando beneficios
econdmicos, ambientais e socioculturais.

Desse modo, as feiras livres, além de gerar trabalho e renda no campo, estimula a economia local e possibilita a
soberania e seguranca alimentar para a populacdo urbana, de forma que os agricultores participem como protagonistas de todo

processo de desenvolvimento sustentavel (Pereira et al., 2017).

2.3 Desenvolvimento Sustentavel

O auge da revolugdo verde foi baseado no modelo de utilizagdo de semente modificada, que trouxe o uso extensivo da
tecnologia na producdo agricola. Essa modernizacdo aumentou consideravelmente a producéo de paises em desenvolvimento e
ainda levou a diminuicdo de alguns custos, como o de manejo.

Toda essa modernizacdo auxiliou para que atualmente, no mundo, tivéssemos esse crescimento na producédo agricola,
que caso contrario, “estaria vivendo uma grave crise de desabastecimento” (FAO, 2012). Além dessa evolucdo na agricultura,
trouxe o problema das questdes de degradacdo ambiental e a limitagdo para resolver o problema da fome no mundo como seu
principal objetivo. Isso faz com que apenas o0s grandes produtores detenham o poder dos grandes pacotes tecnoldgicos,
alterando a cultura dos pequenos proprietarios, invidveis economicamente (FAO, 2012).

A partir desse momento de degradacdo ambiental, comegou-se a pensar nas questdes ambientais na agricultura. Assim
surgiu a combinagéo do tema desenvolvimento rural e sustentabilidade, em 1970, com intuito de contrabalangar os efeitos
negativos, principalmente sobre os paises do terceiro mundo. Logo apés esse periodo, vimos a criagdo do Programa das Naces
Unidas para 0 Meio Ambiente (PNUMA) em 1972 (ONU, 2020), que tem como objetivo, trabalhar para manter os problemas
do meio ambiente sob constante monitoramento, a fim de alertar as populacdes sobre esses problemas. Caporal e Costabeber
(2004) apresentaram um estudo com eventos entre 1962 e 2002, na conferéncia Rio+10, em Joanesburgo, alertando sobre a
salide do meio ambiente. Nele, os autores definem o conceito de desenvolvimento sustentavel como “o manejo € a conservagao
da base dos recursos naturais e a orientacdo da mudanca tecnolégica e institucional, de maneira que assegure a continua
satisfacdo das necessidades humanas das atuais e futuras geragdes” (Caporal & Costabeber, 2004, p. 101).

Como eixo principal, o desenvolvimento sustentivel traz melhoria da qualidade de vida humana, sem exceder 0s
limites da capacidade de suporte dos ecossistemas (Assis, 2006). Sob esse aspecto, a sustentabilidade, pela 6ética da
agroecologia, é vista como sendo capaz de manter um agroecossistema sdcio ambientalmente produtivo ao longo do tempo.
Dessa forma, a promog¢do do desenvolvimento rural sustentavel deve-se relacionar com as seis dimensGes advindas da
agroecologia, que séo, ecoldgica, econdmica, social, cultural, politica e ética (Caporal & Costabeber, 2004).

Em outra perspectiva, 0 acesso ao desenvolvimento rural sustentavel passa pela reconstrucdo de novos territérios, ou
seja, na capacidade que terdo os atores econdmicos locais, em manejar e valorizar ativos especificos de cada regido. Assim,
pela Gtica territorial, esse desenvolvimento ndo pode ser imposto, mas sim construido por individuos e por politicas publicas

adequadas, a fim de estimular e mobilizar todos os envolvidos (Pecqueur, 2005).

3. Material e Métodos
Nos materiais e métodos apresentamos uma caracterizacdo da area estudada e uma apresentacdo dos instrumentos
metodolégicos usados na pesquisa. Essa secdo tem a funcdo de ambientar o leitor sobre as condi¢des que o estudo foi

realizado.
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3.1 Caracterizagdo da area

A Feira do Produtor Rural esta localizada no municipio de Marechal Candido Rondon. O referido municipio esta
localizado no extremo oeste do Parana, integrando a Mesorregido Oeste Paranaense (n° 6) e a Microrregido de Toledo (n° 22),
conforme representado na Figura 1. Apresentando como principais coordenadas geograficas 24° 33' 22" S e 54° 03' 24" W
(Ipardes, 2020).

Figura 1 - Mapa de Localizagéo da Feira do Produtor Rural de Marechal de Candido, Rondon.
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Dados: IBGE, 2010; Google Earth Pro (2020). Fonte: Autores (2020).

Segundo a estimativa do IBGE (2019), Marechal Candido Rondon possui uma area territorial de 745,243 km?, com
uma populacdo de aproximadamente de 52.944 habitantes. Conforme o censo demografico de 2010, o municipio possuia

46.819 habitantes, no qual 83,61% residiam em &rea urbana e 16,39% residiam em érea rural.

3.2 Instrumentos Metodoldgicos

Esse artigo é resultado em um estudo exploratdrio, que usou como forma de investigacdo o estudo de caso (EC),
segundo Pereira et al (2018, p.70) "EC é uma metodologia de estudo de fendmenos individuais ou, processos sociais. Ha uma
gama muito grande e variada de estudos que se classificam na categoria metodologica dos EC". Fundamentado no estudo de
Luciano (2017), foi elaborado um formulério composto por 13 perguntas e aplicado em forma de entrevista gravada, com o
intuito de obter informacdes sobre questfes historicas e estruturais da feira do Produtor Rural de Marechal Candido Rondon.
Essas questdes foram divididas em duas categorias sendo, abertas e semiabertas. A aplicacdo do formulario foi dirigida ao
presidente da feira e ocorreu no dia 26 de junho de 2020. Além disso, um formulario com 5 questdes foi aplicado a 12
consumidores da feira, no dia 16 de junho do mesmo ano. A partir das respostas obtidas, os dados coletados foram organizados

para analise.
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O método utilizado no estudo foi articulado entre o dedutivo e o indutivo (GIL, 2008), utilizando também a
abordagem qualitativa, sendo que ao “analisar os contetidos a fim de tirar partido de um material qualitativo, ¢ frequentemente
necessario entrevistas relativas ao questionamento” inicial (Bardin, 2011, p. 65).

Além disso, visando melhor compreensdo entre a relacdo do ambiente interno e externo a feira, utilizou-se as
ferramentas Matriz FOFA (Fortalezas, Oportunidades, Fraquezas, Ameacas), também conhecido como Anéalise SWOT
(Strenghts, Weaknesses, Opportunities e Threats), e o Diagrama de Venn. Segundo Kummer (2007), através da FOFA, pode
ser detectada as fortalezas e fraquezas, as oportunidades e ameacas de uma organizag8o. Por sua vez, o Diagrama de Venn,

possibilita verificar e caracterizar as relagdes com as instituices e grupos existentes (Kummer, 2007).

4. Resultado e Discussao

4.1 Histdrico

Conforme o entrevistado, a Feira possui 29 anos de historia, foi iniciada e estruturada com o intuito de que o produto
do agricultor rural de pequeno porte, pudesse ser despachado de forma direta para o consumidor, garantindo assim um
intercAmbio entre os habitantes da cidade com os produtores rurais.

No que se refere a localizacdo do espago, inicialmente a feira localizava-se ao ar livre na Praca Willy Barth, proximo
a prefeitura do municipio de Marechal Candido Rondon. Somente anos depois (ha aproximadamente 25 anos), passaram a
utilizar o espaco atual da feira, localizado na Rua do Jodo VI, n°® 911. Antes da constru¢cdo do local (denominado pelo
entrevistado de barracdo), a estrutura era limitada. Com o aumento da feira, assim como também o nimero de clientes, os
problemas na estrutura passaram a ser ainda mais evidentes. Sendo assim, a construcdo do barracdo foi incluida no orcamento
do municipio, realizada em 2008.

Em 2019, em cumprimento da lei municipal n® 4753 (06/04/2015), um dos fundadores da feira do produtor rural,
Germano Hardke, foi homenageado postumamente com uma placa, no qual a feira passou a ser denominada como Feira do
Produtor Rural Germano Hardke, como observado na Figura 2. Conforme Burin (2010), a produgdo organica no municipio de
Marechal Candido Rondon teve inicio com Germano Hardke, na década de 60, em uma propriedade de apenas 0,5 ha. O
produtor deixou um importante legado no municipio, tendo se tornado o simbolo da produgdo ecoldgica (Rede de Agricultura
Sustentavel, 2019).

FEIRA DO
PRODUTOR RURAL

GERMANO
HARDKE

Fonte: Autores (2020).
7


http://dx.doi.org/10.33448/rsd-v10i1.11462

Research, Society and Development, v. 10, n. 1, 20310111462, 2021
(CC BY 4.0) | ISSN 2525-3409 | DOI: http://dx.doi.org/10.33448/rsd-v10i1.11462

Tratando-se de aproximacdo e selecdo dos agricultores que fazem parte da feira, de acordo com o entrevistado, esta
etapa foi realizada pela Emater (Instituto Paranaense de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural - Unidade Marechal Candido
Rondon), com a localizacdo dos agricultores familiares, mediante visitas. O espaco de cada feirante no barracdo é permanente
até o momento que os agricultores tiverem condicBes de continuar com suas atividades. No caso, se algum membro desejar

desvincular-se, o espaco (que era do feirante) passa a ser do grupo da feira.

4.2 Infraestrutura

A feira é regida por um estatuto social e um regimento interno, os quais normalizam a atuacdo dos produtores,
gerando uma maior organizacdo entre os feirantes. Além dessa estrutura em sua legislagdo, para o hom funcionamento da feira,
s80 necessarios dois pontos importantes: A estrutura fisica e os servigos de acompanhamento de produgéo e comercializagéo.

O barracédo que foi disponibilizado pela prefeitura para os feirantes, foi um ponto importante para o desenvolvimento
da feira, porém o governo municipal tem em seu poder um documento que assegura a existéncia de, apenas uma concessao do
uso e ndo uma doagéo, podendo ser retirada a qualquer momento. Apesar do barracéo ser disponibilizado pela prefeitura, o lote
utilizado por eles é disponibilizado pelo sindicato patronal dos agricultores. A necessidade de uma melhor infraestrutura
apresenta um desafio importante para a feira, j& que deve existir uma rede de contribuicdo entre a prefeitura e o sindicato,
porém segundo o presidente da feira, ndo existe uma motivacdo por parte dos mesmos, mas que por parte dos feirantes, ha a
necessidade de um aumento do lote e consequentemente do barracdo onde esté localizado a feira.

O espaco inicial por feirante era muito pequeno, sendo um dos motivos para a ndo inser¢do de outros agricultores, ja
gue aconteceu uma diminuig&o dos iniciais 24 feirantes para 16. Segundo o presidente da feira, existe por parte dos agricultores
um receio em se inserir na feira, pela falta de auxilio, pelas burocracias e pela inferiorizacdo que o sentido da palavra tem no
municipio, gerando um certo medo aos membros da classe.

Assim, é possivel perceber que existe uma necessidade de valorizar a agricultura de pequeno porte no municipio, e
este € um trabalho que deve ser feito em uma alianca de responsabilidades, entre a sociedade civil, organiza¢cdes nao
governamentais e o Estado. Uma consequéncia disso é a falta de um trabalho efetivo de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural
(ATER) destinada aos feirantes, até para fomentar caracteristicas importantes para a feira como o cooperativismo, a policultura
e aspectos relacionados a comercializagdo. Ainda que a Universidade Estadual do Oeste do Parang, juntamente com 6rgéos de
ATER, como a CAPA e a ACEMPRE fagam trabalhos com membros da feira, essas sdo atividades pontuais e atualmente ndo
tem nenhum projeto em execucdo. Corroborando com isso, Tauk Santos (2000) cita que para alcangar o desenvolvimento local,
é necessario promover mudancas positivas em prol de culturas populares e para isso, 0s servigos de ATER sdo primordiais.

Sobre os horérios e funcionamento da feira, no inicio era sdébado de manh&. Com o passar do tempo, um levantamento
feito possivelmente pela UNIOESTE, a respeito da preferéncia de funcionamento da feira, resultou na mudanca para as sextas-
feiras a tarde. Posteriormente, outra pesquisa foi feita no intuito de acrescentar mais um dia de feira na semana, sendo
escolhida entdo pelo publico, a terga-feira, também no periodo da tarde.

Além disso, os horarios que eram das 17h as 19e30h, foram alterados, tendo inicio as 16e30h devido ao momento
critico que estamos vivendo, por conta da pandemia do covid-19. Uma doenca causada pelo virus coronavirus Severe Acute
Respiratory Syndrome (SARS-CoV-2) que se espalhou pelo planeta, tendo inicio na China em 31 de dezembro de 2019,
matando milhares de pessoas, afetando principalmente idosos e pessoas com comorbidades como hipertensdo, diabetes, asma e

doencas cardiacas, além de impactar negativamente a economia de todos os paises (Ministério da Saude, 2020).
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4.3 Comercializagéo e marketing

Quando questionado a respeito da divulgacdo da feira, o presidente relatou que ja tentaram fazer panfletagem e
anlncios na radio da cidade, porém ndo percebeu aumento no nimero de frequentadores. Citou também um site que eles
possuem, mas nao soube dizer o endereco da pagina, julgando ndo ter conhecimento “dessas coisas”, se referindo a internet. De
acordo com Thornton (2003), existem algumas barreiras de apropriacdo da rede entre os agricultores, sendo elas, a idade, o
estilo de vida, a situacdo econdmica, a familia, a rotina de trabalho e o nivel escolar, que interferem na adogdo da tecnologia.
Dessa forma, projetos para inclusdo digital que possibilite a aprendizagem necessaria ao individuo, a fim de que ele possa
interagir nas midias digitais como consumidor e produtor de seus contetidos e processos, sdo essenciais (Rondelli, 2003).

A falta de assisténcia de agentes externos, como a prefeitura, também dificulta a promogéo dos circuitos curtos. De
acordo com Leite e Teles (2020), o auxilio da prefeitura na divulgacao das feiras livres é de extrema importancia, pois ajuda a
demonstrar a contribuicdo que ela traz a cidade. Além disso, em pesquisa com feiras agroecoldgicas de Recife, eles citam
também, a ajuda da Universidade Federal Rural de Pernambuco no processo de assessoria técnica e divulgacéo das feiras e de
trabalhos de base agroecoldgicas dos agricultores, no programa de radio, dando maior visibilidade as feiras e aumento de
consumidores.

Uma das perguntas feitas ao presidente, foi sobre a feira ser um espaco de sociabilidade. Ele confirmou com
veeméncia que sim, principalmente em relacdo ao publico idoso. Embora, devido & pandemia, os idosos quase ndo aparegam
mais, eles enchiam as bancas e aproveitavam para contar piadas e fazer dali um local de encontro. Era uma festa, segundo o
entrevistado. Isso corrobora com Kinjo e lkeda (2005) que julgam as feiras como locais onde muitas pessoas buscam o
convivio social.

Ele reforca que, durante uns 10 anos o principal pdblico eram os idosos e gradativamente isso foi mudando, tendo
muitos jovens hoje em dia, perfazendo um publico mais igualitario. De acordo com Lima e Fontana (2019), os jovens tém
procurado adquirir produtos diretamente do produtor, além de utilizar a feira como local para lanchar. Embora a maioria dos
jovens ndo possua o habito de comprar em feiras, esse aumento observado é tido como satisfatério, uma vez que isso possa vir
a criar valores que irdo fidelizar esses consumidores por muito tempo (Specht et al., 2019).

Uma das questfes levantadas foi, quais seriam as principais dificuldades encontradas para a realiza¢do da feira, e em
contrapartida obteve-se como resposta que, seria a falta de apoio das instituicdes publicas. Ele citou que Marechal Candido
Rondon tem condicBes para que sejam implantadas pelo menos mais duas feiras em diferentes espagos, apontando um dos
locais, préximo ao cemitério e outro, saida para Nova Santa Rosa, como pontos interessantes. Porém para isso, explicou que
precisariam de apoio do poder publico, pois é preciso executar diversas etapas, desde fazer levantamento de produtores,
levantamento de espago, qual seria a melhor estrutura, fazer um acompanhamento e também boa divulgacdo, mas ele ndo
percebe muito interesse da parte desses 6rgaos.

Frente a tal resposta, pode-se perceber a real necessidade de politicas publicas voltadas as familias agricultoras e
acesso a tais politicas, por parte delas. Além de apoio para o funcionamento dos mercados sustentaveis, de modo que as
familias consigam escoar sua producéo, e ndo se sintam levadas a entregar suas mercadorias apenas para o mercado agricola
industrial (Fontana, 2018).

Ele relatou ainda que, ha alguns anos atras a Universidade Estadual do Oeste do Parana tentou contribuir, no qual
diversos alunos do curso de agronomia comegaram a fazer o levantamento do nimero de produtores, no intuito de colaborar
para a implantacdo das outras feiras. No entanto, ele nunca soube se o trabalho foi concluido. Isso nos chama a atenc¢do, tendo
em vista que realmente a Universidade é de grande valia para a sociedade, podendo auxiliar no fortalecimento e organizacéo

politica e em uma gestdo mais auténoma (Saquet, 2018). E necessario que as pesquisas sejam participativas, que haja sintonia
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entre pesquisador e pesquisado, devendo ser centradas na realidade e nos problemas apresentados por parte dos individuos
analisados e que exista retorno dos resultados e conclusdes aos envolvidos (Fals Borda, 1981).

Em relacdo ao prego dos produtos comercializados, segundo o entrevistado, os produtores ndo tém um consenso, cada
um faz seu preco, mas se baseiam ao mercado local. Isso depende da demanda e elasticidade entre queda e aumento da
valorizacdo diante da procura por parte dos consumidores, que mostra uma fragilidade pela regulamentacdo a respeito do
preco, levando a uma reflexdo sobre a comercializagdo dos produtos (Vieira & Sartori & Moraes & Siqueira, 2020).

Nesse processo de comercializacdo dentro da feira, a percepgdo de produtos duplicados € visivel pelo fato de
existirem bancas com diversos produtos idénticos, porém, o presidente alega que isso ndo chega a interferir nas vendas, uma
vez que esta comercializagdo envolve uma relagdo de confianga entre consumidores e produtores (Aradjo & Ribeiro, 2018).

Em relacdo ao nimero de frequentadores, o entrevistado ndo soube dizer exatamente uma média do fluxo de pessoas
que passam pela feira. 1sso mostra a existéncia de uma lacuna que precisa ser preenchida ou uma possibilidade para pesquisa
futura. Mas de modo geral, ele consegue fazer um levantamento do quanto cada feirante faz por feira e em cima disso, ele tem
uma ideia da quantidade de pessoas, que gira em torno de 1000 quando as feiras sdo boas. Ele cita ainda que as melhores feiras
sdo quando sai 0 pagamento da populagdo, sendo que as feiras no fim do més sdo mais fracas e destaca uma grande queda no
namero de pessoas por conta do coronavirus.

Isso se deve ao fato de que em 23 de marco de 2020 foi decretado isolamento social do municipio de Marechal
Céandido Rondon, com intuito de enfrentar a pandemia na cidade. Dessa forma os cidaddos, principalmente os que possuem
sessenta anos ou mais, devem permanecer em suas residéncias para evitar o contagio e propagar a doenca (Marechal Candido
Rondon, 2020). Sendo assim, por causa dessa medida municipal, realmente foi possivel observar, nas visitas que realizamos no
local durante a pesquisa, um puablico menor e mais jovem.

Ao entrevistar 12 consumidores na feira, percebemos que ndo é apenas uma relagdo de compras e vendas, mas de
consumidores que pretendem ajudar e contribuir para o fortalecimento da comunidade, trazendo um aspecto importante que é
valorizar as pessoas do rural, apoiando-os a terem uma renda e reproducdo socioecondmica. De maneira geral, 0s
consumidores relataram que compram na feira porque entendem que € uma forma de solidariedade com quem produz fora da
cidade, além de aproveitarem a oportunidade de consumir produtos de alta qualidade e naturais.

Quando questionados sobre o que a feira representa, 0s entrevistados responderam quase que unanimemente, a
qualidade de vida e o reconhecimento da feira como patrimdnio da cidade, sendo um simbolo do desenvolvimento local, de
fraternizacdo e socializagdo, perfazendo assim uma nova cultura que se define por meio da compreenséo e da importancia de
valorizar os produtos locais rurais.

Nesta Gtica, destaca-se a frequéncia dos consumidores no local. Muitos dos entrevistados disseram que frequentam a
feira ha 20 anos, participando e comprando todas as semanas e quando faltam, por motivo de for¢a maior, eles sentem falta.
Sendo assim, para muitos consumidores, a feira ja faz parte da vida deles. Nesse sentido, € de suma importancia que as
autoridades locais e instituicGes que estdo distantes, se aproximem da feira, a fim de auxiliar no bom funcionamento da mesma.
Por fim, a mensagem que os consumidores deixam para a populacao e dirigentes, é que somos todos responsaveis para fazer o

préprio marketing da feira, além de levar mais pessoas a conhecer o local.

4.4. Relagbes do ambiente interno e externo da Feira do Produtor Rural: Matriz FOFA e Diagrama de Venn

Através da aplicagdo da Matriz FOFA na situagdo empirica da Feira do Produtor Rural, percebeu-se diversos pontos
importantes, sintetizados na Tabela 1. No ambiente interno, os pontos positivos identificados foram, a organizacdo da feira,
como principal elemento dinamizador de mudancas e a venda direta ao consumidor, que gera valor imediato, j& que 0s

produtos, quando eram repassados a intermedidrios, tinham os pagamentos efetuados somente ao fim do més. Também
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um rico espaco de socializacdo entre consumidores e agricultores, além de outras possibilidades, como por exemplo, um
sorteio de uma cesta basica entre os consumidores, acdo que estdo testando a fim de aumentar o publico. Como fraquezas,
percebeu-se a projecdo de algumas individualidades entre os agricultores, a necessidade de adaptacdo do espaco fisico da feira,
cuja ideia é a ampliacdo, para a venda de comida e consumo no local. Além da organizacdo do funcionamento da feira, no
sentido de contabilizar o fluxo de consumidores e o principal problema, que é o fato da feira ndo possuir um espaco fisico
préprio, sendo que o terreno pertence a prefeitura municipal de Marechal Candido Rondon — PR e o prédio ao Sindicato Rural
Patronal de Marechal Candido Rondon — PR.

Tabela 1 — Sistematizacdo Matriz FOFA da Feira do Produtor Rural de Marechal Candido Rondon — PR.

Fortalezas

- Organizacéo da feira
- Venda direta ao consumidor
- Espaco de socializacdo
- Satisfagdo dos agricultores

- Novidades (a ideia da cesta basica ao final do més)

Oportunidades

- Divulgag6es (no radio, midias sociais e outros)
- A consolidagdo da feira como patriménio histdrico
do municipio, aspecto que ja é considerado pelos
consumidores antigos

Fraquezas

- Individualidades presentes na organizagéo
- Necessidade de melhor organizagdo na feira
(contabilizar o fluxo de consumidores)
- Adaptagdes no espaco fisico (venda de comidas)

- A feira ndo possuir um espago proprio

Ameagas

- Percebem que nos dias de feiras, os supermercados

realizam as promogdes nos produtos horticolas;

- Pouco apoio de drgédos publicos, como a secretaria

municipal de Agricultura, Emater e outros.

- Parcerias

- Maior apoio dos érgdos publicos

Fonte: Pesquisa de campo (2020)

No que se refere aos elementos do ambiente externo, foi identificado como oportunidades, a divulgacéo da feira em
diversos meios de comunicagdo, cujo entrevistado citou que um amigo por conta prdpria, comegou este més de junho, divulgar
a feira na radio, apds terem a ideia de montar uma cesta basica de alimentos para sortear ao final do més.

Também se observa a necessidade de que a feira se consolide como patriménio histérico do municipio, uma vez que
0s consumidores mais antigos jd a consideram, devido a sua importancia e tempo de atuagdo. Além disso, enfatizam a
possibilidade de parcerias e aproximagfes com 6rgdos publicos, como aspectos muito benéficos a feira. Por outro lado, as
principais ameacas identificadas foram, que geralmente nos dias de realizacdo da feira, os supermercados efetuam grandes
promogdes, que em grande parte abrangem os produtos horticolas, também vendidos pelos agricultores, e 0 pouco apoio de
orgdos como a secretaria municipal de agricultura, Emater e outros, que teriam colaboragdes importantes a feira.

Os aspectos observados indicam a necessidade de diversas acbes futuras, pensando no fortalecimento e na
longevidade da feira. Como forma de melhor agregacdo das fortalezas, poder-se-ia discutir processos voltados a estratégias
fundamentadas nos principios do cooperativismo, visando restringir algumas ameagas observadas. H4 uma clara necessidade

de discutir junto ao poder publico, a definicdo de um lugar prdprio para a feira, a fim de que se possa efetuar as chamadas
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adequac0es fisico-estruturais, para atender sua demanda. A auséncia de uma infraestrutura prépria e de um maior auxilio do
poder publico também foi encontrada por UENO (2016) em pesquisa realizada em seis feiras no municipio de Campinas/SP.

Em relacdo aos aspectos externos, fica bem ilustrado que com as parcerias, novas oportunidades podem ser
elaboradas, e por outro lado, um grande desafio a se pensar, é como solucionar a questdo da concorréncia com 0s
supermercados.

Por sua vez, através do Diagrama de Venn, foi possivel observar o grau de importancia e interacdo das diversas
instituigdes e organizacBes, em relagdo a feira do Produtor Rural (Figura 3). Entre as indicadas como muito importantes,
constam a Secretaria de Agricultura e Politica Ambiental (SMAS), a Universidade do Oeste do Estado do Parana
(UNIOESTE), o Sindicato Rural Patronal de Marechal Candido Rondon — PR e a Empresa de Assisténcia Técnica e Extenséo
Rural (EMATER). Como menos importante, o Sindicato dos Trabalhadores Rurais de Marechal Candido Rondon e com
importancia intermediaria, o Centro de Apoio e Promocdo da Agroecologia (CAPA).

Figura 3 — Diagrama de Venn a partir da Feira do Produtor Rural.
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Fonte: Pesquisa de Campo (2020).

No entanto as interacfes se mostraram bastante diversas. A secretaria de agricultura e o sindicato patronal, indicados
como muito importantes, se restringe ao fato de que a primeira cede o terreno e o segundo, a estrutura fisica, sendo o grau que
os aproxima. A UNIOESTE, por ja ter desenvolvido diversos trabalhos junto a feira, foi apontada como muito importante,
porém no momento, é percebida com grau elevado de distanciamento, pois os agricultores apontam diversas demandas a essa
instituicdo, como acBes de marketing, elaboragdo do histérico da feira, pesquisas, entre outras, que segundo eles, ndo estdo
sendo realizadas. A EMATER, que esteve muito presente na formacdo da feira, inclusive realizou o levantamento e
identificacdo dos agricultores para compor a feira, encontra-se no contexto atual, distante.

Indicam o CAPA com importancia intermediaria, pelo fato de suas a¢fes estarem mais voltadas ao acompanhamento
dos agricultores nas propriedades de producdo agricola. Seu grau de interacdo também é tido como intermediaria, por
assessorar duas familias da feira e contribuir no processo de transicéo ao sistema agroecologico e organico de producdo, além
de certificagdes. O sindicato dos trabalhadores rurais, foi citado com pouca importancia e grau de interacdo distante a feira,

pois apesar de varios agricultores serem vinculados a essa organizagdo, ainda ndo conseguiram desenvolver trabalhos juntos.
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Embora pode-se perceber as contribui¢es das organizacoes e entidades para com a feira ao longo do tempo, através
de maior interacdo, essa relagcdo vem sendo relativizada. Os agricultores se veem desamparados e percebem nas parceiras,
oportunidades de fortalecimento da feira. A nossa hipdtese é de que uma maior interacdo dessas organizacfes, como as
secretarias municipais de educacdo, cultura e outras, além da recente criacdo do Instituto de Desenvolvimento Rural do Parana
(IDR-PR), que trata do apoio ao desenvolvimento rural sustentavel, contribuem para o fortalecimento da feira enquanto

circuito curto de comercializacdo, na ressignificacdo da relacdo, produtores e consumidores.

5. Considerac0es Finais

Esse artigo buscou caracterizar a feira do agricultor rural de Marechal Candido Rondon/PR e propiciar um olhar sobre
suas potencialidades e limitagGes. Isso foi realizado através de questionarios, além da matriz FOFA e do Diagrama de Venn,
duas metodologias capazes de responder sobre os limites e potencialidades da feira.

A feira é um importante vetor do desenvolvimento econdmico para os feirantes, apesar de necessitar de mudangas em
sua infraestrutura fisica e um melhor dialogo entre os seus membros e os 6rgdos da ATER (Assisténcia Técnica e Extensdo
Rural). Ja que o cooperativismo e a parceria entre esses dois atores sociais possibilitam atingir maior publico de consumidores,
gerando renda para os agricultores e promovendo a economia local.

As potencialidades existentes na feira sdo 0 processo organizacional; a compra direta, em circuitos curtos, facilitando
a comercializacdo e aumentando a margem de lucro, enquanto apresenta a individualidade dos feirantes; e a falta de
organizacao entre os consumidores em dia de feira como as principais limitacfes. Esses resultados sdo novidades trazidas por
esse artigo, tendo em vista que ndo se tem dados do uso das metodologias usadas na feira em artigos atuais.

Percebe-se que apesar da importancia da feira para o municipio, ndo existe um dialogo efetivo entre a sua diretoria e
0s 6rgdos municipais, a fim de desenvolvé-la socialmente, em um processo que ambas as partes seriam beneficiadas, podendo
ser isso um tema para uma préxima pesquisa, uma analise do porqué dessa dificuldade.

Valorizar a agricultura familiar assim como também lhe constituir suporte, ndo é somente um processo pensando no
presente, mas também no futuro, o qual dependera de novas agdes na busca pelo desenvolvimento rural sustentavel.

Observa-se a necessidade de pesquisas futuras que busquem analisar as estratégias sustentaveis presentes na feira,

com o intuito de realizar um diagnéstico sobre o equilibrio entre as dimensBes econdmica, sociocultural e ambiental.
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