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Resumo

O objetivo da pesquisa foi caracterizar a comercializacdo das cucurbitaceas nas feiras livres de S&o Luis-MA, para
fornecer informacdes sobre o0s atributos dessas hortalicas e as limitagdes na comercializagdo delas, e também tragar um
perfil socioecondmico dos feirantes. A pesquisa foi realizada em cinco feiras livres situadas em cinco bairros da cidade
(Cidade Operaria, Cohab, Jodo Paulo, Angelim e Mangueirdo), a coleta de dados foi realizada por meio de
questionarios semiestruturados. A tabulacdo dos dados foi realizada no programa Microsoft Excel para anélise e
interpretacdo dos resultados. A partir dos resultados constatou-se que os homens tém mais participacdo (58%) na venda
de cucurbitaceas e as mulheres (42%); em relacdo a renda 8% recebem menos que um salario minimo por més, 52%
recebem até trés salarios e 10% mais que trés salarios. No que diz respeito a produgdo constatou-se que 65% nao
produzem as cucurbitdceas que comercializam, sendo 40% fornecidas por outros estados, apesar do Maranhdo ser
autossuficiente na producdo da maioria das cucurbitaceas consumidas pela sua populagdo. A presenca mais marcante
nas feiras foram Cucumis anguria L. e Cucumis sativus var. sativus L. Grande parte ficam expostas nas feiras em torno
de 1 a 24 horas, ap0s esse periodo quando ndo vendidas elas podem gerar perdas. Dentre os principais problemas na
comercializagdo, 0 mais citado foi a concorréncia que pode estar atrelada ao preco e a baixa variedade dos produtos.
Observou que 48% dos feirantes possuem baixo conhecimento técnico. Sendo necessario investimentos em cursos
bésicos de comercializagdo para os feirantes afim de orienta-los na escolha das melhores estratégias de comercializacdo
e romper essa limitagéo.
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Palavras-chave: Curcubita sp; Feirante; Venda.

Abstract

The objective of the research was to characterize the commercialization of cucurbits in open markets in Sdo Luis-MA,
to provide information about the attributes of these vegetables and the limitations in their commercialization, and also
to outline a socioeconomic profile of the marketers. The research was carried out in five open markets located in five
neighborhoods of the city (Cidade Operaria, Cohab, Jodo Paulo, Angelim and Mangueirdo), the data collection was
carried out through semi-structured questionnaires. The data were tabulated using Microsoft Excel to analyze and
interpret the results. From the results it was found that men have more participation (58%) in the sale of cucurbits and
women (42%); in relation to income, 8% receive less than one minimum wage per month, 52% receive up to three
wages and 10% more than three wages. With regard to production, it was found that 65% do not produce the cucurbits
they sell, 40% being supplied by other states, despite Maranhdo being self-sufficient in the production of most
cucurbits consumed by its population. The most striking presence at the fairs were Cucumis anguria L. and Cucumis
sativus var. sativus L. Most of them are exposed at fairs around 1 to 24 hours, after that period, when not sold, they can
generate losses. Among the main problems in commercialization, the most cited was the competition that may be
linked to the price and the low variety of products. He observed that 48% of marketers have low technical knowledge.
It is necessary to invest in basic marketing courses for marketers in order to guide them in choosing the best marketing
strategies and to break this limitation.

Keywords: Curcubite sp; Marketer; Sale.

Resumen

El objetivo de la investigacion fue caracterizar la comercializacion de cucurbitaceas en los mercados abiertos de Sao
Luis-MA, brindar informacion sobre los atributos de estas hortalizas y las limitaciones en su comercializacion, y
también perfilar un perfil socioeconémico de los comercializadores. La investigacion se realiz6 en cinco mercados
abiertos ubicados en cinco barrios de la ciudad (Cidade Operaria, Cohab, Jodo Paulo, Angelim y Mangueirdo), la
recoleccion de datos se realizd mediante cuestionarios semiestructurados. Los datos se tabularon utilizando Microsoft
Excel para analizar e interpretar los resultados. De los resultados se encontré que los hombres tienen més participacion
(58%) en la venta de cucurbitéceas y las mujeres (42%); en relacion a los ingresos, el 8% recibe menos de un salario
minimo mensual, el 52% recibe hasta tres salarios y el 10% mas de tres salarios. En cuanto a la produccion, se
encontrd que el 65% no produce las cucurbiticeas que comercializan, siendo el 40% abastecido por otros estados, a
pesar de que Maranhdo es autosuficiente en la produccion de la mayoria de las cucurbitaceas consumidas por su
poblacién. Las presencias mas destacadas en las ferias fueron Cucumis anguria L. y Cucumis sativus var. sativus L. La
mayoria de ellos se exhiben en ferias alrededor de 1 a 24 horas, pasado ese periodo, cuando no se comercializan,
pueden generar pérdidas. Entre los principales problemas en la comercializacion, el mas citado fue la competencia que
puede estar vinculada al precio y la baja variedad de productos. Observé que el 48% de los comercializadores tienen un
conocimiento técnico bajo. Es necesario invertir en cursos basicos de marketing para especialistas en marketing con el
fin de orientarlos en la eleccion de las mejores estrategias de marketing y romper esta limitacion.

Palavras clave: Curcubita sp; Comercializador; Venta.

1 Introdugéo

No Brasil, os produtos comercializados nas feiras livres sdo das mais variaveis possiveis, no entanto a venda de

hortalicas recebe destaque pela a importancia que desempenham na alimentacéo da populacio brasileira (BRANDAO, 2012).

As cucurbiticeas representam no contexto da horticultura uma parte significativa do volume comercializado de hortalicas. No

Nordeste brasileiro a familia Cucurbitaceae tem destaque no consumo e producdo, devido a regido apresentar uma grande

diversidade climatica o que favorece o desenvolvimento dessas hortaligas, no estado do Maranhd, uma vez que venda desses

vegetais sdo bastante exploradas nas feiras livres (Queiroz, 1998; Duarte; Andrade Junior, 2003).

Dentre a vasta gama de olericolas consumidas mundialmente, a familia Cucurbitaceae tem destaque, principalmente

nas regides tropicais. Ela representa um papel muito importante na produgéo de alimentos com boas qualidades nutricionais,

além de ser rica em fibras (Amariz, 2011). Esta familia é formada por cerca de 120 géneros que contém mais de 800 espécies,
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entre as quais se destacam o meldo (Cucumis melo L.), melancia (Citrullus lanatus (thumb. Matsum & Nakai), pepino
(Cucumis sativus var. sativus L.) e abébora (Cucurbita moschata L.) (Resende et al., 2013; Soares, 2014), as quais estdo entre
as primeiras espécies de plantas domesticadas no Velho e Novo Mundo (Bisognin, 2002), apresentam uma grande importancia
econdmica para diversas regides, devido a necessidade de méo-de-obra em seu cultivo, sendo em maior parte produzida pela
agricultura familiar (Helden et al., 2007; Resende et al., 2013).

Nesse sentindo é importante destacar que, as cucurbitaceas sdo amplamente comercializadas em feiras, apesar de ser
uma forma de comercializacdo antiga, as feiras livres ainda prevalecem em grande parte dos centros urbanos, sendo
consideradas canais potencialmente mais eficientes pelo fato da relacdo direta entre o feirante e o consumidor possibilitar a
diminuicdo dos custos de comercializacdo, além de favorecer uma aproximacdo e a troca de saberes entre os agricultores e
consumidores (Martins et al., 2007; Brand&o et al., 2015).

No Estado do Maranhdo a comercializagdo de cucurbitaceas em feiras livres é uma atividade popular que colabora
com a renda de vérias pessoas, pois promove a geracdo de empregos diretos e indiretos, e demanda grande quantidade de méo-
de-obra, desde o cultivo até a comercializacdo (Resende et al., 2013). Esses produtos sdo amplamente vendidos in natura,
alguns deles sendo muito utilizados na tradicional culindria do estado (Silva, 2014). Na cidade de Sdo Luis, capital do
Maranhdo, as feiras livres estdo distribuidas em toda a cidade e atraem consumidores de diversas localidades (Lima et al.,
2014). Obstante a isso, com o aumento da populacdo urbana, as feiras livres passaram a perder espago pelo crescimento de
outros canais de comercializacdo, como 0s supermercados que alcangaram um grande crescimento, pelo aumento e
diversificacdo dos produtos e servicos ofertados, e também pela concorréncia.

De maneira geral, pode-se dizer que o crescimento e desenvolvimento das feiras livres ainda é prejudicado pela falta
de conhecimento, informacgdo e recursos dos feirantes que, por ndo possuirem condi¢es de promover suas vendas e atrair
clientes, perdem espacgo para grandes canais de comercializagdo. Porém, observa-se que, ainda hoje, as feiras desempenham
um papel fundamental na consolidacdo econémica e social da agricultura familiar (Godoy et al., 2007; Coelho et al., 2009),
além disso, a procura por cucurbitaceas comercializadas nas feiras livres ainda é considerada grande, dessa forma ha uma
necessidade de conhecer os atributos desses vegetais, assim como as limitacGes para a comercializacdo deles nas feiras da
cidade sob a perspectiva dos feirantes.

Diante dessa realidade, o atual trabalho teve por objetivo caracterizar a comercializacdo de cucurbitaceas nas feiras
livres de S8o Luis-MA, afim de conhecer as principais limitagdes para a comercializacio desses vegetais, e também tracar um

perfil socioecondmico dos comerciantes delas.

2. Material e Métodos
2.1 Caracterizacéo da area de estudo

A pesquisa foi realizada na cidade de S&o Luis — Maranhéo, localizada na regido nordeste, com coordenadas de 2° 31'
48" S 44° 18' 10" 0, em cinco feiras livres situadas em bairros da capital (Cidade Operéaria, Jodo Paulo, Cohab, Angelim e

Mangueirdo) (Figura 1).
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Figura 1. Localidade das feiras no municipio de Séo Luis — MA, dando énfase nas feiras analisadas.
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Fonte: Autores.

2.2 Etapas para realiza¢do da pesquisa

Para compreender a dindmica da comercializagdo nas feiras livres da capital, foi utilizada no processo de investigacao
a metodologia qualitativa. A técnica de coleta de dados é importante para que os resultados alcancem os objetivos esperados
(Gil, 2010). A pesquisa qualitativa, por sua vez, tem a capacidade de gerar informagBes mais ricas e detalhadas sobre um grupo
menor de pessoas e de casos. Sendo assim, como forma de coleta de dados, optou-se pela aplicacdo de questionarios
semiestruturados. Nesse trabalho a aplicacdo de questionario foi destinada exclusivamente a feirantes que comercializam
cucurbiticeas nas feiras livres da cidade de Séo Luis, a fim de fornecer informacfes pertinentes para caracterizar a
comercializagdo desse grupo de plantas, uma vez que as cucurbiticeas representam grande importancia no estado por fazer
parte da tradicional culinaria maranhense.

A abordagem foi feita de forma tradicional, ou seja, por meio de comunicacdo direta com o feirante, sendo o
questionario dividido em duas se¢des, a primeira composta por perguntas direcionada ao perfil social, econémico e educativo
dos entrevistados, que envolvia perguntas sobre: Nome do feirante; Género; Faixa etaria; Renda; Nivel de escolaridade. A
segunda secdo envolvia perguntas voltadas a comercializacdo das cucurbitdceas em si, tais como: As cucurbitaceas mais
vendidas, se € o proprio feirante que produz as cucurbiticeas? origem delas; Tempo de exposicdo; tem muitas perdas pos-
colheita? os principais problemas enfrentados para comercializagdo de cucurbitaceas; os principais clientes e se o feirante
possui conhecimento técnico de produgdo e comercializagdo? As entrevistas foram realizadas entre 23/01/2020 a 30/01/2020
nas feiras livres de Sdo Luis. Onde foram entrevistados 12 vendedores por feira, totalizando 60 questionarios.

Devido ao pequeno nimero de pesquisas com essa familia de plantas no estado, esse trabalho ird promover
conhecimento acerca, tanto do mercado de cucurbitaceas no Maranhdo como também com o perfil de seus respectivos
vendedores, afim de conhecer os desafios, e que solu¢des poderiam ser tomadas para a melhoria do comércio das mesmas,
proporcionando assim suporte para trabalhos futuros.

A pesquisa qualitativa realizada por meio de questionarios é uma metodologia de carater exploratério, ela é mais

importante que a analise estatistica quando ndo se tem uma hip6tese definida e o objetivo é explorar o comportamento de um
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determinado individuo, como ocorre nesta pesquisa, visto que se deseja conhecer 0 comportamento e as particularidades do

feirante em funcdo da comercializagdo de cucurbitaceas.

2.3 Analise dos Dados
Inicialmente os dados coletados foram tabulados no programa Microsoft Excel para analise e construcédo das figuras.
Dessa forma, permitiu-se melhor interpretagéo dos resultados e facilidade na comparagéo dos dados.

3. Resultados e Discussdo

Em relacdo ao género dos feirantes entrevistados nas cinco feiras, 42% sdo mulheres e 58% sdo homens (Figura 2).
Fato este que pode estar associado a repressao e associagdo do trabalho feminino, apenas ao trabalho doméstico durante muito
tempo. De acordo com Confort et al. (2016); Silva et al. (2014), a porcentagem do género masculino, e com idade entre 40 e 60
anos, pode ser visto como um padrédo nessa profissao de feirante. Outra questao é retratada por Marion; Bonna, (2016); Cotrim
(2014), que destaca a desvalorizacdo das tarefas desempenhadas pelas mulheres, mas que néo estdo diretamente relacionadas
com a geracdo de renda, e sim com algumas regras de dominacéo de género (homens fazem trabalhos que exigem forcas, e
mulheres desempenham trabalhos domésticos). Esses pensamentos se reproduzem nas vdrias esferas da atividade social.
Mesmo que esse trabalho ndo apresente uma diferenca tdo significativa, € notdrio a divisdo ainda existente entre trabalho
masculino e feminino. A pesquisa ainda abrangeu diferentes faixas etarias entre homens e mulheres, com predominio da
variacdo de idade entre 20 a 40 anos no que se refere 43%, e 41 a 55 anos que corresponde a 32% (Figura 3). Esses dados
podem ser explicados pelo fato da grande parcela ser casada e com filhos, ou seja, necessitar de uma renda fixa mensal, ou

pelas fortes pressdes do mercado de trabalho que se torna cada vez mais seletivo em relacéo a idade.

Figura 2. Género dos feirantes que comercializam Figura 3. Faixa etaria dos feirantes que comercializam
cucurbitéceas. cucurbitaceas (em anos).

"41a55 u>356

s MASCULINO = FEMININO

Fonte: Autores.

Ao analisar a renda mensal desses feirantes, verificou-se que 8% recebem menos que um salario minimo por més,
52% compreendem valores mensais correspondentes até trés salarios minimos, 10% recebem mais que trés salarios minimos,
ou seja, os feirantes com maiores niveis de escolaridade, apresentaram maiores porcentagens de renda mensal (Figura 4).

Porém, essa diferenciacéo de porcentagem pode também estar relacionada com a localizagéo das feiras que estdo situadas em
5
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diferentes bairros da cidade, e abrangem um publico consumidor bastante diversificado, como a feira da Cohab e Jodo Paulo
que durante a entrevista, foi observado uma renda mensal maior, em detrimento das outras feiras, outra razdo estar ligada com
alguns atributos individuais de cada feirante como, bom atendimento, prego competitivo, variedade (comercializagdo de outros
produtos, além das cucurbitaceas) e qualidade dos produtos. Estes sdo alguns dos atrativos aos clientes, conforme verificado no
estudo de Alves et al. (2014), sobre a satisfacdo dos consumidores de hortifruticolas. E 30% nao quiseram ou ndo souberam
responder, em razdo da feira livre ndo ser uma forma de renda complementar a principal renda. Pode-se citar como exemplo a
presenca de alguns aposentados, pedreiros e lojistas que por considerarem sua renda baixa, procuram complementagdo de

renda nas feiras.
Figura 4. Percentual da renda dos feirantes (em R$/ano).

52%

= <1.000
30% = 1.000 - 3.000
u >3.000
Nio sabe

s 10%

Fonte: Autores.

Os dados do grau de escolaridade dos feirantes, mostram que 13% possuem fundamental incompleto, 27% somente o
fundamental, 17% ensino médio incompleto. Esse fato ocorre em razdo da maioria dos feirantes trabalharem desde cedo para
auxiliar na renda da familia, implicando assim, na desisténcia dos estudos por ndo haver outras alternativas, e 42% apresenta o
segundo grau do ensino médio, e apenas 2% possuem ensino superior. Esses dados evidencia o baixo grau de escolaridade
desses feirantes (Figura 5). Resultados semelhantes foram encontrados por Rocha et al. (2009) com feirantes da feira de Passo
fundo (RS), em que o grau de escolaridade mais comum entre os feirantes foi o fundamental. E também por Campos et al.
(2017) na feira de Juiz de Fora (MG), que 48% apresentaram segundo grau completo. Em ambos trabalhos ndo houve registro
de feirantes com nivel de pds-graduacdo. Essa abordagem se faz necessaria, pois segundo Sousa Filho; Bomfim, (2013),
quanto maiores 0s niveis de escolaridade, consequentemente maior é a possibilidade de os feirantes ampliarem seus
conhecimentos, capacidade de gestdo a favor da comercializagdo dos produtos, e maior obtencéo de lucro.
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Figura 5. Nivel de escolaridade dos feirantes.
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Fonte: Autores.

Dentre os feirantes entrevistados, 65% ndo produzem as cucurbitaceas comercializadas (Figura 6), sendo 40 %
fornecidas por outros estados (Figura 7) através do centro estadual de abastecimento de S&o Luis — Ceasa - MA. Apenas 3%

dos feirantes produzem o que comercializam, impactando na quantidade de cucurbiticeas produzidas na cidade (29%).

Figura 6. Porcentagem de produgdo do proprio feirante. Figura 7. Origem das Cucurbiticeas comercializadas na
feira.
i = Propria cidade = cidade vizinha
=SIM =NAO =SIM, EM PARTE woutro estado 1% sabe

Fonte: Autores.

Conforme um diagnéstico de horticultura feito pelo Sebrae (2009), o Maranh&o poderia ser autossuficiente na
producéo da maioria das hortalicas consumidas pela sua populacdo, assim como gerar excedentes para comercializar em outros
estados. Todavia, observa-se que em h elevado fluxo de produtos oriundos de outros estados, geralmente escoados a longas
distancias. Portanto, imagina-se que esteja havendo aumento da susceptibilidade a perdas quantitativas e qualitativas, bem
como incremento nos pregos finais. O que pode limitar a continuidade dos comerciantes na atividade e o acesso dos

consumidores a produtos com boa qualidade e precos justos, notadamente cucurbitaceas).
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O municipio de S&o Luis oferece condi¢bes edafocliméticas favoraveis para o cultivo de hortalicas, frutas, plantas
medicinais, entre outras culturas. Contudo, a quantidade de areas produtoras nédo se traduz em garantia do minimo satisfatoria
no abastecimento alimentar interno. Logo, o estudo refletiu a necessidade da expanséo da produgéo desses alimentos na cidade,
e por meio disso a obtengdo de maior conhecimento e lucratividade ao feirante e um menor pre¢o ao consumidor final.

Dentre as cucurbitdceas comercializadas, 0 maxixe (22%) destacou-se como uma das cucurbiticeas mais
comercializadas nas feiras estudadas na ilha de S&o luis. Através disto, pode-se inferir que o destaque na comercializagdo dessa
hortalica deve-se a sua pouca exigéncia, onde alguns olericultores ndo necessitam realizar a fertilizacdo, isso porque ele se
beneficia de residuos de nutrientes que outrora ja foram aplicados, porém quando trata-se de um de baixa fertilidade natural,
faz-se necessario o uso de fertilizantes. O maxixe também possui um ciclo que varia de 55 a 70 dias, sendo bem adaptado a
diversos tipos de solos, exceto em condi¢es de pH muito acido. Ainda, as condi¢des climaticas de Sao luis tornam o processo
de producdo mais facilitado o tornando um produto de grande concorréncia nas feiras da capital.

Outra hortalica que apresentou destaque foi o pepino (21%) uma Cucurbitacea bastante apreciada pela populacéo, o
que torna sua presenca nas feiras indispensavel. Mesmo sendo bastante requerida, a maior parte dos feirantes entrevistados nao
o produzem, logo, infere-se que seja em consequéncia do manejo mais tecnolégico no qual o pepineiro exige (cultivo
protegido), o que acaba por inviabilizar a producdo dos feirantes, tanto pela auséncia de conhecimento técnico como de
recursos para investimento.

O meldo (7%) foi a cucurbitdcea com menor expressdo nas feiras estudadas. Por trata-se de uma cultura bastante
exigente em luminosidade, umidade do ar e do solo e boas préaticas edaficas, os feirantes optam por comprar em fornecedores

de outros estados através da Ceasa.

Figura 8. Principais cucurbiticeas comercializadas. A - Maxixe e ab6bora, B - Meldo, C - Melancia e D - Pepino.

o,
22 621%

m Abobora

17% . = Abobrinha
Chuchu
10% m meldo

8% . | melalncla
maxixe
I I W pepino

Fonte: Autores.

Com base nos dados 62% das cucurbitaceas passam entre 1 a 24 horas expostas na feira, quando nao
vendidas sdo conservadas e posteriormente expostas novamente, contabilizando mais de 24 horas em exposicao,
dessa forma, 33% delas foram relatadas que passam entre 25 a 48 horas, e apenas 5% passam mais de 48 horas

expostas (Figura 9), segundo os feirantes inclui-se nessa Ultima categoria principalmente o chuchu, abobrinha e
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pepino, isso quando ndo tem muita saida desses produtos, ja cucurbitdceas como melancias e abdboras ndo chegam
durar nem 24 horas expostas, visto que sdo majoritariamente comercializadas cortadas e apds esse processo quando

ndo vendidas, reduz o tempo de exposicdo, e intensifica as perdas pds-colheita.

Figura 9. Tempo de exposi¢do das Cucurbitéaceas comercializadas na feira.

5%

m]-24horas =25-48 horas > 48 horas

Fonte: Autores.

O maxixe também é uma das cucurbitaceas que dura pouco tempo de exposicao, pelo fato dos frutos terem um curto
periodo pds-colheita até se tornarem amarelecidos e ficarem sem valor comercial, estando esse fato associado a sua colheita
desuniforme (Silva et al., 2015; Silva, 2016), o armazenamento em baixas temperaturas pode retardar essa situacdo, dessa
forma muitos dos feirantes comentaram que armazenam 0s maxixes ndo vendidos e com boas caracteristicas em geladeiras, o
que influencia na reducdo das perdas-p6s colheita e aumenta o tempo de prateleira.

Com relacdo as perdas pos-colheita, 77% dos feirantes responderam que ha bastante perda na comercializacdo de
cucurbitaceas, 23% dos feirantes responderam que ndo ha tantas perdas, que varia de acordo com a demanda dos consumidores
(Figura 10). Essas perdas estdo ligadas basicamente a qualidade das cucurbiticeas, logo o ambiente em que se encontram esta
sujeito a varias interferéncias climaticas que nio favorece a preservacio da qualidade do pronto, de acordo com Alvares (2006)
a temperatura é um dos fatores mais importante para a manutencéo da qualidade dos produtos horticolas ap6s a colheita, pois a
perda da qualidade observada nos vegetais ap6s serem colhidos ocorre devido processos fisiologicos e bioquimicos, que séo

influenciados primariamente pela temperatura do produto.
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Figura 10. Perdas p6s colheita das Cucurbitaceas comercializadas e registro de perda de abéhora.

=SIM =NAO

Fonte: Autores.

Ao questionar os feirantes sobre sua percepcdo em relacdo aos principais problemas enfrentados para a
comercializacdo das cucurbitaceas nas feiras, verificou-se que a maioria apontou a concorréncia (30%) como a principal
limitagdo em relagdo aos outros 6 problemas (Figura 11), uma vez que a concorréncia ocorre tanto dentro quanto fora das
feiras. Segundo Brandéo et al. (2015) os grandes concorrentes das feiras livres na venda de produtos de hortifruticultura (grupo
em que se encontram as cucurbiticeas) sdo os supermercados e sacoldes/varejoes.

A causa da alta concorréncia pode estar atrelada a varios fatores, de acordo com Silveira et al. (2017) os principais a
serem analisados sdo o preco, a qualidade dos produtos, a disponibilidades nos pontos de venda e a imagem que eles
transmitem ao consumidor. A concorréncia também pode estar ligada a auséncia de conhecimento sobre as estratégias de
comercializagdo, logo essa pesquisa apontou que grande parte dos feirantes (48%) tém um baixo conhecimento técnico de
comercializacdo, 40% tém um conhecimento médio e 12% alto, (Figura 12), o que pode estar influenciando na concorréncia,
uma vez que o feirante fica limitado de aumentar suas vendas por ndo conhecer a dindmica do mercado e saber agregar valor
aos seus produtos.

Foi observado que 22% dos entrevistados apontaram a Infraestrutura das feiras também como uma das limitacGes para
a comercializagdo, Hino Janior et al. (2017) afirma que a deficiéncia na infraestrutura das feiras apresenta-se como um
obstéaculo ao desenvolvimento de um gerenciamento eficiente, 9% dos entrevistados apontaram a organizagdo das feiras, entre
0s quais se destacam a forma como estdo distribuidas as bancas, 13% apontaram os problemas sanitarios, dentro dessa
categoria foi relatado pelos feirantes principalmente a auséncia de banheiros sanitarios e o tratamento de esgoto; e 6% a
seguranca, foi observada nessa categoria que feirantes da feira do Mangueirdo foram os que mais contribuiram para esse dado,
uma vez que eles relataram muito a questdo da feira situar-se no mesmo espaco do trafego de veiculos, o que impede seguranca
de feirantes e consumidores.

Figura 11. Problemas enfrentados na feira e na Figura 12. Conhecimento Técnico dos feirantes.
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comercializagdo de cucurbitaceas.

- m Concorrécia
® Armazenamento
0,
22% = Infraestrutura

® Organizagio

10% 9% m Sanitario

6% 1 Seguranga
m Transporte
= BAIXO =MEDIO = ALTO

Fonte: Autores.

Segundo Cordeiro et al., (2008), os principais problemas enfrentados pela horticultura estdo relacionados a alta
perecibilidade dos produtos, fazendo com que o tempo entre a colheita e a entrega seja pequena, Jacobi et al. (2000) afirmam
que para prolongar a vida atil desses produtos as técnicas de armazenamento sdo imprescindiveis, nessa pesquisa 10% dos
feirantes apontaram problemas no armazenamento das cucurbitaceas, o que pode estar influenciando na reducéo da vida atil
desses vegetais e aumentando as perdas. 11% dos entrevistados expuseram que possuem dificuldades no transporte dos
vegetais, onde alguns nem mesmo possuem meio de locomocéo prdprio, o que acaba limitando a comercializag&o.

As feiras de S&o Luis apresentam diversas deficiéncias estruturais, muitas delas de facil resolucdo, onde s6 seriam
necessarias agdes da prefeitura da cidade. Porém, ha problemas que englobam um ambito maior, como a producdo de
cucurbiticeas na capital no qual possui um grande potencial produtivo, porém pouco explorado. Tais a¢des necessitam de um
forte incentivo para que possam ser realizadas, tanto do governo quanto de produtores dispostos a adquirir conhecimento
acerca de tal producéo, isso ndo proporcionaria bons resultados apenas aos produtores, mais também aos consumidores, através
da diminuicdo do preco final desses produtos.

4. Concluséo

A comercializagdo de cucurbitéceas nas feiras livres de S8o Luis é feita por feirantes, que no geral ndo tem um
padrdo, no entanto a grande parcela sdo pessoas com idade média de 30 anos, com ensino médio e que obtém da feira uma
renda média de R$2.000 com a venda de cucurbiticeas e o incremento de outros vegetais.

As cucurbitaceas em sua maioria ndo sdo produzidas no municipio de Sao Luis, algumas sdo de outros municipios e
grande parte sdo de outros estados havendo necessidade de investimentos e incentivos na producdo dessas hortaligas no estado,
pois este apresenta condicdes favoraveis ao desenvolvimento delas.

No processo de comercializagdo de cucurbitaceas a concorréncia é a principal limitacdo apontada pelos feirantes,
devido o prego igualitério e a inexisténcia de variedade dos produtos, o baixo conhecimento de comercializagdo pelos feirantes
também influéncia nesse problema. Portanto, € necessarios investimentos em cursos basicos de comercializacdo para 0s
feirantes afim de romper esse cenario e orienta-los na escolha das melhores estratégias de comercializagdo, fundamentadas em

conhecimentos técnicos.
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