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Resumo

A agricultura familiar é a principal responsavel pela alimentacdo do Pais e estd ligada diretamente a seguranca
alimentar e ao desenvolvimento do local onde estad inserida. Assim, este trabalho teve como objetivo geral
compreender e analisar as dificuldades dos agricultores familiares participantes da feira municipal de Cascavel — PR
para venderem seus produtos na pandemia COVID-19. Em relacdo a metodologia, esta pesquisa caracteriza-se como
bibliogréfica, exploratéria e qualitativa. A coleta de dados ocorreu por meio da aplicacdo de questionarios com os
agricultores familiares da feira municipal. Os resultados da pesquisa identificaram que novos canais de divulgacéo
como estratégia para aumentar a visibilidade dos agricultores familiares e as vendas dos produtos sdo muito
importantes, pois na pandemia os agricultores da feira municipal de Cascavel tiveram suas vendas diminuidas em até
70%, em decorréncia dos decretos municipais, impedindo a abertura da feira, diminuindo a quantidade de dnibus
circulando, o que limita o acesso a feira, principalmente, dos idosos que utilizam esse meio de transporte e por conta
do fechamento das escolas, afetando os participantes de programas como o PAA (Programa de Alimentag&o Escolar)
e PNAE (Programa Nacional de Alimentacdo Escolar). Conclui-se que a pandemia COVID-19 repercutira de vérias
formas na agricultura familiar, em relacdo aos agricultores familiares da feira municipal, a pesquisa revelou que sao
necessarias estratégias locais para amenizarem os seus efeitos negativos.

Palavras-chave: Agricultura familiar; Feiras; Pandemia COVID-19.

Abstract

Family farming is the main responsible for the country's food supply and is directly linked to food security and the
development of the place where it operates. Thus, this work aimed to understand and analyze the difficulties of family
farmers participating in the fair. Cascavel — PR to sell their products in the COVID-19 pandemic. Regarding the
methodology, this research is characterized as bibliographical, exploratory and qualitative. Data collection occurred
through the application of questionnaires with family farmers at the municipal fair. The survey results identified that
new channels of dissemination as a strategy to increase the visibility of family farmers and product sales are very
important, as in the pandemic, farmers at the Cascavel municipal fair had their sales reduced by up to 70%, due to the
municipal decrees, preventing the opening of the fair, reducing the number of buses circulating, which limits access to
the fair, especially for the elderly who use this means of transport and because of the closing of schools, affecting
participants in programs such as the PAA (School Feeding Program) and PNAE (National School Feeding Program).
It is concluded that the COVID-19 pandemic will have repercussions in various ways on family farming, in relation to
family farmers at the municipal fair, the research revealed that local strategies are needed to mitigate its negative
effects.

Keywords: Family farming; Fairs; Pandemic COVID-19.

Resumen

La agricultura familiar es la principal responsable del abastecimiento alimentario del pais y esta directamente
vinculada a la seguridad alimentaria y al desarrollo del lugar donde opera. Asi, este trabajo tuvo como objetivo
comprender y analizar las dificultades de los agricultores familiares que participan en la feria. Cascavel - PR para
vender sus productos en la pandemia COVID-19. En cuanto a la metodologia, esta investigacion se caracteriza por ser
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bibliogréafica, exploratoria y cualitativa. La recoleccion de datos se realiz6 mediante la aplicacion de cuestionarios con
agricultores familiares en la feria municipal. Los resultados de la encuesta identificaron que los nuevos canales de
difusién como estrategia para aumentar la visibilidad de los agricultores familiares y la venta de productos son muy
importantes, ya que en la pandemia, los agricultores de la feria municipal de Cascavel vieron reducidas sus ventas
hasta en un 70%, debido a la decretos municipales, impidiendo la apertura de la feria, reduciendo el nimero de buses
circulando, lo que limita el acceso a la feria, especialmente para las personas mayores que utilizan este medio de
transporte y por el cierre de escuelas, afectando a participantes en programas como el PAA (Programa de
Alimentacién Escolar) y PNAE (Programa Nacional de Alimentacidn Escolar). Se concluye que la pandemia COVID-
19 tendra repercusiones de diversas formas en la agricultura familiar, en relacion a los agricultores familiares en la
feria municipal, la investigacion revel6 que se necesitan estrategias locales para mitigar sus efectos negativos.
Palabras clave: Agricultura familiar; Ferias; Pandemia de COVID-19.

1. Introducéo

N&o h& uma unanimidade em relacdo a definicdo de agricultura familiar, o que se observa é muita discussdo e o que
permanece em vdrias vertentes é a base familiar da unidade de produgdo, sendo diferenciados pelos estabelecimentos
familiares e ndo familiares (Meliczek, 2003). De acordo Guanziroli e Cardim (2000), até os anos 90, a agricultura familiar
possuia caracter de subsisténcia, consistindo na relacdo entre produgdo e consumo de alimentos, posteriormente, foi
incorporada a uma complexa estrutura, devido ao aumento da populacdo urbana, adogdo de tecnologia e a uma integracéo entre
mercados, transformando o alimento em mercadoria (Paula, 2017). Ap6s a década de 90, ela foi considerada importante para o
desenvolvimento do Pais e teve reconhecimento com a criacdo de politicas publicas (Esquerdo-Souza & Bergamasco, 2015), se
consagrando com o Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar (PRONAF) e projeto Fome Zero, passando
ser vista como estratégia, gerando emprego e renda (Stofell, 2004, Schneider, 2009, Plansan, 2011 & Guilhoto et al., 2005).

A agricultura familiar é responsavel por 70% da produgdo dos alimentos da cesta basica dos brasileiros (Contraf
Brasil, 2020)” e segundo 0 censo agropecuario de 2006, o agricultor familiar condiz a 10% e 38% do Produto Interno Bruto
(PIB) e do Valor Bruto da Producdo Agropecuaria, respectivamente (Portal Brasil, 2014). Para o Plansan (2017), a agricultura
familiar € a principal responsavel pela alimentacdo no Pais e esta ligada diretamente a seguranca alimentar (Fao, 2015) e ao
desenvolvimento do local onde esté inserida (Alfatin, 2003), o qual est4 atrelado a melhoria da qualidade de vida das pessoas e
essa busca pela melhora na qualidade de vida deve envolver estratégias de desenvolvimento econémico executadas
regionalmente ou localmente (Maluf, 2000), gerando renda para os municipios, promovendo o desenvolvimento local
(Almeida et al., 2007).

Como foi apresentado, a agricultura familiar tem participacdo significativa no contexto econdémico do Pais, no
entanto, eles enfrentam muitos desafios no dia-a-dia das atividades rurais, como: pouca terra para producéo, baixo recurso
financeiro, (oriundos de politicas do Governo Federal ou da iniciativa privada), dificuldade de assisténcia técnica, logistica,
dificuldades de acesso ao mercado, 0s quais restringem os pequenos produtores, principalmente em relagdo a competitividade.
Esses desafios somados a pandemia COVID-19 fizeram com que os agricultores familiares tivessem dificuldades na venda dos
produtos e impactou diretamente em menores rendas.

Neste ambito, algumas ag¢des ja vinham sendo acionadas pelos agricultores familiares com o propdsito de abrir novos
canais de comercializacdo e, consequentemente, melhorar a renda, como investir na diversificando da sua producdo, utilizar
tecnologias e adotar novas técnicas de manejo visando a sustentabilidade (Basso, Silva & David, 2019). Dentre os canais de
comercializagdo da agricultura familiar que tém crescido, temos as feiras livres que sdo espacos de comércio e também de
relacionamento entre consumidor e produtor. Esse tipo de comércio se enquadra nos circuitos curtos de comercializagdo (CCC)
e de acordo com Schneider et al. (2016, p. 127) é um canal de comercializacdo do mercado de proximidade, sejam feiras

livres/locais, agroecoldgicas ou regionais, elas facilitam acesso aos produtos agricolas e artesanais (Mds, 2018).
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Buainain e Batalha (2007) afirmam que os circuitos curtos de comercializacdo podem avivar a relacdo entre campo e
cidade e assim, contribuirem para a criacdo de novos padrdes de consumo, propiciando uma maior autonomia dos agricultores
familiares, estimulando a identidade de produtos locais, gerando vantagens econdmicas, ambientais e socioculturais e ainda,
revalorizando os espacos rurais. Para Scarabelot & Schneider (2012), esse tipo de comercializacdo ajuda na resolucdo de dois
desafios enfrentados pelos agricultores rurais, o custo de producdo, com a adocdo de tecnologias, custos com logistica,
dependéncia de insumos externos, entre outros e a producédo de alimentos saudaveis e seguros.

De acordo com a Organizacién Panamericana de la Salud, esta forma de comércio, promove 0 acesso a produtos como
frutas e verduras que nutrem adequadamente, “o desenvolvimento de CCC oferecem diversos alimentos seguros e saudaveis e
permitem melhorar o acesso a uma dieta saudavel para as populagbes com graus mais elevados de vulnerabilidade” (Ops,
2020, p. 112), esses alimentos também séo essenciais para uma alimentacdo saudavel e segura para aumentar a imunidade e
terem os sintomas menos graves da COVID-19 e para pessoas com sobrepeso e obesidade que precisam ter uma alimentacdo
balanceada, uma vez que, essas doengas sdo um sério fator de risco, no caso de uma infeccéo pelo virus, pois, é fato que a
obesidade esta associada ao risco de sofrer efeitos piores caso seja contaminado (Ops, 2020).

Segundo Schneider et al. (2020, p. 11) “equivocadamente, no inicio da pandemia diversos mercados e feiras locais
foram suspensos ou tiveram seu funcionamento restringido por autoridade locais e sanitrias. Esses espacos, tém como
principal oferta alimentos frescos, sazonais e, portanto, com maior qualidade nutricional, importantes ao combate do novo
coronavirus”. Ainda de acordo com o mesmo autor, a quantidade de consumidores ndo acompanhou a reabertura das feiras, ora
por estarem evitando deslocar-se para esses mercados, levando muitos agricultores a diminuirem a produgéo.

Um estudo realizado em Corumba, no Mato Grosso do Sul, afirma que “ a suspenséo das feiras livres e diversas outras
medidas de restricGes para diminuir a circulacdo de pessoas sem dlvida é essencial para evitar e/ou diminuir o contdgio da
doenga, mas essas restri¢des afetaram a economia e as finangas dos feirantes, uma vez que, a feira é o ganha pdo deles”
(Freitas, 2020, p. 23 ). Outro estudo realizado no Estado de Sergipe revela que os agricultores familiares da feira do municipio
de Itabaiana tiveram queda nas vendas e como consequéncia, diminuiram a producdo por causa da pandemia do coronavirus
(Senar, 2020).

Nesse contexto, este artigo tem como problema de pesquisa, identificar o impacto da pandemia nas atividades dos
agricultores familiares da feira municipal de Cascavel — Parang, Brasil. Para responder ao problema tém-se como objetivo
geral, compreender e analisar as dificuldades dos agricultores familiares participantes da feira municipal de Cascavel — PR para
venderem seus produtos na pandemia COVID-19.

Esta pesquisa esta estruturada em trés capitulos. Além deste capitulo que apresenta a introdugdo, no segundo capitulo
esta descrita a metodologia, na sequéncia estdo dispostos os resultados e discussdes parciais e por fim, serdo apresentadas as
conclusdes, bem como as referéncias bibliograficas da pesquisa.

2. Metodologia
Esta pesquisa caracteriza-se como bibliogréafica e exploratdria, em relacdo aos seus resultados se trata de um estudo
qualitativo, pois visa apresentar os impactos da pandemia, compreendendo e analisando as dificuldades dos agricultores
familiares participantes da feira municipal de Cascavel — PR para venderem seus produtos na pandemia COVID-19.
De acordo com Gil (2010), a pesquisa bibliogréafica é realizada por meio de material j& publicado, por exemplo, livros,
sites, artigos de periédicos e com material disponibilizado na internet, enquanto a pesquisa exploratéria, visa proporcionar uma
maior familiaridade com o problema, por meio do levantamento bibliografico. Essa juncdo de pesquisas tem por objetivo

descrever completamente determinado fenémeno (Marconi & Lakatos, 2004).
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Este estudo possui natureza quantitativa em relacdo aos resultados que se pretende apresentar, pois trata-se de um
estudo para compreender e analisar as dificuldades que os agricultores familiares da feira municipal de Cascavel — PR estéo
enfrentando neste momento de pandemia para venderem seus produtos, visando que a¢bes possam ser elaboradas e executadas
a partir dos resultados, a fim de fortalecer e desenvolver a agricultura familiar no municipio e, ainda podera melhorar os
indices de seguranca alimentar e nutricional do municipio de Cascavel. A pesquisa qualitativa possibilita uma melhor visao e
compreensdo da complexidade e do contexto do problema a ser estudado (Malhotra, 2001).

Para responder ao problema de pesquisa deste trabalho: impacto da pandemia nas atividades dos agricultores
familiares da feira municipal de Cascavel — Parana, Brasil. E para atender ao objetivo geral: Compreender e analisar as
dificuldades dos agricultores familiares participantes da feira municipal de Cascavel — PR para venderem seus produtos na
pandemia COVID-19, foi realizado um levantamento de dados por meio de entrevistas, com as quais obtém-se informac6es
sobre um problema se deseja conhecer, analisando as respostas relatadas (Gil, 2010), e posteriormente foi aplicado um
questionario para os agricultores familiares participantes da feira local do municipio de Cascavel — PR, para identificarmos
quais as dificuldades enfrentadas por eles para a venda dos produtos na pandemia.

As entrevistas realizadas foram classificadas como semiestruturadas, esse tipo de entrevista da liberdade ao
entrevistador de direcionar a conversacéo a situacdo adequada, conseguindo explorar mais amplamente alguma questao e pode-
se fazer uso de um roteiro para tal (Marconi & Lakatos, 2004). As entrevistas foram realizadas com a Teresinha Barron,
Extensionista do municipio de Cascavel, a Karolline Marques da Silva, Coordenadora estadual de agroindustria, ambas no dia
18 de marco de 2021, via ferramenta Google Meet e aplicativo WhatsApp, respectivamente, com a Margarete Tonin,
Coordenadora do PMAE do municipio de Cascavel, Raquel Marca Coordenadora do PAA do municipio de Cascavel, ambas no
dia 03 de novembro de 2020, via contato telefonico.

Os questionarios foram compostos por 11 questdes, sendo 03 abertas e 07 de mdltipla escolha. Em relagdo aos
respondentes, participaram da pesquisa de 39 dos 75 agricultores familiares da feira municipal atualmente, responderam ao
questionario somente os agricultores familiares que comercializam produtos oriundos da agricultura familiar, assim, os
vendedores de lanches, espetinhos, bombons, artesanatos e vendedores de produtos obtidos de terceiros ndo foram
questionados por conta do viés da pesquisa e no momento 10 agricultores familiares idosos também ndo foram questionados
por estarem afastados por conta de pandemia. Os questionérios foram feitos na ferramenta Google Forms, por meio dela foram
extraidos alguns gréficos e outros graficos foram refeitos no Microsoft Excel para uma melhor visualizagdo dos dados.

2.1 Critério de selecdo e local da pesquisa

A selecdo das pessoas a serem entrevistas e para responderem ao questiondrio foi realizada utilizando a técnica
Delphi, na qual especialistas sdo selecionados conforme o seu grau de experiéncia, envolvimento e conhecimento no assunto,
podendo contribuir de maneira satisfatria com a pesquisa. A técnica permite que as conversas entres os especialistas seja
organizada, a fim de obter um consenso geral (Crespo, 2007). Assim, opta-se pela escolha dos agricultores familiares
integrantes da feira municipal. A partir disso, foi possivel identificar as dificuldades enfrentadas por esses agricultores
familiares, principalmente na pandemia, quais sdo 0s canais de comercializacdo utilizados por eles e quais estratégias estdo
sendo utilizadas para a venda dos produtos.

Em relacéo a feira, ela acontece semanalmente no municipio de Cascavel — PR em dois lugares, um deles é dentro do
estacionamento do Teatro Municipal Cultural Gilberto Mayer (as tercas e quintas-feiras, das 12h as 19h, dependendo do
horério do toque de recolher) e o outro lugar é em frente a prefeitura municipal de Cascavel (aos sdbados e domingos, das 6h
as 12h).
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Foi realizada a validagdo de questionarios com a participacdo de 10 agricultores familiares na feira do estacionamento
do teatro, no dia 06 de maio de 2021, para verificar a necessidade de realizar mudangas no questionario, o que ndo foi
necessario, e mais duas aplicagGes aconteceram nos dias 20 e 22 de maio de 2021, na feira do estacionamento do Teatro e em
frente a prefeitura, respectivamente, no dia 20, 18 agricultores familiares foram questionados e no dia 22, totalizaram 11
questionados. A aplicacdo dos questiondrios foi realizada mediante autorizacdo do presidente da feira, Sr. Jeferson Bonatto,

por meio de um termo assinado por ele.

3. Resultados e Discussao

Para atender ao problema da pesquisa e ao objetivo geral foram estudadas as dificuldades dos agricultores familiares
participantes da feira municipal de Cascavel — PR para venderem seus produtos na pandemia COVID-19, as quais serdo
detalhadas a seguir.

As Figuras 1 a 4 abaixo apresentam as informagdes obtidas por meio das respostas do questionario aplicado aos 39
agricultores familiares participantes da feira local do municipio de Cascavel, nelas podemos observar, além das dificuldades,
os produtos vendidos, onde as propriedades estdo localizadas, os canais de comercializacdo dos produtos e a divisdo dos
empreendimentos da feira municipal.

O primeiro dado da Figura 1, apresenta o endereco das propriedades, ela permite observarmos que a maior parte dos
produtos vendidos sdo produzidos no distrito de S8o Salvador (11), assim a distancia, ou seja, a logistica, principalmente, por
conta do aumento do combustivel é um fator que foi citado por alguns agricultores com um fator de dificuldade na pandemia,

impactando em menor renda para esses agricultores.

Figura 1: Endereco das propriedades.

Enderegos das propriedades
Linha Limberge — 1
e |
Rua Brusque, 127 Florencga === ]
a—— ]
S3o Luis, proximo Rio do Salto == ]
s |
Préximo de Corbélia e ] 3
Espigdo Azul = ]
]
S30 Roque "= ]
o ]
S3o Braz BR 180 === 1
y— 1
Centralito BR 277 Km 574 === ] 5
C—
Rio do Salto 3 6
Sao Salvador 11
0 2 A 6 8 10 12

Fonte: Autores, com o auxilio do Microsoft Excel (2021).

Neste dmbito, uma ajuda de custo por parte da gestdo municipal e a reducéo ou abono do preco cobrado pelo pedéagio,
no caso de agricultores que passam por ele para levarem a produgdo até a feira, € uma boa estratégia a ser elaborada pela
gestdo municipal, para que eles ndo tenham seu lucro reduzido e também, para que o repasse deste custo ao consumidor seja

menor ou nNdo aconteca.
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Em relacéo aos produtos produzidos pelos agricultores familiares, a maioria produz legumes (22) e verduras (16), o
que corresponde, respectivamente a 56,4% e 41%, as frutas, doces ou compotas aparecem em terceiro lugar, com 15
produtores, ou seja, 38,5%, na sequéncia se posiciona o produto leite e derivados com 9 agricultores familiares (20,5%), mel e
derivados sdo produzidos por 6 agricultores (15,4%), panificados e bolachas por 5 produtores (12,8%), os produtos carne e
derivados e tempero verde, ambos sdo produzidos por 4 dos agricultores questionados, o que representa 10,3%, conforme

mostra a Figura 2 abaixo.

Figura 2: Produtos produzidos nas propriedades.

Quais produtos sao produzidos nas propriedades?

Fonte: Autores, com o auxilio do Microsoft Excel (2021).

Os produtos menos citados foram os ovos, massas, milho pipoca, pinhdo, sabdo de alcool, pimenta, feijdo de corda,
caldo de cana, vinho, conversas, pé de moleque e o kit sopa, apenas um agricultor familiar produzem cada produto e os
comercializam na feira do produtor do municipio. Eles relataram que o pinh&o, o kit sopa e o vinho por exemplo, sdo vendidos
mais no inverno, principalmente, o pinhdo por ser um fruto desta época do ano, ja o caldo de cana é mais consumido no verao
pelos clientes da feira.

Neste sentido, varios agricultores familiares da feira municipal afirmaram que o aumento no custo da matéria-prima,
como mudas, sementes, racdo o gado, farinha de trigo, energia, embalagens, fez com que a producéo fosse reduzida e os
investimentos na producdo fossem suspensos, alguns agricultores comentaram que tem receio de investirem e néo ter para
guem vender a producdo, devido ao movimento estar fraco na pandemia.

Em relacdo aos produtos mais produzidos, nota-se que a producdo de verduras e legumes sofreram impacto direto com
0 aumento do custo das mudas e sementes, sendo uma oportunidade para os agricultores aprenderem novas técnicas de plantio,
como por exemplo, a extracdo das sementes. Embora a obtencdo de sementes de algumas hortalicas (espécies hibridas)
dependa de tecnologia geralmente ndo acessivel, a produ¢do de sementes de variedades locais, de material genético de dominio
publico ou polinizagdo aberta € uma possibilidade para a reducéo de custos de produc&o.

A Figura 3 logo abaixo, apresenta por quais canais os agricultores familiares vendem o0s seus produtos, 0s mais

citados foram, em primeiro lugar, a prépria feira, em segundo lugar ficou 0 PAA com 17 agricultores (43,6%), em terceiro
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lugar ficaram posicionados 0 PNAE e a venda na propriedade com 8 agricultores (20,5%), 5 deles responderam venderem
também para restaurantes (12,8%).

Dentre os menos citados temos, vendas porta a porta, mercados locais, comércio em geral, exército, entregas delivery,
refeitérios de empresas, venda de marmitas, panificadoras, igrejas, PLC — Programa do Leite da Crianga e eventos, esse Ultimo,
por conta dos decretos, ndo permitindo aglomeracfes de pessoas em decorréncia da pandemia, eles ndo tém ocorrido e assim,

os agricultores ndo tem vendido para essa atividade.

Figura 3: Canais de comercializagdo dos produtos.

Onde e feita a venda dos produtos?
39

17

& o0 W@ R I - R R IR W)
065\ & Q}b Qo(@ &S 0(.\3; & &c;a bé(b@\‘»t‘ oF oo\o ’b&o&o.\eb LTS
C¥F R S i@ TSI F S
P el P Qo(\ F @ Q& L&
R QX @S P L Q SPPN
% & & P e 08 2 P <
@ $ \b o RN &(Q Q
S o & R ° X
Q& 4Q 3 \06 1Y o () S
SR\ o(@ Q
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Fonte: Autores, com o auxilio do Microsoft Excel (2021).

Em relacdo a essas respostas, fica bem claro que novas oportunidades podem ser criadas para abertura de novos canais
de comercializacdo e que os canais de comercializagdo dos produtos que atualmente sdo pouco explorados, os quais foram
menos citados pelos feirantes, como os mercados locais e entregas delivery, podem ser fomentados para auxiliar no aumento
das vendas ndo somente na pandemia, mas no pds pandemia.

De acordo com as entrevistas concedidas pela Raquel Marca, coordenadora do Programa Aquisicdo de Alimentos
(PAA) e pela Margarete Tonin, coordenadora do Programa Municipal de Alimentagdo Escolar (PMAE) no municipio de
Cascavel - PR, a venda para os programas PAA, Programa Nacional de Alimentacdo Escolar (PNAE) e PMAE fortalecem a
agricultura familiar e também a seguranca alimentar e nutricional do municipio (Marca & Tonin, 2020). Ainda segundo a
Raquel Marca, em 2021, a compra dos produtos dos agricultores familiares acontecera por meio do PAA, via chamada publica,
a Cooperativa de organicos do municipio Cores da Terra em parceria com a Cooperativa Apropal do municipio de Palmas - PR
vai atender a demanda de produtos orgénicos para a merenda municipal (Marca, 2021).

E importante frisar que apenas um dos dois agricultores produtores de organicos da feira municipal entregam para tais
mercados institucionais, tal fato demonstra que ha pouca relagcdo com a seguranca alimentar, no sentido de alimentacdo segura
e saudavel, o que pode ser incentivado estrategicamente pela gestao da feira e pela gestdo municipal.

Para a diretora regional do Unicef para a América Latina e o Caribe, Jean Gough, para que as criangas cresgam

saudaveis e ndo corram risco de desnutricdo em tempos de pandemia, “é urgente garantir a disponibilidade de alimentos
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saudaveis (Fao, 2020)”. Esses alimentos também sdo essenciais para os adultos que precisam de uma alimentagdo saudavel e
segura para aumentar a imunidade e terem os sintomas menos graves da COVID-19 e para pessoas com sobrepeso e obesidade
que precisam ter uma alimentacdo balanceada, uma vez que, essas doencas sao um sério fator de risco, no caso de uma
infeccdo pela COVID-19, pois, é fato que a obesidade estd associada ao risco de sofrer efeitos piores caso seja contaminado
(Ops, 2020).

A coordenadora do PMAE compra os produtos dos agricultores familiares para preparo da merenda das escolas
municipais, essa compra € realizada por meio de recursos livres provenientes da prefeitura do municipal de Cascavel. Segundo
ela, em 2019 foram utilizados em torno de R$ 11 mil reais para essas compras e em torno de 3 mil reais foram utilizados do
PNAE Federal para compras para a merenda das escolas estaduais. Ela complementa que, o uso do PNAE Federal em 2019 foi
de 67% e no ano de 2020 foi de em média 40%. No final do ano 2020 (novembro/dezembro) todos os produtos para a
producdo da merenda dos alunos vinculados ao bolsa familia estavam previstos para serem comprados com recursos livres, ja
para os alunos da rede estadual a previsdo era o uso de recursos federais do PAA. O cadastro no bolsa familia (CADUnico)
para acesso aos kits escolares teve inicio em maio de 2020, mas as entregas aconteceram em a partir de agosto de 2020 (Tonin,
2020). Essa questdo evidencia o fomento a agricultura familiar no municipio de Cascavel tdo importante para o
desenvolvimento e fortalecimento do setor e também para diminuir os indices de inseguranga alimentar e nutricional.

De acordo com a Fao (2015), quando a agricultura familiar é trabalhada em conjunto com outras politicas, ela pode
contribuir com o desenvolvimento local, avivando as economias locais e ajuda diminuir os indices de inseguranca alimentar,
uma vez que, para Alfatin (2003), ela esta intimamente ligada a seguranca alimentar. Percebe-se por meio das entrevistas, que
esse trabalho conjunto é o que esta sendo realizado no municipio.

Para Ploeg (2011), os mercados institucionais sdo essenciais para a reducdo da pobreza e para a inclusdo dos
agricultores familiares no mercado e apenas 1 agricultor citou como dificuldade para se inserir neste mercado, a quantidade de
papéis e o0 pouco tempo para envio para participacéo dos editais e 5 deles disseram que o fechamento das escolas teve impacto
na reducdo das vendas e, consequentemente, da renda familiar.

Com o resultado desta pergunta, pode-se afirmar que o impacto seria menor com a diversificacdo de meios de
comercializacdo, o que deve ser estimulado pela gestdo da feira e gestdo municipal. A extensionista municipal, Teresina
Barron, ligada diretamente aos agricultores familiares da feira municipal, relatou em entrevista, que os agricultores que
vendem para 0os mercados institucionais ndo sentiram tanto as dificuldades da pandemia, o que foi confirmado pela também
entrevistada Karolline Marques da Silva, coordenadora estadual de agroindistria “O mercado institucional é forte em Cascavel,
entdo foram poucas as dificuldades”, Barron explica que tal fato é devido eles venderem para outros locais como o exército,
quartel e hospital universitario, por exemplo, mas, no entanto, os resultados da pesquisa mostram que apenas dois agricultores
questionados entregam para o exército e nenhum deles citaram o quartel ou o hospital.

Os produtores de mercados institucionais sofreram pouco com os cortes institucionais por conta dos programas
municipais, parcerias para vendas inclusive para o quartel e para o0 HU, no entanto, com a pandemia as escolas
fecharam e esses agricultores estdo entregando os Kits.

Os produtores das feiras estdo sofrendo bastante com a pandemia, além de terem trocado varias vezes de lugar,

foram da praga Wilson Jofre que esta sendo revitalizada para o antigo terminal Leste e agora estdo na rua, na frente

do centro cultural Gilberto Mayer (teatro) (Barron, 2021).

A coordenadora estadual de agroindustria, relatou que no cenério estadual uma das dificuldades foi a adaptacdo
cardapio feita pelos nutricionistas para atender o plano de seguranca alimentar e nutricional, por conta da necessidade de uma
dieta balanceada, segundo ela, os panificados por exemplo sdo comprados em quantidades menores.

Ela completa que, quando perceberam os cortes nas compras de alguns produtos e maior incerteza perante maior

concorréncia (cooperativas) - pois muitos agricultores se unem em cooperativas para participarem de editais - para que os
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agricultores sentissem menos o impacto desses fatores, eles incentivaram os agricultores a ndo dependerem somente deste
mercado, alguns deles ja tinham agroindustria e aqueles que ja tinham um perfil empreendedor, principalmente, os que tinham
0 negdcio como fonte de renda principal, passaram a produzir produtos minimamente processados, como a mandioca, que era
lavada, descascada e rotulada para entregarem para os mercados institucionais e o incentivo foi para venderem para 0s
mercados locais (mercadinhos, padarias...). Ainda segundo a coordenadora, os agricultores que tinham uma idade avancada,
que produziam em menor escala e ndo dependiam da agroindustria, ou seja, 0 negécio era para uma renda complementar,
foram os que mais sentiram por conta dos fatores citados anteriormente (Silva, 2021). No ambito do municipio de Cascavel, o
Quadro 1 abaixo apresenta algumas dificuldades enfrentadas pelos agricultores familiares da feira municipal durante a
pandemia COVID-19.

Quadro 1: Descrigdo das dificuldades enfrentadas pelos agricultores familiares da feira municipal de Cascavel-PR.

Poucas chamadas publicas

Dificuldade para participar dos editais, como: muita papelada, pouco tempo para enfregar a papelada.
Fechamento das escolas

O meu produto nédo € comprado para os kits escolares.

Restricéo de horarios para abertura do comércio

Restricéo dos horarios de circulacéio dos énibus (no caso dos feirantes).
Local de entrega ou venda dos produtos

Custo da farinha de trigo

Custo do Combustivel

Custo da racéo

Diminuiram as vendas

Diminuiram as vendas (em torno de 70%)

Decretos

Custo da matéria-prima

Custo dos copos

Custos das embalagens

Local afastado do centro e longe das paradas de dnibus para Sta Teresa e Corbélia
Custo das mudas

Custo da energia

Falta de vagas de estacionamento

Pouco movimento e alguns dias ndo tem feira por conta dos decretos
Pouco movimento e alguns dias ndo tem feira por conta dos decretos
54 teve dificuldades de vendas na primeira semana da pandemia
Antiga gestéo da feira

N&o consegue aumentar a producéo, pois nfo tem para quem vender
Custo das sementes

Custo com o pedagio

Falta de politicas plblicas municipais

Falta de ajuda da prefeitura para divulgar a mudanca de local
Dificuldade de adaptacéo das pessoas em relacéo ao local e uso de mascaras, nédo tocar nos produtos
Crise financeira da populacéo

[
l—l-l\Jl-l-I-ll—l-I-ll-l-l-lHHHHNHMHHmHmmwmwB&IwEﬁ’QUHO

Fonte: Autores, com o auxilio do Microsoft Excel (2021).

As dificuldades mais citadas por eles sdo: restricdo de horarios para abertura do comércio por conta dos decretos e a
mudanga do local de entrega ou venda, as quais ambas contemplaram 25 agricultores (64,1%), a restricdo dos horarios de
circulagdo dos Onibus foi citada por 13 agricultores (33, 3%), 9 agricultores relataram que as vendas diminuiram

significativamente (23,07%), 2 deles disseram que diminuiram em torno de 70%.
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Dentre as dificuldades menos citadas, temos em quinto lugar, o fechamento das escolas, bem como o custo do
combustivel e o custo da matéria-prima, contemplando 5 respostas, 0 que corresponde a 12,8% dos agricultores familiares
questionados, seguidos por 3 agricultores que produzem panificados e leite/derivados (7,69%) os quais citaram o custo da
farinha de trigo e o custo da racdo para alimentacdo do gado como fatores de dificuldades, respectivamente, por fim outras
dificuldades foram relatadas por 1 agricultor, como a crise da populacdo, pouco movimento na feira, adaptacdo dos clientes,
local da feira afastado do centro com poucas vagas de estacionamento e problemas com a antiga gestdo feira.

Para a extensionista municipal Teresinha Barron, os agricultores familiares, principalmente, os participantes da feira
municipal, tiveram reducdo da renda devido aos decretos municipais, 0s quais impedem a abertura da feira, reduzem o tempo
de abertura, por conta do toque de recolher e também restringem a quantidade de &nibus circulando, limitando o uso do
transporte coletivo, e assim consequentemente, limita o acesso dos consumidores a feira, Barron cita o exemplo dos idosos que
utilizam esse meio de transporte para irem até a feira (Barron, 2021), o que foi confirmado por parte dos agricultores familiares
questionados.

Como pode ser observado, a suspenséo e, posteriormente, a reducdo do tempo de abertura da feira, para diminuir a
circulagdo de pessoas, a fim de evitar o contagio pelo coronavirus impactaram em reduc¢do da renda dos feirantes do municipio,
neste viés cabe a aproximacdo dos 6rgdos municipais e das universidades para encontrarem uma nova estratégia para
comercializa¢do dos produtos, permitindo o escoamento da producéo e garantindo a renda familiar desses agricultores.

Em relagdo a mudanga do local de entrega ou venda, apesar de ndo ter relacdo direta com a pandemia, os agricultores
da feira e a extensionista municipal disseram que foi algo que aconteceu durante a pandemia e intensificou a queda nas vendas,
segundo eles, devido ao local ser afastado do centro e, principalmente, por conta de os consumidores terem dificuldades de
encontrarem o novo local da feira, 0 qual mudou duas vezes neste periodo e teve pouca divulgagdo segundo os agricultores
questionados. Entende-se por essa resposta, que é um problema agravado pela pandemia, no entanto, é temporario, pois apos a
reforma do local antigo da feira ela voltara funcionar nele.

Alguns agricultores relataram, dentre as dificuldades, a auséncia de politicas publicas municipais e a pouca assisténcia
por parte da prefeitura municipal, a qual tem condicGes de ajuda-los mais, principalmente, em relacdo & mudanca de local da
feira, por conta da reforma no local antigo. Perante essa resposta pode-se observar a necessidade de politicas publicas voltadas
aos agricultores familiares e principalmente, facilidade no acesso a elas, e também é preciso apoio dos 6rgdos municipais para
o0 desenvolvimento da feira local.

Ainda neste contexto, a divulgacdo é uma oportunidade que deve ser explorada tanto pelos agricultores familiares de
forma individual ou coletivamente, com o0 apoio da gestdo da feira e também da gestdo municipal, atualmente a feira local de
Cascavel possui uma pagina coletiva na rede social Facebook, a qual é gerida pela gestdo municipal, no entanto, nela a
divulgagdo ndo foi suficiente para os consumidores encontrarem o novo local da feira. Tal fato também limita o fomento aos
circuitos curtos. Para Leite e Teles (2020), esse tipo de auxilio por parte da prefeitura é imprescindivel, ele contribui para
demonstrar os beneficios que ela traz a cidade, dando maior visibilidade as feiras e aumento de consumidores, essencial diante
da diminuicdo das vendas que chegam a 70%, de acordo com alguns agricultores da feira.

Dentre as dificuldades mais citadas, destaca-se a queda significativa nas vendas. Essa constatacdo é preocupante, pois
para Reis (2018, p. 31), esse setor € “participante do processo de desenvolvimento das regides onde esta inserido”. Assim, a
importancia dos agricultores familiares tem sido enfatizada, devido aos seus produtos serem destinados a venda direta a
consumidores em varios mercados, gerando renda e fomentando o desenvolvimento local (Almeida et al., 2007).

Essa reducdo das vendas, segundo Schneider (2020), ocorre devido a quantidade de consumidores nao ter
acompanhado a reabertura das feiras, ora por estarem evitando deslocar-se para esses mercados, levando muitos agricultores a

diminuirem a producédo e a usarem outras formas de comercializacdo e divulgacdo, por meio de plataformas digitais e do uso
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de redes sociais, aumentando significativamente as compras virtuais. Neste sentido, alguns agricultores questionados na
pesquisa, disseram que os clientes ainda tém medo e ndo se adaptaram a dindmica da feira na pandemia, como por exemplo, a
obrigatoriedade do uso de mascaras e a nao poderem tocar nos produtos, um dos agricultores cita ainda que o local da feira é
afastado do centro da cidade e ha poucas vagas de estacionamento para os clientes. Tais fatos, segundo eles, tém diminuido o
movimento na feira.

Em relacdo a esse cenario, o recém eleito presidente da feira Sr. Jeferson Bonatto disse que pretende firmar parcerias
com as universidades locais para ajuda-los, principalmente, num primeiro momento, a entender qual o perfil dos clientes da
feira para assim, adotar uma estratégia para atingi-los, a fim de aumentar o movimento e, consequentemente, as vendas. Em
relagdo isso, pode-se enfatizar que o gestor da feira ndo saber dizer qual o perfil dos clientes que passam pela feira é um
problema que precisa ser solucionado, evidenciando que as parcerias que estdo sendo pensadas por ele serdo essenciais para
ajudar na criagdo de acdes para que 0 movimento aumente, sendo importante que as universidades locais estejam disponiveis
para auxiliad-lo com pesquisas com esse foco.

Parte dos agricultores familiares da feira (12,8%), citaram dentre as dificuldades enfrentadas por eles, o alto custo da
matéria-prima, como por exemplo. o custo das mudas, das sementes, da racdo para alimentagdo do gado e da farinha de trigo.
Os agricultores ainda relataram que ndo conseguiram repassar esse aumento para o consumidor, eles tém receio de venderem
menos se aumentarem os pre¢os dos produtos e justificam que ndo o fazem devido a crise financeira da populagdo, dificuldade
também citada pelos questionados, o que para eles, fez com que a produgdo fosse reduzida e os investimentos na producéo
fossem suspensos.

Nota-se por essas respostas que o aumento dos custos na pandemia impactou negativamente na producdo e no
investimento na producéo, havendo a necessidade de criar novas estratégias para produgdo com menores custos, isso é possivel
com a interacéo de 6rgdos municipais como o Instituto de Desenvolvimento Rural do Parand - IAPAR-EMATER, promovendo
cursos para que os agricultores se aperfeicoem e se sintam amparados, principalmente, neste momento de pandemia.

Tal momento também é oportuno para investir em novas tecnologias, as quais podem reduzir o custo de producéo, e
se inserir em um novo mercado, o mercado digital. A Embrapa (2020), afirma que a facilidade de comunicacdo e de acesso a
informacdo, proporcionada pela internet, sdo a porta de entrada hoje para introduzir o agricultor nessas novas tecnologias e
aplicacdes capazes de ampliar 0 acesso a mercados, reduzir custos ou ainda agregar valor & producéo.

Dentre as estratégias utilizadas pelos agricultores familiares do municipio de Cascavel — PR para aumentarem a renda
esta a consolidagdo de agroindustrias e a agregacdo de valor. Com a aplicagcdo dos questionarios foram identificadas 10
agroindustrias na feira municipal, contemplando 10% dos empreendimentos, o que pode ser observado no grafico da Figura 4

abaixo. Os segmentos sdo doces, salames e queijos.
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Figura 4: Tipos de empreendimentos rurais.

Tipos de empreendimentos

=Urbano = Rural - Agroindistria

Fonte: Autores, com o auxilio do Microsoft Excel (2021).

Os agricultores familiares veem na agroinddstria uma oportunidade para diversificacdo da producdo, venda do
excedente e, consequentemente, terem mais uma fonte de renda na propriedade, assim, o processo de agregar valor aos
produtos é fundamental para que o resultado esperado por eles seja alcangado. Segundo Maluf (2004) a criagdo de novos
canais de comercializagdo esta associada a valorizacdo de produtos com diferenciados atributos de qualidade. Para Reis (2018,
p. 31), a agricultura familiar ganha representatividade quando tem uma propriedade diversificada, que possa lhe garantir a
participagdo em feiras do produtor e ainda transformar a matéria prima em empreendimentos agroindustriais.

A agregacdo de valor contribui para a incorporagdo em novos mercados, ela também tende a evitar o éxodo rural com
a promocdo do desenvolvimento rural e local, uma vez que, gera mais renda e proporciona uma melhor qualidade de vida ao
agricultor, é o que afirma o Sebrae (2012), para esse 6rgdo, a agregacdo de valor possibilita a insercdo em novos mercados com
um preco mais competitivo, proporcionando maior renda ao produtor e consequentemente, melhor qualidade de vida, além de
inibir o éxodo rural, promovendo o desenvolvimento rural e o desenvolvimento local.

Nota-se que com essa questdo que a agregacao de valor pode auxiliar na diversificacdo de canais de comercializagéo,
tdo importante para os feirantes do municipio conseguirem escoarem a produc¢do e voltarem fazer investimentos, os quais estdo
suspensos Nno momento, também é uma oportunidade para atrairem mais clientes e usarem novos canais de divulgacdo por
meios digitais com a adocdo de tecnologia.

Sob a 6tica da seguranca alimentar e nutricional no municipio, a partir do levantamento e analise dos dados, também
foi possivel observar que ha pouca relagdo com a seguranca alimentar e nutricional, no sentido de alimentacdo segura e
saudavel. Os resultados revelam que apenas um dos dois agricultores familiares produtores de organicos da feira municipal,
entregam para os mercados institucionais do municipio de Cascavel, o que pode ser incentivado e melhor explorado tanto pela
gestdo da feira quanto pela gestdo municipal, pois é uma boa oportunidade para produzirem para esse nicho de mercado e
assim, aumentarem as vendas, as quais muitos deles relataram que diminuiram muito com a pandemia COVID-19, chegando a
70%.

Entretanto, no contexto geral, a relagdo com a seguranca alimentar e nutricional do municipio é muito forte, além de
atenderem os consumidores com a venda na feira, eles atendem restaurantes e refeitorios de empresas, vendem porta a porta,
entregam para o Programa do Leite da Crianca (PLC) entre outros, grande parte dos agricultores da feira também vendem para

0s mercados institucionais Programa Aquisi¢do de Alimentos (PAA) e Programa Nacional de Alimentacdo Escolar (PNAE),
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dos 39 questionados, 17 (43,6%) e 8 (20,5%) agricultores familiares vendem para esses mercados, respectivamente, totalizando
25 agricultores (64,1%), apresentando a importancia do incentivo deste setor para a seguranga alimentar e nutricional do
municipio.

Com essas informagdes se torna possivel tomar decisdes e desenvolver politicas e estratégias mais assertivas e
condizentes com a realidade e com as dificuldades citadas pelos agricultores familiares da feira municipal, possibilitando
ainda, atender s oportunidades vislumbradas, como a divulgagio por meios digitais. E evidente que a pandemia da COVID-19
desnudou nossas fragilidades e vulnerabilidades e ocasionara mais efeitos negativos do que positivos, no entanto, é uma séria
oportunidade de reflexdo sobre como produzimos, processamos e distribuimos os alimentos e estando no século XXI temos
tecnologia e conhecimento suficientes para que ninguém passe fome ou viva em inseguranga alimentar (Schneider et al., 2016),
neste viés, é importante que parcerias sejam firmadas e oportunidades sejam vislumbradas para que os efeitos negativos da

pandemia sejam amenizados em relacdo aos agricultores familiares da feira municipal de Cascavel — PR.

4. Consideracdes Finais

Com base no objetivo proposto de compreender e analisar as dificuldades dos agricultores familiares participantes da
feira municipal de Cascavel — PR para venderem seus produtos na pandemia COVID-19, foi possivel constatar que a pandemia
COVID-19 repercutira de varias formas na agricultura familiar, abrangendo todas as etapas do processo de producdo até a
oferta de alimentos, exigindo um maior envolvimento entre a gestdo da feira municipal e os 6rgdos municipais, a fim de todos
obterem beneficios, pois esse distanciamento foi observado como um limitador para obté-los.

Os agricultores familiares da feira municipal, relataram dentre outras dificuldades enfrentadas neste momento de
pandemia, que tiveram suas vendas diminuidas em até 70%, os clientes ainda tém medo e ndo se adaptaram a dinamica da feira
na pandemia, ainda houve a mudanca de local da feira para um local mais afastado do centro da cidade com poucas vagas de
estacionamento para os clientes, esses fatores somados a crise financeira da populacdo, revelam que sdo necessarias estratégias
locais para amenizarem os seus efeitos negativos. Neste viés a gestdo da feira esta procurando parcerias com universidades,
mas também é imprescindivel um maior apoio da gestdo municipal, frente a importancia da agricultura familiar e aos
beneficios das feiras para os municipios, gerando renda e fomentando o desenvolvimento local.

Neste sentido, acredita-se que a investigacdo das dificuldades enfrentadas pelos agricultores da feira municipal de
Cascavel — PR possibilita que estratégias sejam formuladas pela gestdo da feira e pela gestdo municipal, a fim de fomentar as
vendas e assim, consequentemente, contribuira com o fortalecimento e desenvolvimento da agricultura familiar na pandemia e
no pos-pandemia, bem como para reduzir os indices de inseguranca alimentar e nutricional do municipio e ainda avivara o
desenvolvimento local.

Como sugestBes para futuras pesquisas, percebe-se a necessidade da elaboragdo de estratégias para amenizarem as
dificuldades encontradas neste estudo e fomentar as oportunidades vislumbradas, como por exemplo, adocdo de tecnologia

como o mercado digital para proporcionar maior visibilidade dos produtos vendidos na feira.
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