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Resumo

O presente artigo tem como objetivo apresentar um estudo sobre as imagens e as matérias de
capa da revista Carta Capital, no primeiro ano do mandato presidencial de Dilma Rousseff
(PT), com o intuito de mapear qual a representacdao que o veiculo de comunicagdo construiu
em torno da presidente recém-eleita e do seu antecessor, o ex-presidente Luiz Inacio Lula da
Silva (PT). A metodologia utilizada na pesquisa foi a analise de contetdo, e teve como
contribuicéo trazer o desvinculo da presidente Dilma do seu padrinho politico, Lula (PT), ao
passo que tentava encampar um discurso de intrigas e rupturas entre os aliados.
Palavras-chave: Producdo Midiatica; Imagem; Politica.
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This article aims to present a study on the images and cover stories of Carta Capital magazine,
in the first year of the presidential term of Dilma Rousseff (PT), in order to map which
representation the communication vehicle has built in the newly elected president and his
predecessor, former president Luiz Inacio Lula da Silva (PT). The methodology used in the
research was content analysis, and its contribution was to bring about the detachment of
President Dilma from her political sponsor, Lula (PT), while trying to convey a discourse of
intrigue and rupture among the allies.

Keywords: Media production; Image; Politics.

Resumen

Este articulo tiene como objetivo presentar un estudio sobre las imagenes y las historias de
portada de la revista Carta Capital, en el primer afio del mandato presidencial de Dilma Rousseff
(PT), con el fin de mapear qué representacién ha construido el vehiculo de comunicacion
presidente recién elegido y su predecesor, el ex presidente Luiz Inécio Lula da Silva (PT). La
metodologia utilizada en la investigacion fue el analisis de contenido, y su contribucion fue
provocar el desapego del presidente Dilma de su patrocinador politico, Lula (PT), mientras
intentaba transmitir un discurso de intriga y ruptura entre los aliados.

Palabras clave: Produccion de medios; Imagen; Politica.

1. Introducéo

As pesquisas que abarcam a imagem dos presidencidveis no contexto brasileiro
intensificaram-se desde a primeira eleicdo direta para presidente do pais, ocorrida em 1989,
apos 21 anos de ditadura militar (1964-1985). A acirrada disputa entre os candidatos Fernando
Collor de Mello (PRN) e Luiz Indcio Lula da Silva (PT) no primeiro pleito apés a
redemocratizacdo, em 1989, inaugurou uma nova fase no cenario eleitoral, com destaque para
0 aprimoramento das estratégias de marketing e propaganda politica, assim como o uso de a¢bes
persuasivas oriunda dos partidos, candidatos e dos meios de comunicagdo, que se tornaram
desde entdo os principais mediadores das disputas eleitorais no pais. Sobre esse periodo,

Ferreira Junior aponta:

As eleicbes de 1989 tiveram importancia historica e um significado politico
importantissimo, por apresentarem inimeras novidades, principalmente depois de vinte anos de

ditadura e da falta de experiéncia causada pela auséncia de elei¢Ges livres para 0s principais
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cargos majoritarios durante tanto tempo. Foi nesse ambiente que, com vistas a se transformar
em um candidato “mais do que ideal”, Collor e sua equipe detectaram, com muita propriedade,

0 que se passava ha sociedade brasileira, principalmente na mente do eleitorado. (2010, p. 123)

Além das eficientes estratégias de marketing, o candidato Collor contou com a
influéncia dos meios de comunicacao na construcdo da sua imagem politica. O autor Venicio
Lima (2001) aponta que a ascensao de Collor, que garantiu a base da sua vitoria nas urnas, se
deu por meio da construcdo do Cenario de Representacdo da Politica (CRP) que favoreceu o
candidato do Partido da Reconstrucdo Nacional (PRN). Tal cenario, segundo o autor, foi
construido pela midia, em especial pela Rede Globo, por meio das telenovelas e do
telejornalismo.

Decorridas seis eleicdes presidenciais no pais, ainda verifica-se a forte presenca dos
meios de comunicacdo nas campanhas eleitorais, com a utilizacao dos ja reconhecidos veiculos
audiovisuais (radio e televisdo), com a propagacdo da midia impressa, ampliagdo de revistas
nos mais diversos segmentos e a presenca marcante das novas tecnologias de informacéo
concebidas ap0s o surgimento da internet. A amplificacdo da esfera midiatica fez recrudescer a
chamada politica da imagem, que segundo Gomes (2004) surge da conviccao que grande parte
da disputa politica se resolve por meio da competicao pela construcdo, controle e determinacéao
da imagem dos individuos, grupos e institui¢bes participantes do jogo politico.

Diante do papel da midia na construcéo e desconstrucdo da imagem, ou seja, do capital
politico, que segundo Bourdieu (1998) acaba por se constituir como principal instrumento de
poder, os profissionais e assessores de campanha batalham para garantir melhores posic¢ées do
candidato junto a opinido publica e acabam por fomentar o que Martin-Barbero conceituou de

espetaculo mass midiéatico:

Confundida com discurso publicitario, a palavra do candidato é submetida a
fragmentacdo que o meio impde a leveza de seus contetdos e, sua figura, & estética das
maquiagens de qualquer produto ou de qualquer estrela. A prépria acdo politica acaba sendo
identificada como o espetaculo mass midiatico: se governa ou se faz oposicdo de cara para
camera. (MARTIN-BARBERO, 2000, p. 39)

Dessa forma, os candidatos abandonam as ideologias partidarias e acabam conduzidos
por protocolos exigidos pelo mercado, pautados pela area de marketing e por moldes designados

pelos meios de comunicacdo. Conscientes de que 0s meios de comunicacdo tornaram-se




Research, Society and Development, v. 9, n. 3, €19932190, 2020
(CC BY 4.0) | ISSN 2525-3409 | DOI: http://dx.doi.org/10.33448/rsd-v9i3.2190

espacos decisivos de visibilidade e reconhecimento social, palco fundamental da vida pablica
atual, os assessores de marketing politico procuram controlar e impor uma agenda tematica aos
meios.

Nesse cenario, prevalece a midia impressa, que assim como 0s demais, também possui
importante papel na representacdo dos atores politicos, sobretudo no acompanhamento do
cotidiano politico. No &mbito das revistas semanais de informacdo, notadamente destacam-se
por sua influéncia junto ao publico e periodicidade semanal, as revistas Veja, Isto E, Epoca e
Carta Capital.

Em relagdo as inferéncias na esfera social, inimeros estudos destacam a agenda
jornalistica da revista Veja, que por meio de capas e reportagens, auxiliaram na construgdo e
desconstrucdo de inUmeros personagens e partidos politicos. Como exemplo, destacamos o
artigo “A (des) construcdo da imagem do presidente Lula nas capas da revista Veja a partir de
uma abordagem semidtica”, produzido por Oliveira e Napoledo (2008), que apontou que a crise
de imagem que afetou o presidente Lula (2002-2006) durante o primeiro mandato, teve na

midia, em especial na Veja, sua principal deflagradora:

A crise que tem afetado a imagem do presidente e que contribuiu para a queda de sua
popularidade envolve diversos fatores. Entre eles, estd a maneira como a midia representa o
presidente, a linguagem que utiliza para descrever acontecimentos, 0s elementos visuais, que
contribuem para a apresentacdo da politica como personalismo, e 0s signos e simbolos que
compdem os produtos disponibilizados aos consumidores de informagdo e eleitores (2008, p.
87).

Na linha da desconstrucdo da figura pablica de Lula (PT), é sabido que durante os dois
mandatos do presidente petista (2002-2006; 2006-2010) a revista Veja, assim como as revistas
Epoca e Isto é, encamparam uma agenda tematica negativa, expressa nas capas € nos seus
editoriais.

O observatério Brasileiro de Midia (OBM) fez uma analise da cobertura da midia
impressa aos candidatos nas elei¢des presidenciais de 2006. A pesquisa apontou que durante o
primeiro turno, a revista Veja fez 52 aos quatro candidatos a presidéncia, das quais Lula obteve
vinte mencoes, sendo dezoito com valéncia negativa. Na mesma linha, os estudos de Colling e
Rubim (2006) apontam que durante o escandalo do Mensaléo, deflagrado em 18 de maio de
2005, a revista Veja publicou 32 capas, sendo que pelo menos vinte traziam a crise do governo
Lula ou do PT como tema principal.

Ja arevista Carta Capital, que surgiu em agosto 1994, na contramédo dessa linha editorial
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denuncista, foi acusada de adotar uma posicdo pro-governo, ao publicar reportagens que
engrandeciam os feitos da gestdo Lula (PT). Ainda, no intuito de distanciar-se dos preceitos da
aparente isencdo jornalistica, a revista Carta Capital, edicdo 409, publicada em 06 de setembro

de 20061, declarou seu apoio a candidatura de Lula nas elei¢des presidenciais de 2006.

O mesmo embate aconteceu nas disputas eleitorais de 2010, na ocasido em que Dilma,
indicada de Lula, concorreu a presidéncia do Brasil. As revistas de circulacdo nacional
concederam enorme visibilidade durante o periodo de campanha, com destaque para a Carta
Capital, veiculada em 30 de setembro de 2010, edi¢do 603, que se declarou favoravel a elei¢do
de Dilma.

Assim, esse estudo tem por objetivo analisar a cobertura espetacular das capas e das
matérias de capa da revista Carta Capital, com o intuito de responder como foi representada a
imagem de Dilma ap0s a vitoria eleitoral e durante o primeiro ano do mandato presidencial. No
ambito jornalistico, Gomes (2004) considera noticia- espetaculo reportagens politicas que se

valem de elementos da teatralizacdo e se voltam para narrativas proximas ao entretenimento:

O jornalismo encara a disputa com a industria do entretenimento nos proprios termos
que essa industria coloca. O resultado para a politica e para a vida social € o grande espetaculo
da politica gerado cotidianamente para a apreciacdo das audiéncias dos telejornais da noite e
dos leitores dos jornais da manhd. Também, dessa forma, a politica se encena na tela da

televisdo ou nas paginas dos jornais. (GOMES, 2004, p. 50)

Para intuito de verificar a narrativa espetacular construida em torno do mandato de
Dilma (PT), a amostra abordara todas as revistas em que a imagem da Presidente Dilma foi
veiculada na capa da revista, logo apds o resultado das urnas e durante o ano de 2011. A escolha
se justifica pelo fato de que as revistas oferecerem grandes vantagens em detrimento a outros
veiculos, sobretudo por possuirem caracteristicas proprias como “alto grau de seletividade
geografica e demografica, credibilidade e prestigio, alta qualidade de reproducdo, longa vida e
boa circulagdo entre os leitores” (Kotler e Keller, 2005, p. 574).

Nesse sentido, a pesquisa parte do pressuposto que a imagem trabalhada em revistas de
grande circulacéo nacional e que possuem credibilidade junto a opinido publica, pode reforcar
0s aspectos positivos de uma personalidade ou ainda revelar aspectos e conceitos negativos,
contribuindo assim para a constru¢do de um determinado imaginério social.

A anélise da construcdo da imagem da presidente Dilma na revista Carta Capital alia
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aspectos gerais de areas de jornalismo, publicidade e propaganda e relagdes publicas, que
trabalham diretamente com elementos da linguagem em diferentes contextos sdcio-historicos.
Em sintonia, tais campos do saber ajudam a moldar o imaginario social, inclusive no que tange
a consolidacéo de figuras publicas, contribuindo e até influenciando nos resultados de pesquisas
de opinido. Esse artigo se apoiard no referencial metodolégico da andlise de contetdo de
Laurence Bardin (2011). A metodologia sera detalhada ao longo do trabalho.

2. Breves consideracdes sobre a conjuntura das elei¢cdes presidenciais de 2010

As eleicbes presidenciais de 2010 marcaram uma nova fase da politica brasileira. O
presidente Lula deixava o cargo apds cumprir dois mandatos consecutivos (2002- 2006 e 2006-
2010) e indicava a entdo ministra da Casa Civil, Dilma Rousseff, como sua sucessora politica,
a Unica capaz, segundo ele, de dar continuidade as metas e aos planos consolidados na sua
gestdo. Antes mesmo da oficializacdo da candidatura, durante o periodo em que comandou a
Casa Civil, Dilma obteve o titulo de “braco direito” de Lula, recebendo do presidente enorme
credibilidade.

A atuacdo de Dilma na Casa Civil levou o presidente Lula a nomeé-la de “mae” do PAC,
referéncia ao Programa de Aceleracdo do Crescimento, que foi amplamente divulgado pelo
governo e associado a figura de Dilma, como forma de conceder maior visibilidade a entdo
ministra, sobretudo no periodo que antecedia a campanha eleitoral. Durante o ano que
antecedeu as elei¢des presidenciais, Dilma foi chamada pela imprensa como pré-candidata de
Lula, mas teve a candidatura oficializada apenas em 13 de junho de 2010.

A campanha de Dilma contou com apoio e presenca marcante de Lula no Horéario
Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE), nas pecas de campanha e nos comicios. No ambito
das estratégias de marketing politico, os assessores buscavam associar a imagem do presidente
Lula a Dilma Rousseff, explorando o maximo de sintonia entre os candidatos, segundo

esclarece Fernandes:

A tentativa de associar a imagem do presidente Lula (PT) a campanha da candidata
estabelecia mais que uma simples relacdo de continuidade, pois reforcava uma relacao
complementar, no qual o presidente petista, assegurando alto indice de apari¢do, transmitia seu
total apoio a elei¢do de Dilma Rousseff. A exploracdo do continuismo do governo de Lula (PT)
era a marca da campanha, que enaltecia a candidata como a Unica capaz de manter as

benfeitorias e os compromissos do sucessor (FERNANDES, 2012, p.59).
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Entretanto, a falta de carisma e traquejo politico de Dilma eram vistos pela imprensa
como o maior desafio da sucessora. Somavam-se a isso as especulacGes proferidas por
jornalistas e analistas politicos sobre a possivel permanéncia do ex- presidente Lula no comando
do pais, ficando para a presidente apenas o papel de peca figurativa do executivo
(FERNANDES, 2012). Na esfera midiética, as opinides se dividiam entre os que acreditavam
na capacidade de gestdo de Dilma, ao lado dos que previam o inicio de uma grande crise com
a vitoria da candidata indicada pelo ex- presidente.

O nitido contraste entre o perfil de lideranga carismatico e influente do ent&o presidente
Lula e o estilo burocratico e sisudo de Dilma era noticiado pela imprensa como uma
desvantagem que a sucessora precisaria superar. Outro tema que os meios de comunicacao
veiculavam estava associado ao fato de Dilma ser a primeira presidente mulher da historia
politica brasileira.

Com a vitoria eleitoral, o grande desafio de Dilma pairava sobre a necessidade de
construir um estilo de lideranca préprio, uma imagem politica que a desvinculasse da figura do
antecessor Lula. Nesse sentido, entender se foi construida uma cobertura espetacular, em
especial da revista Carta Capital na representacdo da imagem de Dilma torna-se 0 passo
subsequente do estudo. Para anélise das capas e das matérias de capa da revista, veiculada no
periodo de 03 de outubro de 2010 até 31 de dezembro de 2011, foi eleita a analise de conteido
e divididas em trés, as etapas que estruturam essa metodologia. Na chamada primeira etapa,
denominada por Bardin (2011) de pré-analise, foram selecionadas todas as revistas e as imagens
de capa e matérias de capa que compdem o0 objeto desta pesquisa.

Apds andlise e organizacdo dos materiais, realizada na segunda etapa, nomeada de
exploracdo do material, foi possivel agrupar as imagens em duas categorias, a saber:

(1) imagens que buscam humanizar a figura da presidente Dilma Rousseff; e (2) imagens
que buscam desvincular a presidente Dilma Rousseff do antecessor e padrinho politico, o ex-
presidente Lula. Por fim, na terceira e Gltima etapa, os resultados obtidos foram interpretados e
comparados as luzes do contexto politico e da producdo jornalistica. Para realizar a leitura da

narrativa visual, o artigo apoiou-se nas reportagens de capa.

Analise das capas e reportagens da revista Carta Capital
A vitéria de Dilma Rousseff, em 31 de outubro de 2010 foi cercada por enorme
repercussao midiatica. O fato de Dilma ser a primeira mulher da historia politica brasileira a

assumir a presidéncia da Republica, de nunca ter ocupado um cargo publico por elei¢do direta
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e ter um estilo de lideranca totalmente divergente do seu antecessor e padrinho politico, o ex-
presidente Lula, suscitou na midia inimeras especulacdes sobre 0 seu sucesso politico.

Nesse sentido, os meios de comunicacdo se dividiam em torno da visibilidade da nova
presidente. A revista Carta Capital, buscou um tom glorioso para o resultado das urnas. Na capa
da edicdo especial, de nimero 620, veiculada em 31 de outubro de 2010, a revista estampou a
imagem de Dilma com roupa vermelha, sorrindo e acenando para 0 povo apos ser eleita
presidente. A chamada da Capa traz o titulo: “Mulher e Presidente”, ¢ complementa: “Dilma

Rousseff € eleita com 56% dos votos”.

Imagem 1. Mulher e Presidente

aaaaa

Fonte: revista Carta Capital, ed. 620.

A matéria da capa “A primeira presidente eleita”, traz a imagem de Dilma Rousseff, na
pagina direita, com vestes azuis, acenando com mengéo a uma despedida em direcédo a foto do
ex-presidente Lula na outra pagina da revista, onde consta a reportagem. Ao fundo, a imagem
de Dilma ocupa toda a pagina de revista. A matéria ressalta a trajetoria da presidente recém-
eleita, da vida pessoal a luta contra a ditadura militar, os desafios da doenca que superou
enquanto esteve a frente do Ministério da Casa Civil na gestdo Lula (2006-2010), os entraves
da candidatura, a campanha eleitoral e o caminho ao Palécio do Planalto.

A matéria continua apresentando fotos de Dilma, desde a infancia até o ingresso na vida
politica. Mostra os desafios que foram superados ao longo da campanha, destacando os boatos
e callinias sobre a candidata petista, sobretudo no que se refere ao passado de guerrilha e luta
contra a ditadura militar. As imagens da reportagem que ajudam a compor a narrativa
jornalistica, visivelmente buscam humanizar Dilma ao mostrar fotos de sua infancia, juventude

e trajetdria politica, associando a imagem da presidente a figura de uma mulher carismatica e
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vencedora.

J& na ocasido da posse de Dilma, a revista Carta Capital dedicou uma cobertura especial
para a presidente recém-nomeada. As imagens da cerimdnia da posse, que ocorreu em 01 de
janeiro de 2011, foram veiculadas na edicdo 628, de 11 de janeiro. A capa da revista exibe a
imagem de Dilma acenando para o povo, desfilando em carro aberto, com destaque para a placa
“Presidenta da Republica”, visualmente inserida na foto por meio de edicdo grafica. A
fotografia traz apenas o perfil do rosto de Dilma, ja que a imagem supostamente foi retirada
com o carro oficial em movimento. A capa traz a chamada: “As 100 horas de Dilma: primeiros

passos e desafios do novo governo”.

Imagem 2. Imagem da posse de Dilma Rousseff

T Joins 109
CESARE BATTISTI E O NAO DE LULA. 25 5 historia continua

Fonte: revista Carta Capital, ed. 628

A primeira imagem que aparece na reportagem da capa traz a presidente reunida com
seus ministros. Na foto, ela ocupa o centro da mesa de reunides. Abaixo da foto, a chamada da
reportagem: “Senhora presidenta afirma que ela esta preparada para um grande desempenho, a
confirmar seu passado de cidada e de figura ptblica”. A reportagem destaca que a composi¢ao
dos ministérios foi influenciada por Lula, porém menciona que ainda pode ocorrer novo ajustes,
encampados por Dilma, para que haja no futuro uma composicao independente e desvinculada
das indicacdes do antecessor.

Na pagina seguinte, a imagem destaca os protocolos realizados por Dilma durante a
posse, desfilando em carro aberto, com a faixa presidencial e ao lado de sua filha. A reportagem
destaca que a festa da posse reuniu mais pessoas que as festas dos antecessores Fernando Collor

de Mello (PRN) e Fernando Henrique Cardoso (PSDB), perdendo apenas para a cerimdnia em
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que Lula recebeu pela primeira vez a faixa presidencial. Na pagina seguinte, a revista viabiliza
uma imagem em que a presidente aparece festejando a vitdria abracada com o ex-presidente
Lula.

Na sequéncia, a matéria exibe a foto do ex-presidente Lula, que ap0s entregar a faixa
presidencial, descumpre os protocolos de seguranca e segue em direcdo a populacdo. A
fotografia traz a imagem de Lula se despedindo emocionadamente do povo. Logo abaixo, tem-
se a imagem de Dilma Rousseff, cumprimentando o entdo presidente da Venezuela, Hugo
Chéavez.

A reportagem destaca um trecho do discurso da posse onde a presidente Dilma,
emocionada, aponta: “Mas mulher néo ¢ s6 coragem. E carinho também. Carinho que dedico a
minha filha e ao meu neto”. [...]. Ao conferir ampla cobertura a solenidade de posse da
presidente, nota-se que as fotos veiculadas pela revista imprimem um tom emocional, seguido
das chamadas que destacam o lado mulher de Dilma Rousseff. Ela aparece como lider em
reunides, desfilando ao lado da filha, beijando a bandeira do Brasil, sem deixar de se ocupar
com a figura de mae e avo. Na contramao, as imagens ainda trazem a “sombra” de Lula, que
aparece visivelmente emocionado em todas as fotos da reportagem, tanto ao lado povo, como
da nova presidente.

A revista Carta Capital, edicdo 632, de 09 de fevereiro de 2011, veiculada pouco mais
de um més da posse da presidente, traz na capa a imagem de Dilma sorrindo e acenando. A
capa estampa a chamada: “A marca de Dilma”, seguida do texto: “A presidenta ja mostra um
estilo proprio de governar”. A mengao supostamente faz referéncia ao posicionamento de Dilma

como defensora dos direitos humanos.

Imagem 3. A marca de Dilma

Fonte: revista Carta Capital, ed.632

10
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Na matéria da capa, a presidente Dilma aparece no terraco da Casa Rosada, ao lado da
presidente da Argentina Cristina Kirchner e de outras mulheres que tiveram familiares vitimas
da ditadura militar argentina. A visita da presidente brasileira a Argentina representava o inicio
da construcdo da imagem de defensora dos direitos humanos, o que fica aparente, segundo
apontava a reportagem, no discurso que Dilma proferiu no Congresso Argentino.

A reportagem reforca a figura da presidente como defensora dos direitos humanos. As
paginas seguintes narram o encontro do entdo Ministro da Defesa, Nelson Jobim, com a ministra
titular da secretaria dos Direitos Humanos, Maria do Rosario, responsavel por coordenar a
criagdo da Comissdo Nacional da Verdade, cujo objetivo principal era esclarecer os fatos e as
circunstancias dos casos de graves violacdes de direitos humanos ocorridos no Brasil, durante
0 periodo de Ditadura Militar.

A revista Carta Capital parece dar continuidade a edi¢do anterior que tratava da posse
da presidente. A consolidacdo da imagem de Dilma Rousseff como principal responsavel pelo
andamento da Comissdo da Verdade parece soar como a criacdo de uma possivel identidade
para a presidente petista. Na matéria, o destaque fica por conta do empenho de Dilma em
colocar em pratica a Comissdo da Verdade, criada pela Lei 12528/2011 e instituida em 16 de
maio de 2012, cuja finalidade é apurar graves violagdes de Direitos Humanos ocorridas entre
18 de setembro de 1946 e 5 de outubro de 1988, exercidas por agentes publicos, pessoas a seu
servico, com apoio ou no interesse do Estado brasileiro.

A capa da edicdo 650, da revista Carta Capital, veiculada em 15 de junho de 2011, faz
alusdo a reportagem da posse de Dilma, publicada na edi¢cdo 628, no qual abordava a
possibilidade da presidente lapidar o quadro de ministros, formados inicialmente pela indicacdo
do ex-presidente Lula. A capa destaca a chamada: “7 de junho de 2011” e expde na sequéncia:
“Com a demissao de Palocci, Dilma Rousseff de fato toma posse”. A construgao do jornalismo-
espetaculo é alimentada com as hip6teses de uma possivel ruptura entre Dilma e a gestdo Lula.

Na imagem, a foto de Dilma aparece em uma moldura com a faixa presidencial,
remetendo que a posse que ocorreu em 01 de janeiro de 2011, torna-se real em 07 de junho de
2011, data em que ocorreu o afastamento do Ministro da Casa Civil indicado pelo ex-presidente
Lula, Antonio Palocci. As acusaces de enriquecimento ilicito, com a multiplicacdo do
patrimonio em 20 vezes, entre o periodo de 2006 a 2010, ocasionou a queda do Ministro Palocci
(FERNANDES, 2012).
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Imagem 4. de junho de 2011

7 de junho de 2011

i Com a demissao de Palocci,

Fonte: revista Carta Capital, ed. 650

A reportagem da capa destaca a imagem de Dilma se despedindo do entdo Ministro da
Casa Civil, Antonio Palocci, ao lado do Presidente do Senado, José Sarney (PMDB). A
reportagem enfatiza que a presidente toma posse com o pedido de demisséo de Palocci e com
a possibilidade de nomear Gleise Hoffmann, sua indicada, para assumir o Ministério da Casa
Civil. A matéria aponta que com essa atitude a presidente parece disposta a imprimir uma marca
politica propria em Brasilia.

A construcdo da imagem de Dilma pela revista Carta Capital, na edicdo da posse, ja
indicava uma possivel ruptura da governante com o ex-presidente Lula, expressa
principalmente na mudancga dos ministérios que foram criados com indicagdo do antecessor.
Com a primeira baixa ministerial do governo Dilma, a reportagem enfatiza que o inicio do
mandato comega com a escolha e a nomeagdo de Gleisi Hoffmann para ocupar o lugar do
indicado de Lula, Antonio Palocci. A reportagem indica que tal feito da origem a uma nova era,
do qual nomeia “era Dilma”.

Na narrativa das rupturas com a politica do antecessor, a capa da edi¢do 654, da revista
Carta Capital, publicada em 13 de julho de 2011, retrata o suposto rompimento de Dilma com
seu padrinho politico, Lula. A chamada da revista indica: “Dilma busca seu governo”, e
complementa: “Palocci e Nascimento ja se foram e ha outros na fila”. A imagem traz Dilma
caminhando de cabeca baixa ao lado de Lula, que claramente se afasta da presidente e segue
outro rumo, em um suposto movimento com a mao, que ressoa como uma despedida. A linha
que separa ambos no tapete vermelho transparece afastamento e rompimento.
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Imagem 5. Dilma busca o seu governo
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Fonte: revista Carta Capital, ed. 654

A matéria da capa ndo traz imagens da presidente Dilma, mas retrata a reformulacéo de
seu ministério. A chamada da reportagem destaca: “Dilma, ¢ a hora”. O texto jornalistico aponta
que a presidente busca a formulagdo definitiva dos seus ministérios, sobretudo apds o escandalo
no Ministério dos Transportes e as polémicas envolvendo o ministro da Defesa, Nelson Jobim
(PMDB). Enquanto atuava como Ministro da Defesa, Nelson Jobim criticou publicamente
integrantes do governo, causando constrangimentos ao ofender ministros e assessores do
governo Dilma.

As imagens veiculadas na edicdo 654 trazem fortes indicativos da intencdo
comunicativa da revista Carta Capital. Na tentativa de construir uma imagem da presidente
Dilma, a revista constrdi o termo “era Dilma”. Corroborando com a tese, a reportagem traz
especulacBes sobre possiveis baixas nos ministérios e reforca a consolidagdo de uma nova era.
Ja a capa da edicdo 659, da revista Carta Capital, veiculada em 19 de agosto 2011, traz a foto
de Dilma com um tom de serenidade olhando na direcdo oposta a cdmera. A chamada da capa
traz o enunciado: “Dilma exclusivo” e aponta a fala da presidente: “Nao vamos abracar a
corrup¢ao, mas nao serei pautada pela midia”. A edi¢ao faz alusdo a continuidade de demissdes

no ministério da nova presidente.
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Imagem 6. Dilma (PT) exclusivo

“A snua(éc mundlal
mudou. E

vai reaglr oe 1onna
diferel

“0 poder militar

subordinado ao civil
€ uma conquista
da sociedade”

=

Fonte: revista Carta Capital, ed. 659

Na primeira foto da reportagem, a imagem de Dilma sorrindo ocupa toda a pagina da
revista. Na foto, seu olhar esta direcionado para a fotografia do ex-ministro da Justica, Nelson
Jobim, em imagem que traduz um tom estéatico e certo ar de insatisfacdo. Afastado do governo
de Dilma apo6s frases polémicas e criticas envolvendo as escolhas ministeriais da presidente,
sobretudo as ministras Ideli Salvatti, da pasta das Rela¢des Institucionais e Gleisi Hoffmann,
da Casa Civil, a reportagem da capa traz uma entrevista do ex-ministro, no qual ele declara:
“As pessoas tém de ter a humildade de perceber que ndo sdo insubstituiveis. Nem a monarquia
era assim”.

As imagens exibem um contraste entre a foto da presidente Dilma sorrindo, com vestes
brancas, em uma imagem que ressoa harmonia, ao lado da foto paralisada de Jobim. Em sintonia
com o texto jornalistico que aponta a reformulacdo dos ministérios proposta por Dilma, a
imagem traz indicativos da nova cara do governo, branca e harmonica, sobretudo em referéncia

a intolerancia a corrupcao.

3. Metodologia

A metodologia utilizada nesse estudo foi a analise de contetdo, bem como apoio de

referenciais bibliograficos.

4. Consideracdes Finais

Ao analisar as imagens exibidas na capa e nas matérias de capa da revista Carta Capital
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é possivel identificar que a revista buscou consolidar uma identidade para a presidente Dilma,
seja através da veiculagdo dos ministros demitidos e afastados do seu governo, ou pela tentativa
de conspirar sobre um possivel distanciamento da presidente com a politica do seu antecessor
Lula (PT).

A imagem da candidata que prevaleceu durante a campanha eleitoral, no que tange aos
questionamentos sobre a capacidade de governar o pais e a influéncia que o ex-presidente Lula
(PT) exerceria na sua gestdo, se altera ao longo do primeiro ano do mandato presidencial. Nesse
sentido, a midia, em especial a revista Carta Capital, atuou como pano de fundo na construcao
da imagem de Dilma, por meio de uma narrativa espetacular, contada em capitulos, que traz

uma representacdao mais humanista e ética para a presidente brasileira.
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