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Resumo

O ecossistema empreendedor é formado por um conjunto de atributos locais que juntos se inter-relacionam e
contribuem com o processo de criagdo de empresas. Estes atributos sdo classificados como culturais, sociais e
materiais. Assim, este artigo teve como objetivo principal analisar os atributos contribuintes do empreendedorismo
local, sob a Otica de microempreendedores. Utilizou-se do método de pesquisa do tipo survey para construir uma
abordagem quantitativa do problema. Os dados foram obtidos por meio da aplicacdo de questionario direcionado aos
microempreendedores. Para andlise dos dados adotou-se a técnica denominada de Analise Fatorial Confirmat6ria com
indicador de segunda ordem (um tipo de Modelagem de EquacgBes Estruturais). E como resultado, os atributos
determinantes do empreendedorismo local, na perspectiva dos microempreendedores sdo respectivamente: 0s sociais,
os culturais e os materiais. Assim, considera-se que os atributos sociais sdo 0s principais no ecossistema local na
perspectiva de microempreendedores. Os resultados apresentados neste estudo podem servir de base para o
desenvolvimento de politicas pablicas com o objetivo de fomentar a cria¢do e o desenvolvimento de novas empresas
no local pesquisado.

Palavras-chave: Ecossistema empreendedor; Atributos; Microempreendedor; Equacéo estrutural.

Abstract

The entrepreneurial ecosystem is formed by a set of local attributes that together interrelate and contribute to the
process of creating companies. These attributes are classified as cultural, social and material. Thus, this article's main
objective was to analyze the contributing attributes of local entrepreneurship, from the perspective of
microentrepreneurs. The survey-type research method was used to build a quantitative approach to the problem. Data
were obtained through the application of a questionnaire directed to microentrepreneurs. For data analysis, the
technique called Confirmatory Factor Analysis with second-order indicator (a type of Structural Equation Modeling)
was adopted. As a result, the determining attributes of local entrepreneurship, from the perspective of
microentrepreneurs, are respectively: social, cultural and material. Thus, it is considered that social attributes are the
main ones in the local ecosystem from the perspective of microentrepreneurs. The results presented in this study can
serve as a basis for the development of public policies in order to encourage the creation and development of new
companies in the researched location.

Keywords: Entrepreneurial ecosystem; Attributes; Microentrepreneur; Structural equation.

Resumen

El ecosistema emprendedor estd formado por un conjunto de atributos locales que en conjunto se interrelacionan y
contribuyen al proceso de creacion de empresas. Estos atributos se clasifican en culturales, sociales y materiales. Asi,
el principal objetivo de este articulo fue analizar los atributos que contribuyen al emprendimiento local, desde la
perspectiva de los microempresarios. Se utilizé el método de investigacion tipo encuesta para construir un enfoque
cuantitativo del problema. Los datos se obtuvieron mediante la aplicacion de un cuestionario dirigido a
microempresarios. Para el andlisis de datos se adoptd la técnica denominada Analisis Factorial Confirmatorio con
indicador de segundo orden (un tipo de Modelado de Ecuaciones Estructurales). En consecuencia, los atributos
determinantes del emprendimiento local, desde la perspectiva de los microempresarios, son respectivamente: social,
cultural y material. Asi, se considera que los atributos sociales son los principales en el ecosistema local desde la
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perspectiva de los microempresarios. Los resultados presentados en este estudio pueden servir de base para el
desarrollo de politicas publicas que incentiven la creacion y desarrollo de nuevas empresas en el lugar investigado.
Palabras clave: Ecosistema empreendedor; Atributos; Microempresario; Ecuacion estructural.

1. Introducéo

A forca do ecossistema empreendedor regional potencializa a abertura de novas empresas ¢, inclusive, a taxa de
sucesso has diferentes economias (Subrahmanya, 2017). Nesta direcéo, Spigel (2017) afirma que sdo os atributos locais e as
diferentes configuracfes do ecossistema que fornecem recursos para novas empresas. Desta forma, Purbasari, Drahen e Wijaya
(2019) destacam que um conjunto de atores sdo responsaveis pelo oferecimento de condigGes para novas empresas.

Contudo, os ecossistemas regionais sdo responsaveis em fornecer apoio e recursos aos empreendedores (Isenberg,
2010; Spigel, 2016; Stam, 2015; Spigel et al., 2020). Nesta perspectiva, Spigel (2017) afirmou que o0 ecossistema
empreendedor é formado por um conjunto de atributos e, estes variam em grau de importancia entre as regides e, os classificou
em atributos definidos como: culturais, sociais e materiais.

Infere-se que o processo de criacdo de novas empresas na perspectiva regional pode ser compreendido pela qualidade
do conjunto de atributos disponiveis aos empreendedores. Assim, especificamente, pesquisadores (Aoyama, 2009; Garcia et
al., 2018; In&cio Junior, 2016; lacobucci; Perugini, 2021; Miller; Acs, 2017; Oliveira et al (2021); Ribeiro et al., 2021,
Saxenian, 1995; Samiullah et al., 2021; Suresh & Ramraj, 2012; Urbano & Toledano, 2017) tém procurado entender a criagdo
de novas empresas pela inter-relacéo dos atributos oferecidos a atividade em determinada localidade.

Peculiarmente, em relacdo ao empreendedorismo, os atributos devem fortalecer a atividade. Assim, pretende-se
responder 0 seguinte questionamento: Quais sdo o0s atributos contribuintes do empreendedorismo local, na perspectiva de
microempreendedores? Portanto, esta pesquisa tem como objetivo principal analisar os atributos contribuintes do
empreendedorismo local (Trés Lagoas), sob a 6tica de microempreendedores.

Esta pesquisa justifica-se por conta de aspectos econémicos e sociais e busca a compreensdo dos atributos disponiveis
ao empreendedorismo em determinada localidade, diante da perspectiva de microempreendedores. Academicamente, colabora
com a tematica, ao reunir no mesmo estudo os recursos culturais, sociais e materiais, além de subdividi-los para compreender

como 0s mesmos, se inter-relacionam no local pesquisado.

2. Referencial Teorico
Neste item apresenta-se o referencial tedrico e os atributos do empreendedorismo na perspectiva local, utilizados para

analisar os atributos determinantes do empreendedorismo local na perspectiva de microempreendedores.

2.1 Ecossistema empreendedor

Conforme Spigel (2017, p. 50), os “ecossistemas de sucesso ndo séo definidos por altas taxas de empreendedorismo,
mas sim como a interacdo entre esses atributos cria um apoio regional que aumenta a competitividade de novos
empreendimentos”. Nesta perspectiva Ribeiro (2019, p. 39) afirma que “0s empreendedores devem atentar para esses atributos,
com o propdsito de identificar e captar novos recursos para realizar novos investimentos e, consequentemente, potencializar
resultados positivos”. Segundo Ribeiro et al (2021, p.58) “os atributos do empreendedorismo na perspectiva local tém sido
abordados com o proposito de compreender as altas taxas de criagdo de empresas”.

Suresh e Ramraj (2012) afirmam que existe uma tendéncia dos empreséarios em valorizar os recursos do local como

fatores determinantes para a atividade empreendedora. No entanto, Spigel (2016, p.141) afirmou que os atributos dos
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“ecossistemas sdo pouco compreendidos com poucas discussdes conceituais ou empiricas sobre como eles contribuem para 0
desenvolvimento de ecossistemas empresariais bem-sucedido”.

Para Subrahmanya (2017, p, 19-20) um ecossistema empreendedor possui um ndcleo de empreendedores e possiveis
empreendedores. Além, de: Empresas privadas (domésticas e multinacionais); Educacdo e instituigdes de pesquisa; Apoio
positivo do governo a industria e infraestrutura; Financiadores de vérias formas; Fomentadores (aceleradores / incubadoras de
empresas / coworking); Mentores de tecnologia e negdcios; Politica exclusiva de promocdo a novas empresas; Clima
favoravel; Midia de suporte; e Cultura de suporte.

Conforme Miller e Acs (2017) o campus da Universidade de Chicago é um ecossistema empreendedor por apresentar
bens disponiveis, liberdade e diversidade de oportunidades e fomento ao empreendedorismo e inovagdo. Nesta direcao,
(Spigel; Kitigawa; Mason, 2020) afirmaram que, ao utilizar a abordagem de ecossistema empreendedor pode-se aproveitar as
habilidades locais de especialistas para criar um novo valor, em vez, de apenas depender de incentivos fiscais ou subsidios para
atrair novas empresas.

Considera-se que os empreendedores podem explorar diferentes recursos oferecidos pelo local. E estes foram
classificados por Spigel (2017), como: culturais, sociais e materiais. Conforme Ribeiro (2019, p. 37) “os empreendimentos
devem atentar para esses atributos, com o propdsito de identificar e captar novos recursos para realizar novos investimentos e,

consequentemente, potencializar resultados positivos”.

2.2 Atributos culturais do ecossistema empreendedor

Para Freytag, Thurik, (2007, p. 123) uma cultura de empreendedorismo pode incluir “a populagdo regional, sendo
orientada para valores empresariais, como individualismo, independéncia e conquista, resultando em uma aceitacéo social dos
empreendedores e suas atividades”.

Regides com bases similares de recursos podem ter diferentes aspectos culturais, orientagdes para o
empreendedorismo, com alguns apoiando o0s riscos necessarios para desenvolvimento empresarial e outros que desvalorizam
essas atividades (Saxenian, 1994; Aoyama, 2009).

Nesta linha, Spigel (2017), considera que os atributos culturais locais sdo as crengas e perspectivas subjacentes sobre
empreendedorismo dentro de uma regido, classificando-os como: atitudes e histérias de empreendedores. Especificamente,
Aoyama (2009, p. 500) afirmou que as culturas regionais “influenciam as atividades moldando praticas e normas empresariais
aceitaveis”.

Nesta perspectiva, Stephan e Pathak (2016), considera o “valor cultural” como um meio de reduzir as incertezas e
como um canal importante através do qual valores culturais mais gerais podem influenciar o empreendedorismo. E Ribeiro
(2019) afirmou que os “costumes locais” como meio de organizar feiras de negoécios podem contribuir como o
empreendedorismo local.

Para Spigel (2017) as atitudes correspondem as agdes realizadas por individuos da localidade que tém como proposito
incentivar novos investimentos no empreendedorismo local e as Histérias de empreendedores sdo os relatos de
empreendimentos que conseguiram éxitos no local, como fato motivador de novos empreendimentos.

Neste estudo, considera-se atributos do empreendedorismo: atitudes, histérias de empreendedores, valor cultural e

costumes locais.

2.3 Atributos sociais do ecossistema empreendedor
As interagdes sociais proporcionam uma classificagdo, uma ordem de valor da empresa para a sociedade, e isso pode

contribuir para uma vida mais longa ao empreendimento (Ribeiro, 2019, p.43). E conforme Stam (2015) os empreendedores
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locais devem oferecer dados demograficos e geograficos para todas as etapas e setores do empreendimento na perspectiva
local.

De fato, locais com atributos sociais disponiveis ao empreendedorismo podem contribuir com o fortalecimento do
ecossistema empreendedor e, isto, pode ocorrer principalmente pela interacdo entre os atributos (redes proprias, capital de
investimento, mentores/negociadores e trabalhadores talentosos).

As redes proprias sdo formadas por profissionais que tentam captar recursos para o desenvolvimento de atividades
locais e o capital de investimento sdo os recursos financeiros para novas empresas (Spigel, 2017).

Conforme Stam (2015, p.1), os mentores e negociadores correspondem a um “grupo forte de empreendedores que sdo
visiveis, acessiveis e comprometidos com a regido, e que tornam o lugar excelente para comecar e fazer crescer uma empresa”.

Segundo Spigel (2017, p. 54), “a disponibilidade de trabalhadores qualificados que estdo acostumados a atuar em
ambiente de risco é um recurso-chave para empreendimentos”.

Considera-se que as relagdes dos recursos sociais com os demais atributos disponibilizados no local podem contribuir
positivamente para o empreendedorismo. Assim, abordam-se como atributos sociais, os identificados como: as préprias redes,

capital de investimento, mentores/negociadores e trabalhadores talentosos.

2.4 Atributos materiais do ecossistema empreendedor

Os atributos materiais de um ecossistema séo aqueles com uma presenga tangivel na regido. Essa presenca pode ser
um local fisico, como uma universidade, ou regras formais como politicas empreendedoras e mercados bem regulados que
se materializam localmente (Spigel, 2017). Conforme Ribeiro (2019, p. 85) “0 recurso material pode ser considerado como 0
principal atributo do empreendedorismo local, com destaque aos incentivos fiscais as grandes empresas que, por sua vez,
atraem as médias e pequenas”.

Desta forma, o local pode contribuir com infraestrutura fisica, servigos de apoio, universidades, politica/governanga e
abertura de mercado. Assim, lugares que disponibilizam estes recursos podem maximizar o potencial do empreendedorismo na
perspectiva local (Spigel, 2017).

Conforme Stam (2015, p. 1), “as politicas para o empreendedorismo estdo passando por uma transicdo do aumento da
quantidade para a qualidade do empreendedorismo. A tendéncia deve ser a transi¢do da politica de empreendedorismo para a
politica de uma economia empreendedora”.

Para Stam (2015, p. 3), “as universidades sdo um excelente recurso para o desenvolvimento de tecnologias, talentos e
devem estar bem conectadas a comunidade”. E Bramwell e Wolfe (2008, p. 1176) constataram que, como meio de
contribui¢do ao empreendedorismo, “as universidades passaram a enfatizar a relevancia da pesquisa aplicada com o propoésito
de difundir conhecimento técnico e fornecer suporte para a indastria”. Assim, para Urbano et al. (2017) a educagdo
disponibilizada pelas universidades é a variavel mais relevante para explicar a procura pelo empreendedorismo.

Segundo Stam (2015, p. 3), os servicos de apoio de “profissionais especializados (juridicos, contabeis, imobiliarios,
seguros e consultoria) devem ser integrados, acessiveis, eficazes e com preco adequado”. E para Spigel e Harrison (2017, p.
156), “o fornecimento de servigos de apoio aos diversos setores do empreendedorismo, para funcionar efetivamente, esses
programas devem exibir algum nivel de coordenagdo baseada em uma visdo compartilhada”.

Conforme Spigel (2017) a infraestrutura fisica corresponde as condi¢des fisicas (imdveis, ruas, rodovias, aeroportos)
que favorecam a atividade empreendedora. E abertura de mercado sdo as condi¢cdes de mercado que facilitem a entrada de
novos investidores.

As grandes empresas fazem parte da infraestrutura do local podem ser a &ncora de uma cidade e devem criar

departamentos, programas especificos e incentivar a cooperagdo com empresas de tecnologia de alto crescimento” (Stam,
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2015, p. 3). E em relagcdo a abertura de mercado, Maicas et al. (2015) afirmam que a liberdade de negdcios para o
empreendedorismo afeta positivamente a qualidade do empreendedorismo no local.
Conforme mencionado, os atributos locais ao empreendedorismo correspondem ao conjunto de recursos disponiveis

ao empreendedorismo, com o proposito de fortalecer o ecossistema empreendedor local.

2.5 Conjunto de atributos do ecossistema empreendedor

Os atributos do empreendedorismo, na perspectiva local, abordados nesta pesquisa foram reunidos na Quadro 1.

Quadro 1 - Categoria (ou constructos) e subcategoria dos atributos do empreendedorismo.

ATRIBUTOS
CATEGORIAS (constructos) SUBCATEGORIAS
Valores culturais
Atitudes
CULTURAIS Historias de empreendedores
Costumes
As préprias redes
SOCIAIS Capital de investimento
Mentores e negociadores
Trabalhadores talentosos
Politicas e governanca
Universidades
MATERIAIS Servicos de apoio
Infraestrutura fisica
Abertura de mercado

Fonte: Elaborada com base em Spigel (2017) e Ribeiro (2019).

O fornecimento de recursos, segundo Veciana (2005, p.7) proporcionam “oportunidade de negdcios que contribuem
para a criagdo de emprego, crescimento e modernizacdo economica”. Na mesma vertente, Stephen, Urbano e Hemmen (2005,
p. 413) afirmaram “as instituigdes protegem credores e investidores, influenciam o tamanho dos mercados, que por sua vez,
influenciam o desenvolvimento econémico”.

Com o propdsito de compreender locais considerados ecossistemas empreendedores (Garcia et al., 2018, p. 232)
investigaram cidades e consideraram que entre os principais eixos diferenciadores entre os municipios foram “a cultura, o
papel dos facilitadores locais, as redes entre os empreendedores, o quadro institucional de apoio e o grau de abertura do
ecossistema”.

Ao investigar o ecossistema empreendedor do Paquistdo, Samiullah; Sami; Ahmad, (2021, p.192) consideraram que
“a falta de méo de obra qualificada para atender as necessidades das modernas tecnologias industriais esta afetando mais
negativamente o desempenho das pequenas e médias empresas”.

Conforme Segundo Ribeiro et al (2021, p.59) “os atributos fomentadores do empreendedorismo local, na perspectiva
dos microempreendedores sdo: 1) histdrias de empreendedores; 2) as prdprias redes; 3) politica de incentivos; 4)
mentores/negociadores; 5) costumes locais; e 6) infraestrutura fisica do local”. E lacobucci; Perugini (2021) ao estudarem o
escossistema empreendedor de provincias italianos consideraram que 0 “ecossistema empreendedor tem um papel relevante na
explicagdo da resiliéncia dos sistemas locais a choques econdmicos”.

Enquanto, Oliveira et al (2021) identificaram “no advogado a figura do facilitador de negocia¢éo, ao auxiliar o
empreendedor a fazer o melhor negocio, seja através de conselhos pontuais, como mediante revisdes contratuais, a fim de
garantir a integridade da propriedade intelectual, ou até mesmo por meio do networking ao aproximar potenciais investidores a

startup”.
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Neste sentido, Ignacio Junior et al., (2016) afirmaram que as atitudes empreendedoras é a principal forca do
ecossistema empreendedor brasileiro. No entanto, quando comparada a outros paises, a mesma, encontra-se em
posicionamento médio. Souza et al., (2015, p.30) concluiram que “os elementos sociais sdo mais importantes do que as
questdes pessoais e as politicas publicas tém papel essencial no desenvolvimento e manutencdo do ecossistema empreendedor
no Brasil”.

Em estudo de caso que investigou como um ecossistema empreendedor promove a vantagem competitiva e ainda,
verificou as funcBes e os elementos do ecossistema empreendedor na Indonésia. Os resultados mostram que
empreendedorismo e cultura sdo os principais elementos na obtencdo da vantagem competitiva. Os regulamentos e politicas do
governo e atividades de apoio também sdo fundamentais, embora o acesso aos mercados carece de construgdo (Purbasari;
Drahen; Wijaya, 2019).

3. Metodologia

Neste item apresenta-se o local, os participantes da pesquisa, os detalhes na elaboracdo do instrumento de pesquisa,
além dos cuidados com a coleta dos dados, os procedimentos de validacéo e credibilidade ao estudo. Na pesquisa buscou-se
analisar os atributos locais determinantes do empreendedorismo, na perspectiva de microempreendedores instalados no
municipio de Trés Lagoas, estado de Mato Grosso do Sul.

A coleta de dados ocorreu por meio da aplicacdo de questionario junto aos microempreendedores do local pesquisado.
O questionario é composto por trés partes e foi adaptado dos estudos de Spigel (2017) e Ribeiro (2019).

Em sua primeira parte, hd a apresentacdo da pesquisa, além do campo de aceite a ser preenchido pelos respondentes
ao concordar em participar da pesquisa. Na segunda parte do questionario, objetivou-se levantar algumas caracteristicas dos
respondentes, como: sexo, idade, cidade onde reside e escolarizagdo maxima.

Por fim, na terceira parte do questionario, buscou-se informagdes quantitativas dos respondentes em relagéo a quinze
situagdes que envolvem os atributos do empreendedorismo, na perspectiva local. Os respondentes, diante das afirmativas
apresentadas no questionario, deveriam considerar a situagdo, diante de uma escala Likert de cinco pontos, escala minima (1) e
méaxima (5).

O questionario foi validado por meio de docentes com pesquisas realizadas no local e apds os ajustes o questionario
foi direcionado aos microempreendedores instalados no “camelédromo” de Trés Lagoas. Em uma populagdo de 110 (cento e
dez), a amostra por acessibilidade do estudo foi de 62 (sessenta e dois) respondentes. Apds a coleta dos questionarios os
mesmos foram tabulados em planilhas excel. Para a andlise de dados (vide item a seguir) foi calculada a amostra minima
segundo as sugestdes de Cohen (1988) para a area de Ciéncias Sociais e do Comportamento (Power= 80% e f> médio de 0.15),
resultando em 55 (cinquenta e cinco) respondentes. Para esse célculo usou-se o software gratuito G*Power

(https://www.psychologie.hhu.de/en/research-teams/cognitive-and-industrial-psychology/gpower.html).

Para a andlise de dados usou-se a técnica de modelagem de equac@es estruturais (ou Structural Equation Modeling —
SEM, em inglés) com fatores de primeira ordem (Hair et al., 2014), pelo método de estimacdo dos minimos quadrados parciais
(ou Partial Least Square — PLS, em inglés), pelo fato de que em uma fase inicial de exploracdo dos dados estes ndo se
mostraram com normalidade multivariada (NM) pelo teste PK de Mardia e a técnica com o uso de modelo PLS nao pressupde
essa condicdo de NM. Teste apontado por (Joreskog & Sébom, 2001) como sendo adequado para avaliar a natureza dos dados
e sua distribuicdo. A Figura 1, mostra o modelo sugerido por trés especialistas, isto é, os referidos especialistas sdo

pesquisadores da area e analisaram os trabalhos de Spigel (2017) e Ribeiro (2019) e sugeriram o modelo da Figura 1.
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Figura 1: Modelo inicial desenvolvido por especialistas.

Nota: O constructo PEM é aquele de segunda ordem (para maiores detalhes vide Wilson, 2010).

Nas analises seguiu-se 0s passos propostos por Ringle, Silva e Bido (2014) (vide quadro 1). Usou-se o software

SmartPLS 2.0, para dados.

Quadro 1: Etapas de ajuste dos modelos de equagdes estruturais.

ETAPA

PROPOSITO

VALORES REFERENCIAIS / CRITERIO

1. AVE

Validades Convergentes

AVE > 0,50

2. Critério de Fornell e
Larcker

Validade Discriminante

Compara-se as raizes quadradas dos valores das AVE de cada
constructo com as correlages (de Pearson) entre 0s
constructos (ou variaveis latentes). As raizes quadradas das
AVEs devem ser maiores que as correlagdes dos constructos

correlacgBes e regressdes

3.Alfa de Cronbach e Confiabilidade do modelo AC >0,70
Confiabilidade Composta CC>0,70
4. Teste t de Student Avaliagdo das significancias das t >1,96

5. Avaliacdo dos Coeficientes
de Determinacao de Pearson
(R%):

Avaliam a porcéo da variancia das
variaveis enddgenas, que é
explicada pelo modelo estrutural.

Para a area de ciéncias sociais e comportamentais, R?=2%
seja classificado como efeito pequeno, R?=13% como efeito
médio e R?=26% como efeito grande.

6. Tamanho do efeito (f2) ou
Indicador de Cohen

Auvalia-se quanto cada constructo é
“0til” para o ajuste do modelo

Valores de 0,02, 0,15 e 0,35 séo considerados pequenos,
médios e grandes.

7. Validade Preditiva (Q2) ou
indicador de Stone-Geisser

Avalia a acuracia do modelo
ajustado

Q2>0

Consideracdes feitas em relacdo aos procedimentos metodoldgicos, na proxima sessdo apresenta-se a analise dos

dados.

Fonte: Adaptado de Ringle et al., (2014, p.70).
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4. Resultados e Discussdo

Para a analise de dados inicialmente o modelo foi calculado no software SmartPLS 2.0 e se procedeu a eliminacdo de
variaveis para se obter as Validades Convergentes (etapa 1) dos constructos (ou variaveis latentes).

Para se atender o critério de que as Variancias Extraidas Médias (Average Variance Extracted — AVE - em inglés)
foram eliminadas as variaveis S6 e M2 devido ao fato de ndo apresentarem cargas fatoriais (ou coeficientes de correlagdo de
Pearson) menores que 0,5 (ou 50%), resultando em um modelo ajustado com indicadores apresentados na tabelal.

A referida tabela 1 apresenta os valores das AVE, da confiabilidade composta, dos coeficientes de determinacéo de
Pearson (R?) e dos testes alfa de Cronbach, ap6s a retiradas das duas varidveis indicadas. A observancia de tais valores revela
que os trés primeiros indicadores, quando comparados com aqueles referenciais (vide dltimas linha da tabela 1), se mostraram
adequados. Porém, se observa que os valores dos testes alfa de Cronbach se mostraram levemente abaixo do valor de
referéncia, o referido teste é sensivel ao nimero de itens (ou variaveis mensuradas) no constructo e em muitos casos se
apresenta subestimado e néo deve ser considerado. Deve-se considerar apenas a Confiabilidade Composta, pois ela independe

da quantidade de variaveis nos constructos (Hair et al., 2014).

Tabela 1: indicadores de qualidade de ajuste do modelo SEM. Modelo ajustado.

Constructo AVE Confiabilidade Composta R? Alfa de Cronbach
CULT 0.964 0.991 0.747 0.674
MAT 0.741 0.913 0.588 0.639
SOC 0.833 0.960 0.785 0.699
Y;Lor%e:c?: AVE > 0,50 CC > 0,70 Vide quadro 1 AC >0,70

Nota: O Constructo de segunda ordem — PEM — ndo é considerado nas analises de ajuste do modelo.

Seguindo as etapas de ajuste e validagdo do modelo, procedeu-se a andlise da validade discriminante pelo critério de Fornell e
Larcker (1981), (etapa 2). A Tabela 2, apresenta os valores das correlagdes entre os constructos e os valores da AVE elevadas
ao quadrado, que aparecem em amarelo na diagonal principal.

Detalhando mais, a AVE é a soma quadréatica das correcfes entre os itens e o respectivo constructo. Assim, a raiz
quadrada da AVE é correlagdo média dos itens com o constructo. Ha validade discriminante quando raiz quadrada da AVEi for
maior que as correcfes dos demais constructos com o constructo i (Fornell & Larcker, 1981).

A andlise da tabela 2 mostra que todos os valores das raizes quadradas das AVE sdo maiores que as correlagdes de
Pearson entre os constructos. Dessa forma, 0 modelo atende ao critério da validade discriminante. Na diagonal principal estdo

os valores das raizes quadradas das AVE.

Tabela 2: Avaliacdo da validade discriminante pelo critério de Fornel e Larcker.

CULT MAT SoC
CULT 0.982
MAT 0.518 0.861
SocC 0.628 0.545 0.912

Nota: O Constructo de segunda ordem — PEM — néo € considerado nas analises de ajuste do modelo. Fonte: Elaborada pelos autores (2022).

Depois de constatar-se a validade discriminante do modelo, foram calculados os valores dos testes t de Student entre

os dados originais e os gerados pelo processo de reamostragem (bootstrapping). Tal procedimento é importante para verificar
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se 0s valores das correlacOes e das regressdes lineares sao validos, isto é, sdo significantes (p < = 0,05). Devido a quantidade
de informacdes geradas em uma mesma tabela, indicamos apenas que em todos os casos (correlacfes e regressdes) os valores
se mostraram significantes e, portanto, as mencionadas correlacfes e regressdes podem ser aceitas.

Na préxima etapa foram analisados os valores dos Coeficientes de Determinagdo de Pearson (R?), (vide tabela 1).
Estes avaliam a proporcdo de Y que é explicada por X (Y é simbolizado pelo constructo que recebe a seta e X pelo que sai a
seta). A analise da tabela 1 revela que em todos os casos os valores dos R? sdo superiores a 0,26 (Cohen, 1988). Indicando que
0 modelo tem boa relagdo explicativa entre o constructo de segunda ordem e os de primeira ordem

Calculando a etapa 6 e 7, encontramos os valores apresentados na tabela 3. Os indicadores de Cohen (%) mostram que
o constructo CULT tem “importancia pequena para o modelo; que os constructos MAT e SOC tém “importancia mediana”. Ja

o indicador de Stone-Geisser (Q?) mostra que todos os constructos tém validade preditiva para o modelo.

Tabela 3: Valores dos tamanhos dos efeitos (f?) ou Indicadores de Cohen e da validade preditiva (Q?) ou indicador de Stone-

Geisser.
@ 2
CULT 0.319 0.073
MAT 0.288 0.170
SOC 0.325 0.147
Valores Referenciais Q2>0 Vide quadro 1

Fonte: Elaborada pelos autores (2022).

Por fim, avaliou-se os coeficientes de caminho (s&o os valores dos coeficientes angulares das retas de regressdo — “b”
- ou de funcbes do primeiro grau: Y = bx + a). Os trés apresentados na figura 2 (0,864; 0,886 e 0,767) séo relativamente
elevados (acima de 0,70) mostrado as relagdes entre os constructos de primeira ordem e o constructo de segunda ordem séo
“intensas”.

Mediante os testes apresentados de validade e confiabilidade pode-se afirmar que os resultados contribuiram com o
objetivo principal deste estudo que foi analisar os atributos contribuintes do empreendedorismo local, sob a Otica de
microempreendedores. Assim, em ordem de relevancia os atributos sociais, culturais e materiais representam na Gtica de
microempreendedores da localidade, os atributos que sustentam o empreendedorismo. Portanto, a referida configuracdo de
atributos do empreendedorismo, conforme (Subrahmanya, 2017) fomenta a criacdo de novas empresas no local. Ressalta-se
que as configurac@es dos atributos do empreendedorismo se diferem em locais onde a referida atividade apresenta-se de forma
intensa (Spigel, 2017; Garcia et al. 2018).

Considera-se que os empreendedores dispostos a criar novas empresas no local pesquisado devem segundo (Spigel,
2017; Ribeiro, 2019; Suresh & Ramraj, 2012; Subrahmanya, 2017) procurar a partir da configuracdo apresentada, como
resultado deste estudo, compreender como 0s atributos contribuem para a criacdo de novas empresas.

Desta forma, os atributos sociais, também em ordem de importancia apresentaram-se: capital de investimento;
trabalhadores talentosos; as proprias redes; oportunidades; mentores e negociadores. Ja os atributos culturais em ordem de
relevancia foram: costumes locais; compartilhamento de ideias; a¢@es individuais; historias de sucesso. E os atributos materiais
na sequéncia de prioridade destacam-se: abertura de mercado; infraestrutura fisica; politica de incentivos e 0s servigos de

apoio.


http://dx.doi.org/10.33448/rsd-v11i9.30522
http://dx.doi.org/10.33448/rsd-v11i9.30522

Research, Society and Development, v. 11, n. 9, 49911930522, 2022
(CC BY 4.0) | ISSN 2525-3409 | DOI: http://dx.doi.org/10.33448/rsd-v11i9.30522

Consideracdes realizadas em relagdo a relevancia da categoria e subcategorias dos atributos do empreendedorismo na
perspectiva de microempreendedores da localidade apresenta-se 0 modelo dos atributos contribuintes do empreendedorismo no

local estudado, conforme a Figura 2.

Figura 2: Modelo SEM final ajustado.

C_1 | c 2 | | c_3 | | c_a |

Fonte: Elaborada pelos autores (2022).

Como principal categoria de fomento ao empreendedorismo local destacam-se os sociais. Este resultado relaciona-se a
outros, ja obtidos nas pesquisas de Bramwell e Wolfe (2008), Spigel (2017) e Subrahmanya (2017), os quais apontaram a
subcategoria capital de investimento como a principal entre as subcategorias, seguida de trabalhadores talentosos. Este item,
trabalhadores talentosos foi destacado em outros estudos (Audretsch et al., 2012, Sebestova et al., 2015, Subrahmanya, 2017)
como atributo determinante do empreendedorismo local. Estas pesquisas foram realizadas, respectivamente, na Republica
Tcheca, Alemanha Ocidental e Bangalore.

Os resultados deste estudo apresentaram os atributos culturais como os de segunda ordem de importancia para a
atividade no local estudado. Assim, pode-se inferir que na perspectiva dos respondentes os individuos do local apresentam-se
como facilitadores da atividade. Vale ressaltar que Garcia et al. (2018) apontaram os atributos culturais como os de maior
representatividade na provincia de Santa Fé, localizada na Argentina.

Embora os atributos materiais ndo se apresentem como o0s principais de sustentacdo da atividade, estes sdo 0s
principais em outras localidades, como exemplo, A participacdo das universidades como canal de disseminacdo do
conhecimento empreendedor ou como promotora do empreendedorismo estd presente em pesquisas de autores como:
Bramwell e Wolfe (2008), Guerrero et al. (2015), Miller e Acs (2017), Subrahmanya (2017) e Urbano et al. (2017). Estes
estudos ocorreram no Canadd, Chicago, Bangalore e na Espanha, respectivamente.

Ribeiro (2019) ao abordar a tematica sob a avaliacdo de potenciais empreendedores, alunos de graduacdo na area de

gestdo, apontou que as politicas de incentivos sdo oferecidas, essencialmente, as grandes empresas, 0 que, normalmente, atrai
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outras inimeras pequenas empresas para fornecer prestagao de servigos e venda de bens de consumo as grandes organizagdes.
Assim, os atributos materiais foram apontados como a base de sustentagdo do empreendedorismo na perspectiva local.

Por fim, considera-se que esta pesquisa inova ao abordar o tema sobre a técnica de equagOes estruturais, o que
permitiu apresentar o modelo dos atributos do empreendedorismo na perspectiva local, sob a analise de microempreendedores
e ao comparar com outros estudos foi possivel confirmar que a configuracdo dos atributos no local pode se apresentar

diferente, quando avaliadas por diferentes atores da localidade.

5. Considerac0es Finais

Diante do objetivo principal deste estudo e a questdo de pesquisa norteadora das reflexdes empreendidas, podemos
dizer que este trabalho cientifico, amparado no método survey, com abordagem quantitativa do problema, possibilitou
considerar que o objetivo principal foi analisar os atributos contribuintes do empreendedorismo local (Trés Lagoas), sob a 6tica
de microempreendedores. Assim, as categorias em ordem de relevancia apresentaram-se da seguinte forma:

- Sociais: capital de investimento; trabalhadores talentosos; as préprias redes; oportunidades; mentores e
negociadores.

- Culturais: costumes locais; compartilhamento de ideias; a¢des individuais; historias de sucesso.

-Materiais: abertura de mercado; infraestrutura fisica; politica de incentivos e os servicos de apoio.

Vale ressaltar que os resultados desta pesquisa, conforme apresentado, podem contribuir com a criagdo e o
desenvolvimento de novas empresas na regido e, consequentemente, conforme (Veciana, 2005; Urbano & Toledano, 2008;
Veciana; Urbano, 2008) gerar mais emprego, renda e arrecadacgdo. E Spigel (2017) afirmou que compreender a interacdo entre
0s atributos do empreendedorismo do ecossistema tornar-se essencial na compreensao das economias locais.

Esta pesquisa também contribui com a premissa estabelecida em estudos (Garcia et al., 2018; Miller & Acs, 2017;
Spigel, 2017; Stam, 2015; Stephan & Pathak, 2016), as quais destacam a caréncia de novas pesquisas, envolvendo as
peculiaridades do local. Para os autores cada local é Unico e estudos que apenas sdo importados de outras localidades podem
ndo ter condi¢des de extrair os detalhes de cada local.

Destacam-se como limitagGes dessa pesquisa a amostra. Em decorréncia da quantidade de respondentes para avaliacdo
cientifica. Como contribui¢es pode-se dizer que ao reunir o conjunto de atributos do empreendedorismo e classifica-los como
determinantes do empreendedorismo local, mediante a perspectiva de microempreendedores foi possivel avaliar como os
respondentes compreendem a pratica empreendedora e abrir o precedente para se ponderar quais as possiveis lacunas a ser
fortalecida ou mesmo ampliadas, como mecanismo de contribuir com a criagdo de novas empresas.

A tematica, ecossistemas empreendedores carecem de novas pesquisas as quais devem procurar compreender como 0s
ecossistemas empreendedores se desenvolvem e quais tipos de eventos ou condi¢des podem restringir seu crescimento (SpigeL
et al., 2020). Assim, recomenda-se como estudos futuros abordar o tema sob a perspectiva de microempresarios. Situacdo que
pode ampliar o debate da pratica empreendedora de uma ponta a outra do raio de incisdo da geragdo e manutencao de novas

empresas dentro do municipio.
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