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Resumo

A agricultura agroecolégica se destaca com a crescente vertente de procura como solucdo para ganho e aumento de
renda dos menores agricultores, e também, com a incidéncia do aumento do mercado consumidor ao se preocupar
com a salde aliada a alimentagdo. O trabalho teve por objetivo descrever o perfil de consumidores da feira
agroecolégica e economia solidaria do municipio Natal-RN. Foram aplicados questionarios contingente a 30
consumidores. As varidveis analisadas e aplicadas foram: Sexo, escolaridade, frequéncia de aquisicdo de produtos,
motivos por preferéncias por produtos agroecoldgicos, produtos adquiridos e produtos ndo encontrados, quanto a
confiabilidade dos produtos e visita as propriedades. Os resultados obtidos foram: Distribuicdo de frequéncia em se
tratar ao género dos consumidores de produtos agroecolégicos, 20 foram do sexo feminino e 10 do sexo masculinos.
60% possuem ensino superior, 27% ensino médio completo e 13% ensino fundamental. A periodicidade de aquisi¢do
dos produtos da feira, consta-se que 73% possuem fidelidade dos produtos orgéanicos, 20% realizam quinzenalmente
suas compras e 7% mensalmente. No ponto sobre o interesse a comprar produtos organicos, 43% informaram a
qualidade do produto. Os consumidores entrevistados possuem uma preferéncia por grupo olericola, frutiferas e outras
variedades. Quando perguntados sobre quais produtos se tinha interesse e que ndo sdo ofertados e vendidos na feira
agroecoldgica, 83% ndo sentem interesse de outros produtos. No que diz respeito & confianca de que os produtos séo
realmente organicos, todos os consumidores entrevistados confiam. E 60% ndo visitaram e ndo conhecem as
propriedades dos agricultores dos quais obtém contato entre o produtor e consumidor, seguido de 40% que ja
visitaram as propriedades. E notério a importancia de uma investigacdo mais detalhadas sobre o consumo de
alimentos agroecoldgicos cultivados por produtores da agricultura familiar, tornando-se uma das solucGes para a
questdo do Desenvolvimento Rural Sustentavel. As informagdes coletadas, assim como os seus respectivos dados
demonstram que o estilo de vida do consumidor agroecoldgico ndo € igual ao estilo de vida dos demais participantes
da sociedade consumista liderada pela indUstria cultural, pois envolve diversos aspectos dentre as quais se enquadram:
alimentacdo, bem-estar, gosto e dentre outros.

Palavras-chave: Agricultura; Alimentos saudaveis; Agroecologia.

Abstract

Agroecological agriculture also stands out with the growing demand aspect as a solution to increase the income of
small farmers, and also with the difficulty of increasing the consumer market is concerned with health combined with
food. The present work aimed to describe the profile of consumers of the agroecological fair and the solidarity
economy in the municipality of Natal-RN. They were randomly applied to 30 consumers. As purchased products,
agricultural products were purchased, and purchased products, agricultural products not found, as agricultural
products purchased, and products purchased as properties. The results obtained were: Frequency distribution
regarding the gender of consumers of agroecological products, 20 were female and 10 were male. 60% have higher
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education, 27% complete high school and 13% elementary school. The frequency of acquisition of products from the
fair, it appears that 73% have loyalty to organic products, 20% carry out their purchases fortnightly and 7% monthly.
In terms of what motivated them to buy organic products, 43% reported the quality of the product. Consumers have a
preference for vegetable, fruit and other varieties. When asked which products they want and which are not sold at the
agroecological fair, 83% do not feel the need for other products. As far as the assurance that the products are truly
organic is concerned, all considered reliable. And 60% have not visited and do not know as properties which they
maintain relationships with producers and consumers, followed by 40% who have already visited as properties. The
need to verify the consumption of agroecological foods grown by family farmers is notorious, becoming one of the
alternatives for the issue of Sustainable Rural Development. The data of society are not consumption of life as well as
consumers alike is the style to style led by the cultural industry, as it involves several aspects among which they fit:
food of taste and among the members.

Keywords: Agriculture; Foods; Agroecology.

Resumen

La agricultura agroecolégica se destaca con la creciente demanda como solucién para ganar y aumentar los ingresos
de los méas pequefios agricultores, y también, con la incidencia del aumento del mercado de consumo cuando se trata
de salud combinada con alimentacién. El objetivo de este trabajo fue describir el perfil de los consumidores de la
economia solidaria y justa agroecolédgica en el municipio de Natal-RN. Se aplicaron cuestionarios contingentes a 30
consumidores. Las variables analizadas y aplicadas fueron: género, educacién, frecuencia de compra de productos,
motivos de preferencia por productos agroecolégicos, productos comprados y productos no encontrados, en cuanto a
la confiabilidad de los productos y visitas a las propiedades. Los resultados obtenidos fueron:; Distribucion de
frecuencia en el trato con el género de los consumidores de productos agroecolégicos, 20 fueron del sexo femenino y
10 del masculino. El 60% tiene estudios superiores, el 27% bachillerato completo y el 13% primaria. De la frecuencia
de adquisicion de productos de la feria, se desprende que el 73% tiene fidelidad a los productos orgénicos, el 20%
realiza sus compras quincenalmente y el 7% mensualmente. En cuanto al interés por comprar productos organicos, el
43% report6 la calidad del producto. Los consumidores entrevistados tienen preferencia por las verduras, frutas y
otras variedades. Al ser consultados sobre qué productos les interesan y cuales no se ofrecen y venden en la feria
agroecologica, el 83% no esta interesado en otros productos. Cuando se trata de confiar en que los productos son
verdaderamente organicos, todos los consumidores encuestados tienen confianza. Y el 60% no ha visitado y no
conoce las propiedades de los agricultores de donde se comunican productor y consumidor, seguido del 40% que ya
visitd las propiedades. Se evidencia la importancia de una investigacion mas detallada sobre el consumo de alimentos
agroecologicos cultivados por agricultores familiares, convirtiéndose en una de las soluciones al tema del Desarrollo
Rural Sostenible. La informacién recabada, asi como sus respectivos datos, demuestran que el estilo de vida del
consumidor agroecolégico no es igual al estilo de vida de otros participantes de la sociedad consumista liderada por la
industria cultural, ya que involucra varios aspectos, entre ellos: la alimentacion, - ser, gusto y entre otros.

Palabras clave: Agricultura; Alimentos saludables; Agroecologia.

1. Introducéo

Nos dias atuais os riscos ocasionados pelas inovagdes tecnoldgicas da sociedade industrial geram, em alguns, casos
0 surgimento de ideias para sanar e solucionar o que foi ambientalmente destruido. Isso acontece pelo fato do aumento de
ocorréncias e incidéncias relacionadas as inovacGes tecnoldgicas degradaveis ao meio ambiente, com o aparecimento de
diversas sinalizagdes, proporcionando com que os consumidores de géneros alimenticios fiqguem mais desacreditados, em se
tratar sobre a ciéncia e a tecnologia. Esse cenario, ocasiona cliente consumidor atual de produtos agricolas, esteja por dentro
das inovagBes e insegurancas cientificas e dos riscos que os agrotéxicos, como por exemplo, prejudicam & salde humana e
percebam que os alimentos orgénicos se tornam a melhor opcéo para consumo (Rucinski & Brandenburg, 2002).

A consciéncia dos novos consumidores, é de terem responsabilidade da procura de consumir alimentos de origem
conhecida e produzidos de forma sustentavel e saudavel, e as feiras agroecoldgicas vém ganhando destaque entre os
consumidores brasileiros, pois, é por meio dela que surgem espacos destinados a comercializagcdo de varios produtos de
maneira direta da unidade agricola para o consumidor, tendo oportunidade de obter novos canais de comercializacdo, além de
aumentar a confiabilidade nos produtos vendidos. Nas visitagdes das feiras agroecoldgicas, os produtos organicos sdo
enfatizados devido a atengdo dos consumidores sobre a sua melhora na qualidade de vida e sobre o impacto ambiental da
sociedade.
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A palavra “orgédnica” surgiu em 1940, porém entrou mais em destaque em 1990, devido a preocupagdo com
produtos mais saudaveis e ter meios de producdo mais sustentaveis, e esse apelo em conjunto tem causado mudancas
significativas na forma de consumir da sociedade (Rodrigues et al., 2009). Portanto, o cliente/consumidor de produtos
organicos vem mantendo um dinamismo que pode ser verificado pela manutengdo de espacos de comercializacdo, como as
feiras organicas, certificadas ou ndo, apesar de cada vez ser mais evidente, a hegemonia dos supermercados, especialmente nas
areas maiores dos centros urbanos, pois o mercado de rua é um canal tradicional de distribuicdo de alimentos organicos no
Brasil (Castafieda, 2012). Estes mercados tém como diferencial a expectativa do consumidor em obter de modo direto com o
agricultor toda e qualquer informacéo acerca da cadeia produtiva do produto vendido (Silberman et al.,2012).

Os insumos de produtos orgénicos classificam-se como bens de crenca, possuem atribuicdes de qualidade bem
especifica. As vantagens relacionam-se com aspectos tanto de aparéncia quanto de visual, isentos de produtos quimicos, mas
estd conectado com a credibilidade na presenca de propriedades especificas, ou seja, trata-se da confianca com que 0s
consumidores podem obterem alguns produtos (Vilela et al., 2006). Para alguns consumidores, a aquisi¢do e consumo de
alimentos organicos € visto como investimento em salde, pois estes apresentam melhor qualidade sensorial, valor nutricional
superior e maior seguranga alimentar, quando comparados aos alimentos convencionais (Schultz, Nascimento & Pedrozo,
2003).

O objetivo de interesse de analisar, estudar e pesquisar o consumidor orgénico obtém-se de fato devido a que entre
as variedades de opcBes que as feiras e mercados oferecem, se nota um grupo social que, de forma seletiva, possuem uma
opcao diferente distinta, assumem um papel de consumidor critico em se tratar de enlatados, produtos de embalagens atrativas,
nas prateleiras, que tem como meio de comunicagdo seu principal recurso de incentivo para consumo. Nesse contexto, o
presente artigo tem por objetivo descrever o perfil dos consumidores da feira agroecologia do municipio de Natal, no centro

administrativo do Rio Grande do Norte.

2. Metodologia

A pesquisa foi realizada em Natal-RN, teve uma abordagem qualitativa, de cunho exploratério, com adogdo de
amostra probabilistica simples, em um universo de 30 consumidores da feira agroecoldgica do municipio de Natal/RN. A
abordagem qualitativa exige um estudo amplo do objeto de pesquisa, considerando o contexto em que ele esta inserido e as
caracteristicas da sociedade a que pertence (Minayo, 2001).

O levantamento das coletas e informacbes de dados foi realizado através de um questionério semiestruturado,
elaborado para esta finalidade especifica, realizado por um Unico entrevistador. O processo de sele¢do dos entrevistados se deu
de forma aleatéria sem distingdo, em que foi selecionados aqueles que se dispuseram a participar da entrevista para o estudo.
Houve questionamentos no qual foi priorizado as seguintes variaveis: Sexo, escolaridade, frequéncia de aquisicdo de produtos,
motivos por preferéncias por produtos agroecoldgicos, produtos adquiridos e produtos ndo encontrados, quanto a
credibilidade/confiabilidade dos produtos e visita as propriedades. Em seguida, as entrevistas foram submetidas a uma analise
critica.

Os dados coletados foram analisados por meio de estatistica univariada, por meio da distribuicdo de frequéncia em

planilha eletrénica pelo software Microsoft Excel 2010.

3. Fundamentacéo teorica
Avanco na agricultura
A agricultura familiar é de suma importancia para toda a populagdo, é por meio dela que obtemos a primicia da

producdo agroecoldgica, onde provém a fonte de fabricagdo de alimento de todo o pais. E isso contribui para o constante
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desenvolvimento da agricultura no Brasil que tem gerado impactos em diferentes aspectos, como a procura da populagdo por
alimentos saudaveis, e consequentemente em busca de qualidade de vida. E em se tratar da producdo socioecondmica da
agricultura familiar no pais, o avanco da modernizagao trouxe mudancas no trabalho rural e em sua produgdo e proporcionou
vertentes de beneficios para o agronegdcio, em contrapartida desencadeou desafios para comercializagdo de pequenos
produtores rurais.

De acordo com Balsan (2006, p.124) apud Barros (2019, p.10) A modernizacdo da agricultura e seus desafios a
explosdo da atual agropecuaria no Brasil, vem desde a Revolugdo Verde, que nada mais é que a modificacdo de toda estrutura
de produgdo e modo de vida na zona rural e em todo o seu contexto territorial, durante o periodo na segunda metade dos anos
50 a meados dos anos 60. “Emergem nessa década, com o processo de modernizagdo da agricultura, novos objetivos e formas
de exploragdo agricola originando transformagdes tanto na pecuaria, quanto na agricultura” (Barros, 2019).

Com a modernizacdo industrial o crescimento da dilatacdo da agricultura origina em sincronia a constituicdo do
complexo agroindustrial, trazendo consigo o avango da modernizacdo em ferramentas, base técnica e em todo meio de
producdo, modernizando e alterando as formas de producéo. E mesmo com 0s avangos, 0 campo sofre um impacto de uma
transformagdo ndo homogénea, originando uma desigualdade em seu meio em diferentes aspectos e vertentes vivenciadas.
Como por exemplo, nem todos os agricultores obtinham o privilégio de acesso as linhas de créditos, oferecidos e financiados
pelos bancos. Quem obteve mais vantagem ao acesso a linha de crédito foi & chamada burguesia rural, que havia surgido no
Brasil desde o periodo colonial. Entdo se concluia que a modernizac¢do do campo no Brasil € desigual, pois ela ndo chegou de
maneira uniforme aos agricultores brasileiros. Todavia, o agricultor permaneceu ainda mais com dificuldades de auxilio
tecnoldgico.

Segundo Alves (2019) a crise econdmica na década de 80 no Brasil viabilizou a diversificagdo de atividades oriundas
no meio rural como forma de incentivar a permanéncia do homem no campo, fator esse bastante importante. E ao levantar as
tematicas em questdes como contribui¢do a seguranga alimentar; a preservacdo ambiental; as funcfes econdmicas e sociais e
do tecido, social e cultural, surge também em contexto europeu a nogdo de multifuncionalidade, no sentido que além de sua
fungdo primaria de producdo de fibras e alimentos, a atividade agricola tem vérias outras fungbes relacionadas com a
preservacao e cuidado dos solos, da biodiversidade, dos recursos naturais, etc. E as transformac6es das modificagbes no meio
rural brasileiro sdo nitidas sendo a pluriatividade umas dos acontecimentos de énfase de destaque. Entretanto, é importante
levar em consideragdo os principais preconceitos “econdmicos” inerentes ao conceito de versatilidade da agricultura familiar,
social e de cidadania, pois estabelece uma série de relagbes com a seguranca alimentar, com foco na alimentagdo; tendo
fungdes ambientais, com énfase na protecdo do solo, dguas e biodiversidade: no ambito do valor cultural, as funcGes

econdmicas representam a eficiéncia econdmica e as funces sociais.

Surgimentos de feiras

O contexto nacional das feiras no Brasil tem uma grande representatividade em todo pais, estado e municipio. De
acordo com Santos (2013, p.10) apud Avelar (2019, p.29) o histérico da primeira feira no Brasil foi em 1548, quando no
regimento enviado ao Governador Geral, o rei Dom Jodo III, ordenava “que nas ditas vilas e povoados se faga em um dia de
cada semana, ou mais, se vos parecerem necessarios. Todavia, 0s portugueses ja tinham experiéncias e habilidades com feiras,
e nao obtinham interesse de ajudar a populagdo local, mas tinham o interesse de explora-los por meio de diversos produtos
nativos. Nesse histdrico pode se dizer que a feira livre no Brasil é constituida em uma modalidade de mercado comercial, como
servico de utilidade publica, com variedades de géneros alimenticios, produtos basicos, tendo sua heranga cultural oriunda da

tradicdo Ibérica com mesclagem africana em diversas regifes do Brasil.
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Ja o surgimento das feiras agroecoldgicas iniciou no século XXI, e mesmo diante desse surgimento é notavel os
desafios que sdo ocasionados para sua realizagcdo no mercado dos agricultores. Alguns aspectos que podem ser citados como
desafios constantes para os agricultores rurais, sdo: produtividade continuada, qualidade e regularidade no fornecimento de
insumos, animo para empreender, incapacidade e auséncia de inclusdo para a integragdo em avangos tecnologicos e redes
sociais de divulgacdo e certificacdo dos produtos. Segundo Niardelle (2015) em se tratar de uma cultura antiga, a criacdo das
feiras tem um papel crucial, quando acompanhada com os avancos e desenvolvimentos necessarios para a seguranca alimentar

e geracdo de renda.

Agricultura sustentavel: agroecologia

Segundo Silva (2010, p.08), apud Silva, (2017, p.03) A agricultura agroecol6gica, além de proporcionar o alimento na
mesa dos brasileiros, tem como suma importancia a obtencdo de cultivos de alimentos saudaveis na proporcdo em que se
evidencia um relacionamento favoravel de equilibro entre 0 homem e a natureza, adquirindo uma melhor qualidade de vida
humana, cuidados e manutencdo no que diz respeito aos recursos naturais. A fabricacdo de alimentos sem a utilizacdo de
produtos quimicos vem se destacando pelo seu cultivo natural de forma simples, pois, o alimento ndo perde seu valor
nutricional, mantendo assim, sabor natural, e aumento de sua procura.

A compreensdo da agroecologia visa promover a identidade de uma feira de exposicao agroecoldgica, em um debate
conceitual que visa aprofundar a compreensdo referente a agroecologia. Segundo Guzman (2001), faz a seguinte discussdo
referente & agroecologia e a critica a ciéncia convencional: ao contrério da ciéncia convencional, que utiliza uma maneira de
conhecimento atomista, mecanica, universal e monista, a agroecologia, discorre que propde metodologias de desenvolvimento
enddgeno para 0 manejo dos recursos ambientais na perspectiva ecoldgica, bem como necessita utilizar os elementos de
resisténcia de cada identidade local. E importante a realizacio dos encontros de feiras que interagem experiéncias exitosas,
bem como a mobilizacdo para um processo de avanco, representatividade e valorizagdo na comercializacdo dos produtos
nativos de cada local, em sua fala Guzman (2001) diz, “ndo se trata de levar solucdes prontas para a comunidade, mas de
detectar aquelas que existem localmente e "acompanhar"” e animar 0s processos de transformacao existentes em uma dindmica
participativa” (Guzman, 2001, p. 36).

Dentro da agricultura sustentavel se faz necessério priorizar varios aspectos tais como: conservacdo do solo, 4gua e as
comunidades rurais dentre outros pontos. Uma boa utilizagdo da 4gua e sua conservacgao sdo vitais para todos. A sua utilizacao
de forma correta além de evitar desperdicios desnecessarios, garante salde a populacdo, tendo em vista que € um solvente
universal. Conservar o solo também é um papel muito crucial para evitar uma erosdo, que conseqiientemente prejudica a
capacidade de producdo agricola. As feiras agroecoldgicas ajudam e facilitam a transigdo da inclusdo do avanco tecnoldgico,
culturais, regionais, ambientais rela¢es sociais, bem como econdmico, em um enquadramento sd. Facilita ao acesso ao
conhecimento e aplicagdo de métodos, sempre que necessario para desenvolver de uma forma benéfica a agricultura ambiental,
que reflete diretamente ao contexto produtivo e economicamente viavel a todos, sem esquecer a valorizacdo e respeito dos
conhecimentos locais e empiricos dos agricultores. Em um conceito dinamico, a sustentabilidade deve considerar as mudancas
temporais das necessidades humanas, especialmente as mudancas relacionadas ao crescimento populacional, e uma
compreensdo plena da relagdo ambiental com a agricultura, sem o prejudicar.

Para Silva (2010, p.10) apud Silva, (2017, p.04) encontrar o perfil dos consumidores que se tem nessas feiras é
crucial, tendo em vista que, a partir de apontamentos de dados pesquisados e encontrados, obtém-se a contribuicdo para

melhorias das estruturas das feiras e das respectivas condi¢des ambientais e socioeconémico dos agricultores /comerciantes.
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Tendo como ponto de partida tamanha relevancia em se tratar do consumo de produtos agroecoldgicos, tanto para as
questdes ambientais, sociais, salde e econdmicas, € importante e valorosa a caracterizacdo e identificagdo de suas

especificidades do estado e da compreensédo dos consumidores das feiras agroecolégicas municipais.

4. Resultados e Discussdo

Na Figura 1, observa-se que 67% dos consumidores s&o do sexo feminino e 33% do sexo masculino, o que demonstra
uma participacdo maior das mulheres no que diz respeito a compra de produtos de origem agroecolégica. Sendo dos 30
pesquisados, 20 mulheres e 10 homens. Segundo Rucinski e Brandenbug (2002), é na mulher que ha uma maior intensidade de

interesse para realizacdo de compras, comprovando o que foi encontrado de resultado na pesquisa.

Figura 1: Distribuicdo de frequéncia quanto ao género dos consumidores de produtos agroecoldgicos.
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Fonte: Arquivo prdprio (2022).

Quanto a escolaridade dos consumidores (Figura 2) ao analisar os dados coletados nota-se que dos 30 entrevistados,
60% possuem ensino superior (18 pessoas), 27% possuem ensino médio completo (8 pessoas) e 13% possuem ensino
fundamental (4 pessoas).

Figura 2: Distribuicdo de apuracdo quanto a escolaridade dos consumidores entrevistados.
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Fonte: Arquivo préprio (2022).
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A frequéncia de aquisicao dos produtos da feira (Figura 3), consta-se que 73% (22 pessoas) possuem uma fidelidade
dos produtos organicos alta, pois fazem compras na feira semanalmente, isto ¢, mantém a regularidade de suas compras,

enguanto, 20% (6 pessoas) dos entrevistados realizam quinzenalmente suas compras e 7% (2 pessoas) mensalmente.

Figura 3: Apuracdo de frequéncia da aquisicdo dos produtos agroecoldgicos pelos consumidores.
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Fonte: Arquivo préprio (2022).

Ao serem interrogados sobre o motivo para a realizagdo de compras de produtos organicos, foi relatado as seguintes
respostas: 0s itens de mais relevancia foi a qualidade do produto com 43% nas respostas, seguido de 17% da agricultura
familiar, por ser naturais, por ser saudavel e proximo da residéncia. Verifica-se que a praticidade e a preocupagédo da populagdo
em consumir alimentos saudaveis tem crescido nos ultimos anos, com objetivo de obterem melhores condi¢des e qualidade de

vida.

Figura 4: Motivo pela preferéncia dos produtos agroecologicos.

MOTIVOS POR PREFERENCIAS DE PRODUTOS
AGROECOLOGICOS

14
12
10
8
6
a
2
i . |
< il S o o & % ©
& \,\\3‘* & Qgé« @(5(‘ & & i
& & K & w & &
& & o & K O
\a Q q
S v
& O
(.)?‘

Fonte: Arquivo prdprio (2022).

A Figura 5 mostra que os consumidores entrevistados possuem uma preferéncia por grupo olericola, frutiferas e
outras variedades, fator importante, pois fica evidenciado que os policultivos sdo alternativas técnicas para solucionar a

sazonalidade da producéo.
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Figura 5: Produtos adquiridos pelos consumidores entrevistados.
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Fonte: Arquivo prdprio (2022).

Quando questionados sobre quais produtos desejados e que ndo sdo comercializados na feira agroecoldgica (Figura

6), 83% (25 pessoas) diz ter a necessidade de outros produtos, e o restante das 5 pessoas, cada uma sugeriu um item.

Figura 6: Produtos ndo encontrados.
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Fonte: Arquivo proprio (2022).

No que diz respeito a confiabilidade de que os produtos sdo realmente organicos, todos os consumidores

entrevistados confiam.
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Figura 7: Confiabilidade dos Produtos.
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Fonte: Arquivo proprio (2022).
E na Figura 8, mostra que 60% (18 pessoas) ndo visitaram e ndo conhecem as propriedades dos agricultores dos
quais mantém relaces produtor e consumidor, seguido de 40% (12 pessoas) ja visitaram as propriedades. Para Trevizan e
Casemiro (2009) conhecer os produtores e suas propriedades rurais, particularmente os seus referidos sistemas produtivos,

resulta em mudangas significativa no que se refere a cadeia produtiva dos bens de consumo, bem como na organizacdo da

producdo.

Figura 8: Consumidores que visitaram as propriedades dos agricultores e o que ndo visitaram.
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Fonte: Arquivo proprio (2022).

5. Considerac0es Finais

A partir dos dados obtidos, é evidenciado a importancia de averiguar o consumo de alimentos agroecoldgicos
cultivados por produtores da agricultura familiar, em se tratar especificamente do municipio de Natal no RN, tornando-se uma
das alternativas para a questdo do Desenvolvimento Rural Sustentavel do estado. Os dados pequisados e analisado demonstram
que o estilo de vida/qualidade de vida do consumidor/ cliente agroecolégico ndo é igual ao estilo de vida dos demais
integrantes da sociedade de carater consumista liderada pela industria cultural, pois envolve diversos aspectos dentre as quais

se enquadram: alimentagdo, bem-estar, gosto e dentre outros.
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O cliente consumidor agroecoldgico do perfil da feira da agricultura familiar e economia solidaria do centro
administrativo de Natal possuem outros valores em questdo, ponto de partida para com o consumo, como também para seu
estilo de vida, o que ndo quer dizer que esse publico rejeite a famosa a indUstria cultural, mas diante do ponto de vista, coloca-
se criticamente com relacéo a ela.

O estudo teve como limitagdo em apenas em um ponto de venda de produtos agroecoldgicos, no entanto, com a
obtencdo dos resultados dessa pesquisa, 0 mesmo estimula a procura de interesses de tematicas para a realizacdo de novos

estudos com mais detalhes especificos a serem abordados posteriormente.
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