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Resumo

O surgimento da pandemia de COVID-19 no ano de 2020, que levou a necessidade do isolamento social, fez com que
sistemas alimentares sofressem modificagdes, bem como as relagbes de consumo. Assim sendo, o objetivo deste
trabalho consistiu na sistematizacdo e analise da oferta de produtos organicos na Feira do Bom Pastor, localizada no
municipio de Juiz de Fora — MG, durante o periodo pré e p6s pandemia de COVID-19. Realizou-se a coleta dos dados
da feira e das cestas online da MOGICO no periodo de janeiro de 2019 a maio de 2021. Em 2021, havia um total de
oito feirantes e 15 barracas, pois existem feirantes que possuem até quatro barracas para comercializar seus produtos.
Vale destacar que ha uma uniformidade da oferta de produtos no periodo estudado, pois dentre os 54 produtos ofertados,
31 ficam disponiveis durante o ano todo, com diversidade de hortalicas (frutas, legumes e verduras). Antes da pandemia
de COVID-19, ndo havia a comercializa¢do dos produtos organicos de forma coletiva entre os feirantes, na modalidade
de cestas em domicilio. Em decorréncia da COVID-19, iniciada em margo de 2020, as feiras foram suspensas e partir
de entéo os feirantes se organizaram de modo a comercializar coletivamente seus produtos na forma de cesta online. A
criacdo do site para comercializag8o proporcionou aos produtores uma nova forma de escoar 0s seus produtos em meio
a continuidade da pandemia de COVID-19, além de os deixarem mais esperangosos e motivados para melhorar o
planejamento na producgéo de organicos.

Palavras-chave: Circuitos curtos de comercializacdo; Sistemas agrialimentares localizados; Feira orgénica; Precos de
produtos organicos.

Abstract

The emergence of the COVID-19 pandemic in the year 2020, which led to the need for social isolation, caused changes
in food systems, as well as consumer relations. Therefore, the objective of this work consisted in the systematization
and analysis of the offer of organic products at Feira do Bom Pastor, located in the municipality of Juiz de Fora - MG,
during the pre and post pandemic period of COVID-19. Data from the fair and MOGICO online baskets were collected
from January 2019 to May 2021. In 2021, there were a total of eight fairgrounds and 15 stalls, as there are marketers
who have up to four stalls to market their products. products. It is worth noting that there is a uniformity in the offer of
products in the period studied, as among the 54 products offered, 31 are available throughout the year, with a variety of
vegetables (fruits and vegetables). Before the COVID-19 pandemic, there was no collective marketing of organic
products among marketers, in the form of baskets at home. As a result of COVID-19, which started in March 2020, the
fairs were suspended and from then on, the fairs organized themselves in order to collectively market their products in
the form of an online basket. The creation of the website for commercialization provided producers with a new way to
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sell their products amid the continuity of the COVID-19 pandemic, in addition to making them more hopeful and
motivated to improve organic production planning.
Keywords: Short marketing circuits; Localized agrifood systems; Organic fair; Organic products prices.

Resumen

El surgimiento de la pandemia del COVID-19 en el afio 2020, que generd la necesidad del aislamiento social, provoco
cambios en los sistemas alimentarios, asi como en las relaciones de consumo. Por lo tanto, el objetivo de este trabajo
consistié en la sistematizacion y analisis de la oferta de productos organicos en Feira do Bom Pastor, ubicada en el
municipio de Juiz de Fora - MG, durante el periodo pre y post pandemia de COVID-19. Los datos de la feria y las cestas
online de MOGICO se recogieron desde enero de 2019 hasta mayo de 2021. En 2021 hubo un total de ocho recintos
feriales y 15 puestos, ya que hay comercializadores que tienen hasta cuatro puestos para comercializar sus productos.
Cabe sefialar que existe una uniformidad en la oferta de productos en el periodo estudiado, ya que de los 54 productos
ofertados, 31 estan disponibles durante todo el afio, con variedad de hortalizas (frutas y hortalizas). Antes de la pandemia
del COVID-19 no existia la comercializacion colectiva de productos organicos entre los comercializadores, en forma
de canastas a domicilio. A raiz del COVID-19, que inici6 en marzo de 2020, las ferias fueron suspendidas y a partir de
entonces las ferias se organizaron con el fin de comercializar colectivamente sus productos en forma de canasta online.
La creacion del sitio web para la comercializacion brind6 a los productores una nueva forma de vender sus productos
en medio de la continuidad de la pandemia del COVID-19, ademas de hacerlos més ilusionados y motivados para
mejorar la planificacién de la produccion organica.

Palabras clave: Circuitos cortos de comercializacidn; Sistemas agricolas localizados; Feria organica; Precios de
productos organicos.

1. Introducéo

A busca dos consumidores por uma alimentagdo e hébitos saudaveis caminha de encontro a crescente demanda por
alimentos orgéanicos no mundo e no Brasil. Com a conscientizacdo sobre os riscos da ingestdo de residuos quimicos presentes
nos alimentos, manuseio destes agrotoxicos pelos produtores e suas familias e danos causados por eles ao meio ambiente e a sua
salde, produtores de todo o mundo buscam a utilizacdo de métodos alternativos de cultivo a agricultura industrial (uso intensivo
de insumos, monoculturas, etc.). Impulsionada pela demanda e pela busca da sustentabilidade econémica, ambiental e social, a
producdo organica se destaca como forte tendéncia de mercado confirmada pela procura por estes alimentos que cresce a cada
ano, com garantias das qualidades organicas.

Os canais de comercializacdo inicialmente usados foram feiras especificas (ou ndo) de produtos orgéanicos, que
aproximavam produtores e consumidores. Segundo Lima et al. (2020) as feiras estdo distribuidas pelo Brasil, mas dependendo
da regido, pesquisas apontam os supermercados como maiores espagos de preferéncia de compra dos produtos organicos.
Entretanto, no final do século XX e no inicio do século XXI ocorreram iniciativas frustradas de ofertas de produtos organicos
nos supermercados nas grandes capitais por diversos motivos: no estado do Rio de Janeiro, por exemplo, , tais como a entrada
de produtos orgéanicos oriundos do estado de S&o Paulo (Felippe, 2017), o que levou ao estimulo & venda direta (feiras de
produtores, cestas em domicilio) o que estimulou a criacdo do Circuito Carioca de Feiras Orgénicas, e na esfera federal, a
construcdo de politicas publicas para acesso pelos agricultores familiares aos mercados institucionais (como por exemplo, o PAA
— Programa de Aquisicéo de Alimentos e o PNAE — Programa Nacional de Alimentacéo escolar, ou seja, fomento aos chamados
circuitos curtos de comercializacdo (CCC).

Independente do canal de comercializacéo que os produtores organicos utilizam, além de seguir regras rigorosas para a
producdo, ha necessidade de serem eficientes em determinados processos que os mercados consumidores exigem, como a oferta
constante de produtos, garantia da entrega, mix de produtos definido, origem, qualidade (padrdo) dos produtos, logistica e prazos
de pagamento. Sem todos estes fatores bem alinhados dificilmente um produtor consegue se manter no mercado formal, pois
eles dificultam o desenvolvimento dos sistemas agrialimentares localizados - SIAL (Lamine et al., 2018), assim como acontece
na comercializacdo de produtos oriundos de sistemas convencionais de producao.

Como forma de favorecer os produtores e garantir alimentos mais saudaveis, os produtores e consumidores tém

estreitado os seus lacos e estdo construindo redes alimentares alternativas (RAA) a expansédo do sistema alimentar hegemonico
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de produgdo e comercializacao, através da criacdo de associagdes, cooperativas, feiras e grupos de consumo (Goodman et al.,
2012; Gazolla & Schneider, 2017). Nesses novos espacos de comercializa¢do ndo acontece somente a venda de produtos, ha um
envolvimento muito maior entre vendedor e comprador, produtores e consumidores. Nesse caso de mutualismo, todos ganham:
os produtores ficam satisfeitos com o reconhecimento do seu trabalho e os consumidores como coprodutores, financiam a
atividade em troca do alimento (Mufioz & Niederle, 2018).

Se levarmos em considera¢do o caso da regido metropolitana de Curitiba como base para uma andlise do futuro do
mercado de organicos no Brasil, podemos imaginar um mercado promissor. Nos ultimos anos foi crescente o niimero de
iniciativas de circuitos curtos de comercializa¢do na regido. Segundo Santos e Darolt (2016), as feiras orgénicas, por exemplo,
cresceram 250% nos Ultimos 10 anos e outros canais de comercializagdo como as lojas especializadas, deliveries e supermercados
também acompanharam a boa fase do mercado de organicos.

Mesmo com a oferta de produtos aumentando em diversos canais de comercializacdo, tem se observado a preferéncia
dos consumidores por circuitos curtos de comercializagdo que possibilitam o fornecimento de alimentos frescos e com
diversidade, respeitando a sazonalidade bem como em funcéo dos pregos médios serem inferiores aos praticados em lojas
especializadas e supermercados (Perez-Cassarino et al., 2018).

Por ser uma atividade que vem crescendo faltam informagdes para melhor desenvolvimento da producéo e do consumo
de produtos orgénicos no Brasil, tanto para os gestores de programas de alimentagdo escolar, quanto para os gerentes de
supermercados, pequenos mercados, distribuidores de cestas e consumidores urbanos de diferentes faixas de renda.

Com o surgimento da pandemia de COVID-19 no inicio do ano de 2020 que levou a necessidade de isolamento social,
0s SiALs passam por mudancas/adequagdes bem como os mecanismos e ferramentas de avaliagdo da conformidade, além das
relagdes de consumo e das politicas. Dessa forma, o objetivo deste trabalho consistiu na sistematizagdo e analise da oferta de

produtos organicos na Feira do Bom Pastor em Juiz de Fora — MG nos periodos do pré e pds evento da pandemia da COVID-19.

2. Material e métodos

2.1 Localizacdo da pesquisa

Inicialmente, a feira da associagdo MOGICO (Monte de Gente Interessada em Cultivo Orgénico), que foi inaugurada
em 2015, acontecia no Centro Comercial Alameda, Juiz de Fora — MG, ocorrendo até 14 de outubro de 2017, porém com o
aumento do nimero de barracas e consequentemente aumento do nimero de clientes, foi necesséario que a feira passasse a
acontecer em um local mais amplo e de preferéncia proximo ao Centro Comercial Alameda. Foi a partir dessa proposta que
nasceu a feira orgénica da Pragca Bom Pastor, no bairro Bom Pastor, municipio de Juiz de Fora - MG, que acontece uma vez por
semana, sempre aos sabados, no periodo de 8 as 12 horas.

No més de junho de 2021 integravam a feira 10 barracas, sendo a maioria de produtores feirantes membros do grupo
MOGICO SPG ABIO, nos escopos de produgdo primaria vegetal, producdo primaria animal e processamento de origem vegetal
e de origem animal, além de uma banca revendedora, a qual oferta produtos de outras regides do pais, maioria de produtos
processados tais como produtos de origem animal, geleias, azeites, chocolates, vinhos, sucos, etc.

Nestes canais de comercializacdo sdo vendidos legumes, verduras, frutas, graos, produtos de panificacdo, produtos
congelados, entre outros. A feira vende exclusivamente produtos organicos e os pregos sao estabelecidos pelos produtores. Como
forma de padronizagéo para o preenchimento do romaneio, todas as culturas tiveram suas unidades definidas, sendo as principais:
quilo, unidade, pacote e molho (Cerveira & Castro, 1999).

Por conta da COVID-19, os aspectos sanitarios na feira Bom Pastor que promovam o distanciamento social e prevencao
contaminagdo (mascaras, alcool gel) também foram relatados e seguiram os protocolos sanitarios da Secretaria de Estado da

Salude de MG (Minas Gerais, 2021). Esse protocolo de coleta consta em acordo de feira e é de responsabilidade do
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feirante/produtor. Apds a coleta os dados foram langados em planilhas sistematizadas e analisou-se alguns indicadores da oferta
de produtos orgénicos: as variedades ofertadas (diversidade), quantidade (volume em quilogramas e unidades), frequéncia ao
longo do ano e o faturamento mensal do conjunto de produtores integrantes das feiras.

As montagens das cestas coletivas sdo feitas em um espaco cedido por um produtor associado. As pessoas encarregadas
pela montagem da sexta trabalham em regime alternado, assim néo fica uma tarefa cansativa para os envolvidos. Fica a cargo do
produtor entregar no espago de montagem das cestas, os produtos que foram comprados pelo site, para que entéo as cestas possam

ser montadas adequadamente e posteriormente serem entregues aos clientes.

2.2 Metodologia de avaliacéo e pesquisa

Foi adotado 0 método do estudo de caso (Yin, 2010) para descrever o processo de comercializagdo da producéo organica
agricola no estado de Minas Gerais, no caso, dos produtores organicos associados ao grupo MOGICO SPG ABIO e registrados
no CNPO/MAPA.

Os estudos de caso sdo preferidos para o exame de eventos contemporaneos, mas quando 0s comportamentos relevantes
ndo podem ser manipulados, usando as mesmas técnicas que a pesquisa histérica, mas adicionando duas fontes de evidéncia
geralmente ndo incluidas no repertoério do historiador: observagao direta dos eventos sendo estudados e as entrevistas das pessoas
envolvidas nos eventos (YIN, 2010). O estudo de caso e as pesquisas histéricas podem se sobrepor, a forga exclusiva do estudo
de caso é a sua capacidade de lidar com uma ampla variedade de evidéncias — documentos, artefatos, entrevistas, observacbes
diretas e observag6es do participante — além do que pode estar disponivel em um estudo histérico convencional.

O primeiro autor deste trabalho é produtor orgénico, associado a MOGICO e ja esteve na condicdo de feirante, inclusive
participando da feira na praca do Bom Pastor. Foi com base na vivéncia como feirante e como consumidor que surgiu a ideia de
buscar alternativas para equilibrar a demanda dos consumidores e a oferta de alimentos. Os produtores assinaram o termo de
consentimento de participacdo na pesquisa, concordando com a utilizagdo de seus dados de comercializacéo.

Para inicio da pesquisa, apresentou-se a0 MOGICO a proposta de pesquisa (metodologia, apresentagdo e resultados),
realizou-se a assinatura termo compromisso sobre confidencialidade e a proposta de devolugdo dos resultados em reunido
especifica da associacfo. Os romaneios da feira sdo obtidos através de uma coleta ao final da feira, semanalmente, pelo gerente
de feira. Os dados séo por ele tabulados e armazenados em um banco de dados na forma de planilhas Excel, de acordo com as
datas de coleta, produtor/feirante e produtos comercializados.

Para caracterizar os espagos de comercializagdo (feira do Bom Pastor e espaco de montagem da cesta coletiva),
identificou-se a localizacdo, protocolos (MOGICO, 2017), parcerias, o perfil dos feirantes (escopo, tipo de produtos, distancia
do local comercializagdo, logistica).

Para a sistematizacdo da oferta (origem, diversidade, quantidade, qualidade, frequéncia e precos) realizou-se a coleta
dos dados ja digitalizados da feira e das cestas online da MOGICO no periodo de janeiro de 2019 a maio 2021. A partir da
tabulagdo destes dados criou-se uma tabela com volume (kg) e valor total recebido por produto e pregos médios anuais por
produto ofertado e foi criado um mapa da oferta dos produtos organicos disponiveis ao longo do ano — frequéncia, vislumbrando
apontar as principais dificuldades e oportunidades de melhoria para auxiliar no planejamento da producéo e da comercializacéo.
Estas informagdes em um mapa, além de ajudarem no planejamento da producao/oferta, permitem a construcéo de calendario
gastrondmico de acordo com a época do ano, além de possibilitar a criacdo de roteiros turisticos, como formar de aproveitar as
melhores paisagens dos sistemas de producéo organico da regido, articulando produtores e consumidores, nas feiras, mas também
em vivéncias nos espacos de produc¢do organica.

Realizou-se também a identificagcdo das ndo conformidades nos pontos de venda, nas embalagens e rotulagens a luz das

normativas exigidas para producdo orgéanica IN 19/2009 (Instrucdo Normativa n° 19 de 28 de Maio de 2009 (mecanismos de
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controle e formas de organizagéo), 2009), IN 18/2009 (INSTRUCAO NORMATIVA CONJUNTA N° 18, DE 28 DE MAIO DE
2009, 2009), IN 18/2014 (Instrucdo Normativa N° 18 de 20 de Junho de 2014 (Selo Federal do SisOrg), 2014) de uso do selo
SisOrg) e para rastreabilidade de produtos de origem vegetal pela IN conjunta MAPA/ANVISA INC n°02 de 07 de fevereiro de
2018 (INSTRUCAO NORMATIVA CONJUNTA - INC N° 2, DE 7 DE FEVEREIRO DE 2018, 2018). Com esses dados, fez-se
proposta para correcdo das ndo conformidades.

3. Resultados e discusséo
3.1 AMOGICO e a producdo organica

A associacdo MOGICO é uma associacdo formada por consumidores, produtores e técnicos interessados na producéo,
formacao, certificacdo, comercializagdo, ampliacdo da oferta do alimento organico fundada em 12 de novembro de 2013 em Juiz
de Fora — MG (Soares, 2018). Até o més de maio de 2021 o grupo era formado por mais de 50 pessoas que trabalham na
construcdo de um mundo melhor e a missao € estreitar as relacfes entre quem produz e quem consome alimentos cultivados de
forma agroecoldgica e organica, facilitando o acesso a uma alimentagdo saudéavel, mais perto do campo e da mesa.

Desde 2014, seus produtores organicos fazem parte do grupo MOGICO SPG ABIO (Associagdo dos Agricultores
Bioldgicos do estado do Rio de Janeiro), OPAC credenciada no MAPA. Apods eventos realizados pelo MOGICO em parceria
com a EMATER-MG no ano de 2015, surgiu a demanda de um curso sobre producéo organica. Foi durante os encontros do
Ccurso que os produtores participantes comegaram a se organizar com o objetivo de formar um grupo de agricultores e compor
um SPG para avaliacdo da conformidade organica. A partir de entdo a MOGICO vinculou-se a ABIO e foi oficializada a criacéo
do grupo denominado MOGICO-SPG/ABIO em 21 de maio de 2016 (Soares, 2018). Existem também os membros do MOGICO
gue ndo estdo no grupo MOGICO SPG ABIO, os quais sdo certificados por auditoria.

Durante a pandemia ndo houve reuniBes presenciais e 0s encontros/atividades do SPG ABIO foram todos online,
inclusive no que se refere aos planos de manejo. Houve também a reducdo dos encontros presenciais e todas as reunifes estéo
sendo realizadas de modo online. Também foi utilizada a autodeclaracdo de produgdo orgénica, orientada pelo MAPA (MAPA,
2020), baseada na Ultima avaliacdo da unidade produtora.

No dia 20 de agosto de 2021 ocorreu a reunido para a formalizacdo da OPAC Organicos da Mata (Associacdo Organicos
da Mata, 2021), onde foi definido a formacg&o da diretoria e as organizacdes que apoiam a constru¢do da OPAC sdo EMATER-
MG e Incubadora Tecnolégica de Cooperativas Populares (INTECOOP-UFJF).

Desde 2016 que o controle da conformidade orgéanica é realizado com base no sistema participativo de garantia (SPG).
Nesse sistema a decisdo sobre a concessao do certificado e do selo estd nas maos dos produtores e colaboradores (BRASIL,
2007; BRASIL, 2009a) organizados em grupos, que atraves das visitas de pares e visitas de verificagdo, comprovam/garantem
por meio da responsabilidade solidaria (compartilnada) a qualidade organica nas unidades produtivas. J& o controle da
rastreabilidade é feito através da conferéncia dos registros de vendas (romaneio das feiras, por exemplo) e producéo, da analise
dos dados do plano de manejo orgénico e do caderno de anotacfes de rotina.

O gerente de feira recebe uma remuneracao na quantia de R$ 10,00 por barraca. Seu papel consiste na fiscalizagdo das
barracas, de modo a verificar se elas estdo em conformidade com o acordo de feira. Por exemplo, em relagdo a prioridade de
venda dos produtos provenientes dos produtores da associacdo para que depois haja a insercao produtos que sdo oriundos outros
produtores ndo associados. Os produtores pagam uma mensalidade a associacdo, que é referente a participagdo da associacdo
MOGICO. Hoje, para que o produtor possa participar da feira, ele devera pagar as taxas de associado a MOGICO e pagar a
ABIO, para que ele possa ter o registro de produtor organico no MAPA. Os produtores que pagam a taxa para a ABIO séo
membros do sistema participativo de garantia. Ha também aqueles que s&o certificados por auditoria, pois pagam 0s custos

impostos pela certificadora.
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3.2 A Feira do Bom Pastor

Diferentemente de outras regifes do Brasil, onde os movimentos de agricultura organica ja estdo estabelecidos, tais
como 0s circuitos curtos de comercializag8o de produtos organicos de Nova Friburgo - RJ (Guimardes, 2017), a feira de orgénicos
da praca do Bom Pastor, localizada em Juiz de Fora - MG, teve inicio ha dois anos atras, dessa forma, ndo ha dados suficientes
para uma analise mais profunda da evolucdo desse circuito curto de comercializacao.

Até 0 més de maio de 2021, a MOGICO era a Unica associa¢do de produtores organicos com 25 unidades de producéo
organica na regido de Juiz de Fora - MG, sendo responsavel pela maior parte dos produtos organicos produzidos na regiao da
zona da mata mineira. Além da producéo primaria vegetal (PPV), a MOGICO também tem produtores certificados em outros
dois escopos como produgdo primaria animal (PPA) e processamento de origem vegetal (POV) e processamento de produtos de
origem aniaml (POA). A MOGICO esta se organizando para tornar-se uma OPAC credenciada no MAPA, a fim de oficialmente
conferir a garantia da qualidade organica aos consumidores e promover maior integracdo entre seus membros.

Os produtos da feira apresentam grande variedade e sdo provenientes de produtores feirantes e produtores ndo feirantes,
0s quais residem no proprio municipio ou nas regiGes adjacentes, de acordo com os detalhes presentes nos Quadros 1 e 2,
respectivamente. Além destes produtores, ha também os revendedores que fornecem produtos diferentes dos que sdo ofertados

pelos feirantes. Tudo isso consta no acordo de feira estabelecido entre os feirantes e aprovado pela associacdo MOGICO.

Quadro 1. Composigdo de produtores organicos feirantes da Feira Organica na Praga Bom Pastor, Juiz de Fora — MG, 2021.

Feirante Municipio Escopo Especialidade
1 Juiz de Fora Produgdo primaria vegetal Olericultura
Belmiro o .
2 Braga Produgdo primaria vegetal Olericultura
3 Piay Produgdo primaria vegetal, p(;)ec;ests;mento de produtos de origem Fruticultura/Olericultura
4 Belmiro Producdo primaria vegetal; processamento de produtos de origem Panificacio
Braga vegetal
5 Juiz de Fora Producéo priméria vegetal Olericultura
6 Juiz de Fora Producéo priméria vegetal Olericultura
7 Juiz de Fora Revendedor Processados diversos
8 Juiz de Fora Producéo priméria vegetal Olericultura

Fonte: Ministério da Agricultura, Pecuéaria e Abastecimento. MAPA (2021b) e (MOGICO, 2021).

A partir do Quadro 1, é possivel observar que existe um total de sete feirantes produtores e uma revendedora. Entdo, ha
um total de oito feirantes e 15 barracas, pois existem feirantes que possuem até quatro barracas para comercializar seus produtos.
Dentre essas barracas, ha cinco escopos de PPV (71%) e dois escopos de POV (29%). Considerando também os escopos dos ndo
feirantes (Quadro 2), ha quatro escopos: PPV, PPA, POA, PCC.

Na ABIO, por orientacdo da auditoria do MAPA de renovacao de credenciamento do OPAC ABIO, a produgdo de ovos
é tida como POA face a necessidade de entreposto de ovos. Cabe destacar que, a produtora de ovos ja obteve a certificacdo de
producéo de origem animal (PPA e POA), comercializando-os na feira e através de outros parceiros. Essa orientacdo do MAPA,
ainda ndo estd uniformizada por todos os OPACs, conforme informagdo veiculada durante reunido do Forum Brasileiro SPG
(FBSPG) no segundo semestre de 2020. A cada auditoria do MAPA, as exigéncias vém aumentando. Por exemplo: olhar externo
nas visitas de verificagdo, registro nas VISAs (vigilancias sanitarias municipais ou estaduais) e manual de boas préaticas de
fabricagdo no escopo POA e POV, registro no MAPA das sementes e da producdo de mudas. Além de todos os registros de
producdo organica, os produtores organicos tém que cumprir com as demais legislacfes, e como estdo organizados, sao espacos

e focos de fiscalizagdo, enquanto que a feira convencional é deixada de lado pelos fiscais.
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Quadro 2. Composicdo de produtores organicos néo feirantes, fornecedores da feira organica da Praca Bom Pastor, Juiz de Fora
- MG, 2021.

Produtor | Municipio Escopo Especialidade
. Producdo primaria vegetal; produgdo primaria animal; processamento de Produtos
9 Pequeri : . .
produtos de origem animal lacteos
10 Valadares Producéo primaria vegetal Olericultura
11 Juiz de Producéo primaria vegetal; producéo primaria animal, processamento produtos Ovos
Fora origem animal
12 Chacara Producdo de cogumelos comestiveis; producdo priméria vegetal Cogumelos

Fonte: MAPA (2021b) e MOGICO (2021).

Destaca-se ainda que dos sete produtores feirantes, além da revendedora, que comercializam os produtos organicos na
feira Bom Pastor, duas (uma produtora) sdo mulheres e seis sdo homens. A maioria do escopo dos feirantes é PPV e ha escopo
POV, mas em menor quantidade. Com o aumento dos pedidos online, dois produtores pararam de fazer feira e focaram
exclusivamente em vendas no site da MOGICO.

Os produtores ndo feirantes, a maioria é afastado de Juiz de Fora, e tem, os escopos de PPA, POA e PCC.

Os feirantes pagam o valor da mensalidade da associacdo que permite a participacao na feira, além de um valor fixo por
barraca para pagamento do gerente de feira. As barracas sdo proprias, ou cedidas pelo grupo MOGICO aos produtores através
da parceria com a EMATER MG.

3.3 Oferta e preco dos produtos organicos

O preco médio é calculado dividindo a receita total obtida com a venda de um determinado produto pela quantidade
(unidade ou quilogramas) comercializados durante os 12 meses do ano. Normalmente cada produtor determina o seu preco de
venda, conforme os seus custos de producdo. H4, no entanto, os produtos que sdo comercializados com precos semelhantes entre
os feirantes, nesse caso, alguns dos feirantes se baseiam no prego de outro produtor. Os pregos sdo adicionados ao romaneio da
feira e os trabalhos de digitacdes sdo realizados pelo gerente de feira.

Embora ndo tenha ocorrido alteracdes nos perfis de comercializa¢do dos feirantes, a procura por produtos organicos
pelos consumidores na feira da praga Bom Pastor tem apresentado crescimento desde a pandemia. Um exemplo claro € a entrada
dos cogumelos na lista dos 10 produtos mais vendidos no ano de 2020 e 2021 (Figura 1A e 1B). A maioria dos precos
apresentaram poucas variagdes no decorrer dos anos. Isso é peculiar ao circuito curto de comercializagdo, o qual garante a venda
do produto pelo produtor diretamente para o consumidor.

Contudo, os precos dos cogumelos, das macas e dos ovos exibiram alta de 31, 42 e 28% do ano de 2019 (Figura 1A)
para 2021 (Figura 1C), respectivamente. Quanto aos cogumelos e ovos, sdo provenientes de produtores Unicos e ndo sdo feirantes
(Quadro 2), e além da demanda ser maior que a oferta, podem existir custos de transacdo (frete, por exemplo) que aumentam o
preco dos produtos. No caso da magd, ela ndo é produzida localmente e é oriunda de outras regides do pais. O revendedor esta

lotado na Ceasa-SP (loja Terra — frutas orgénicas), por isso 0s precos sdo mais elevados para esta fruta.
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Figura 1. Prego dos 10 produtos organicos com maior receita durante os anos de 2019, 2020 e 2021 na feira da praca Bom

Pastor, em Juiz de Fora-MG.
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Fonte: MOGICO (2019), MOGICO (2020), MOGICO (2021).

Quanto a manutencdo da oferta de produtos da feira, eles possuem uma uniformidade de comercializagdo, pois dos 54

produtos ofertados, 33 ficam disponiveis o ano todo. Por exemplo, quando ha diminuicéo da producao ou auséncia de algum

produto, decorrente da sazonalidade da regido, os feirantes recorrem aos revendedores, 0s quais podem complementar o estoque
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de vendas de determinado ou suprir totalmente a falta dele. Desse modo os clientes sempre terdo a sua disposicdo os produtos
que estdo acostumados a comprar.

No Quadro 3 podemos ver a sintese dos resultados das vendas e dos pregos cobrados.

Quadro 3. Vendas anuais de produtos organicos na feira organica do Bom Pastor, Juiz de Fora — MG.

Unidade / Volume | Valor arrecadado . .
Ano produto (ko) (R$) 10 produtos mais vendidos
Jan.- dez. 39513 39.150 445.025,00 tomate, alface, cenoura, couve, ovos, liméo, inhame,
2019 morango, rucula, abacate
Jan. dez. Tomate, banana, mac, cebola, alface, batata, cenoura
2020* 12.255 10.644 157.552,50 ' ' ‘ ' ; ‘ '
cogumelo, ovos, batata doce
Jan.-mai. Tomate, banana, macd, ovos, alface, cebola, limdo, batata
2021** 3.721 4.685 59.171,50 doce, cogumelo, batata

OBS: (*) a feira ficou paralisada por cinco meses, a coleta foi de 7 meses. (**) a coleta foi até maio 2021 (5 meses).

No ano de 2019 foram comercializadas 39.513 unidades de produtos, representando 39.150 kg em 12 meses. Em 2020
a quantidade de produtos vendidos na feira foi trés vezes menor em comparag¢do com o ano anterior, totalizando 12.255 kg. Vale
ressaltar que a feira ficou suspensa por 5 meses. No ano de 2021, que continuou a ser afetado pela pandemia de COVID-19, até
maio de 2021 havia sido vendidas 3.721 unidades de produtos e 4.685 kg.

Quanto aos valores arrecadados na feira organica da praga Bom Pastor, em Juiz de Fora - MG, as vendas em 2019 foram
de R$ 445.025,00. Dividindo-se esse total arrecadado por 12 meses e por 12 produtores (incluindo o revendedor), tem-se
faturamento médio de trés mil reais/produtor/més.

Observa-se que o0 ano de 2020, atipico por conta da pandemia de COVID-19, houve uma queda nas vendas
(R$ 157.552,50), refletindo em uma receita anual quase trés vezes menor em rela¢do ao ano de 2019, que foi de R$ 445.025,00.
Como o ano de 2021 ainda ndo foi encerrado, até 0 momento a arrecadacéo da feira totalizou R$ 59.171,50 (Figuras 2, 3 e 4).
Ao estimarmos o faturamento mensal, observamos que em 2019 foi de R$ 37.085,40/més; em 2020 foi de R$ 22.507,50/més e
nos quatro primeiros meses de 2021 foi de R$ 14.792,87/més. Portanto, queda acentuada no faturamento mensal pés pandemia.

Dentre os 10 produtos mais vendidos estdo: banana, alface, tomate, couve, ricula, alho pord, liméo, cebola, batata doce e manga.
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Figura 2. Valores de vendas anuais dos 54 produtos ofertados na feira orgénica da praga Bom Pastor, Juiz de Fora -MG, ano
de 2019.
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Fonte: MOGICO (2019).

Figura 3. Valores de vendas anuais dos 54 produtos ofertados na feira organica da praga Bom Pastor, Juiz de Fora -MG, ano de
2020.
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Figura 4. Valores de vendas anuais dos 54 produtos ofertados na feira organica da praga Bom Pastor, Juiz de Fora -MG, de

janeiro a maio de 2021.
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Fonte: MOGICO (2021).

No que tange ao prego médio, em 2019, os cinco produtos mais caros por unidade de produto foram: pera > cogumelo >
kiwi > gengibre > ovos > variando de R$17,83/kg da pera a R$ 14,53/d0zia ovos. Ja no ano de 2020, a lista dos 5 produtos mais
caros foi: melancia > pera > gengibre > pimentdo > ovos variando de R$ 24,88/kg da melancia a R$ 14,33/d0zia ovos. Ja nos
primeiros 4 meses de 2021, os cinco produtos mais caros na feira foram: macé > gengibre > ovos > pimentdo > feijéo. Observa-
se, portanto, que 0s ovos e 0 gengibre estdo entre os produtos mais caros, estando também sempre presente as frutas neste status.
Muitas das frutas ndo sdo produzidas pelos membros do MOGICO, e sdo ofertadas para atrair os consumidores e possibilitar
oferta bem diversificada. H& que se investir no plantio de frutas pois também possibilita o processamento e agregacao de valor
além de maior tempo de prateleira.

Para atender aos chefes de cozinha e as donas de casa para melhor pensarem, prepararem 0s seus cardapios mensais ou
sazonais, de acordo com a estacdo do ano com as ofertas de frutas, legumes e verduras, por exemplo, elaboramos o Quadro 4
onde estdo as ofertas feitas aos consumidores, na feira do Bom Pastor em Juiz de Fora - MG. Usamos a classificacdo de
Bevilacqua (2006) para hortalicas e frutas, adequada a uma visdo gastrondmica sugerida por Ornellas (2006): hortalicas
herbaceas, hortalicas fruto, hortaligas bulbo-raizes e tubérculos, cereais, leguminosas, sementes, lacteos, carnes, ovos, cogumelos
comestiveis (fungos), mel, temperos, ervas e especiarias.

No Quadro 4, apresentamos a oferta de alimentos na Feira do Bom Pastor, Juiz de Fora - MG. No ano todo, das 54
ofertas, houve a oferta de 31 itens vegetais de forma continua (hortalicas — cinco hortalicas herbaceas, cinco hortalicas fruto, 10
hortalicas tuberosas, quatro frutas, seis temperos e ervas, uma leguminosa), e mais dois itens: ovos e cogumelos comestiveis.
Com relacdo ao periodo entre 6 e 10 meses de ocorréncia na oferta da Feira Bom Pastor, foram ofertadas 14 espécies (quatro
hortalicas herbaceas, trés hortalicas fruto, sete frutas). No periodo igual ou menor que 5 meses de oferta aos consumidores,
ocorréncia de sete espécies (uma hortalica fruto e seis frutas). Observa-se a oportunidade de estimular a oferta de leguminosas

ja que somente o feijao é ofertado.
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Quadro 4. Classificacéo dietética dos alimentos ofertados na feira Bom Pastor durante periodo de um ano (janeiro a dezembro
de 2019).

Classificacéo do

. Ano todo 6 a 10 meses Menor ou igual a 5 meses
alimento

Hortalicas , . Espinafre, repolho,
herbaceas (HH) Alface, Couve, Mostarda, Rucula, Taioba Brécolis, Couve Flor
Hortaé:_(i;'ag fruto Beringela, Chuchu, Jilé, Tomate, Vagem | Abdbora, Quiabo, Pimentao Pepino

Hortalicas Alho Por6, Batata, Batata doce, Beterraba,
tuberosasg(HT) Cebola, Cenoura, Gengibre, Inhame,

Mandioca, Rabanete
Leguminosa Feijao

Alecrim, Cebolinha, Cheiro Verde, Hortela,

Temperos e Ervas .
P Manijericdo, Salsa

Abacaxi, Maméo, Uva, Manga, Blackberry,
Frutas Banana, Laranja, Liméo, Maca Abacate, Maracuja, Mexerica, Morango,
Melancia, Meldo Kiwi, Pera

Fonte: Com base em MOGICO (2019).

N&o observou o registro da oferta dos produtos de origem animal (mel, lacteos, por exemplo) o que daria oportunidade
de enriquecer o prato dos consumidores com outros alimentos. Entretanto, podemos afirmar que a oferta de 3 tipos de alimentos
organicos durante o ano todo, fornece boa oportunidade para diversificar os cardapios e oferecer uma dieta rica e saudavel, com
oferta de proteina e carboidratos. As ofertas no periodo de 6 a 10 meses (14 tipos) permitem enriquecer ainda mais a dieta,
ficando algumas frutas restritas as safras (manga, morango, por exemplo). A feira organica é um bom espaco para criagdo de
habitos saudaveis e experiéncias com diversos sabores.

O Quadro 4 pode ser estudado pelos produtores e chefes de cozinha, para ampliacdo da oferta nos restaurantes e buffets
de Juiz de Fora - MG. Observamos também a auséncia de cereais produzidos na regido (fubd, por exemplo) para enriquecer a
oferta. Sugere-se a realizacdo de uma pesquisa junto aos consumidores para verificar como avaliam e desejam a oferta de
alimentos organicos na feira.

Ap0s a retomada das feiras em 03/08/2020, ocorreram ajustes na disposicdo das barracas, pois atendendo as normas de
prevengdo ao COVID-19, ficaram mais espacadas entre si. Além disso, houve sempre o refor¢co quanto a obrigatoriedade em
utilizar mascaras de protecéo facial e lcool em gel 70%, protocolo seguido de acordo com as normas da Secretaria de Estado da
Saude de MG.

Os impactos sociais da producéo orgéanica aos produtores associados a MOGICO se refletem na melhoria da qualidade
de vida da familia produtora, com o favorecimento para manutencdo do homem no campo através da produgdo de alimentos e
venda direta aos consumidores a um prego justo, além da busca pela valorizacdo da atividade de producéo rural e o fornecimento
de alimentos de qualidade, frescos e com origem conhecida diretamente para 0s consumidores locais.

3.4 Cestas em domicilio

Antes da chegada do novo Corona virus, denominado SARS-CoV-2, causador da pandemia de COVID-19, ndo havia a
comercializacdo dos produtos orgénicos de forma coletiva entre os feirantes, na forma de cestas. Em decorréncia da disseminacéao
da COVID-19, em margo de 2020, as feiras foram suspensas por cinco meses, em decorréncia do distanciamento e isolamento
social impostos como medida de seguranga sanitaria. A partir de entdo os feirantes se organizaram de modo a comercializar
coletivamente seus produtos na forma de cesta online. O imével onde as cestas sdo preparadas foi cedido por um produtor, € 0
espaco é administrado pela associagdo MOGICO com base no acordo de feira estabelecido entre os participantes e aprovado

pelos membros da associagéo.
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A associacdo MOGICO conta com um site denominado “Cesta de produtos organicos MOGICO”, onde a plataforma
fica disponivel para pedidos das 17 horas de sabado até as 20h de domingo e as entregas séo realizadas na terca-feira, de 9 as 16
horas. Todos os pedidos sdo realizados através da plataforma online que permite emitir o relatorio de venda, facilitando assim a
logistica de recepcgéo de pedidos e consolidagdo dos dados de vendas por produtor. Um colaborador remunerado fica encarregado
de organizar os pedidos e separar 0s produtos.

As cestas sdo montadas por um grupo de produtores que organizam as vendas online e custam em média R$ 35,00. Os
produtores participantes precisam entregar seus pedidos até a manha do dia de entrega, os quais devem ser separados em porc¢des
de acordo com os pedidos. O grupo organizador separa 0s pedidos de cada cliente e criam a rota de entrega para facilitar a
chegada dos produtos as casas dos clientes. As cestas sdo entregues por servigo de motoboy terceirizado, cujo valor esta incluso
no pedido do cliente, calculado no momento da compra no site. O valor praticado nas cestas pelos produtos € o0 mesmo na feira,
no entanto, as cestas que sao entregues ao consumidor contém o valor do frete, o qual varia conforme a regido de entrega.

Parte do valor arrecadado com as vendas é direcionado para cobrir 0s custos de operagdo, aquisicdo das embalagens e
do servico de montagem das cestas desde o recebimento da mercadoria até a entrega ao consumidor. Com a chegada da pandemia,
todos os produtores feirantes adotaram o sistema de venda online como forma alternativa de escoar a produgéo enquanto as feiras
estavam proibidas. Essa estratégia forgada, contribuiu para diminuir o faturamento da Feira do Bom Pastor, inclusive com a saida

de 2 feirantes que passaram a sé fornecer para as cestas.

3.5 N&o Conformidades no Ponto de Venda e nos Rétulos

Na feira sdo encontrados produtos in natura e processados de origem vegetal e animal. Os produtos sdo ofertados pelos
préprios produtores e por revendedores. Quanto a avaliagdo da conformidade orgénica, todos produtores que fazem parte do SPG
pertencem & OPAC ABIO e dois produtores possuem a certificagdo por auditoria, ambos pela certificadora IBD. Cabe destacar
ainda que nenhum produtor feirante esta vinculado a OCS. Quanto as principais ndo conformidades encontradas, destacamos a
auséncia da exposicao do certificado organico e a identificacdo do produtor/propriedade.

Como a maioria dos produtos sdo vendidos na forma in natura, ndo h a utilizacdo de rotulos. J& os produtos
processados, ha o atendimento as regras de rotulagem e estdo em conformidade com a legislacdo organica. Nesse caso, para
cumprir as exigéncias bésicas com relacdo a rotulagem dos produtos orgénicos, o produtor deve inserir em seu rétulo as
informagdes como nome, endereco, CPF, telefone e o termo “ORGANICO ou PRODUTO ORGANICO”. O selo do SISORG
Brasil deve atender as regras de utilizagdo e para que ocorra a preservacdo da sua legibilidade, ndo é permitido reduzir o selo a
medidas inferiores a 2,5 cm (Brasil, 2009).

Os produtores utilizam caixa proprias ou caixas cedidas pela EMATER-MG através do Programa Feira Agricultura
Familiar. A maioria dos produtores ainda ndo atendem as exigéncias com relacio a etiquetagem da IN 2/2018 (INSTRUCAO
NORMATIVA CONJUNTA - INC N° 2, DE 7 DE FEVEREIRO DE 2018, 2018), especifica para frutas e legumes e verduras que
permite com maior facilidade a rastreabilidade dos produtos. Somente os produtores que vendem em atacado para revendedores

gue cumprem essa normativa.

4. Conclusdes

O grupo MOGICO é formado por 50 membros, dos quais metade sdo produtores e a outra metade sdo colaboradores
(consumidores e técnicos). O papel dos colaboradores consiste na participagdo nas visitas de verificagdo, bem como em todo o
processo de avaliagdo da conformidade organica, além das reunides do grupo.

Os produtos organicos ofertados na feira sdo provenientes, em sua grande maioria, do proprio municipio de Juiz de Fora

e cidades vizinhas. No entanto, ha produtos que sdo oriundos da Companhia de Entrepostos e Armazéns Gerais de Séo Paulo
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(CEAGESP), como a maca, por exemplo. H& também os produtos processados em geral, tais como a base de cereais, chocolates,
vinhos, geleias, os quais sdo provenientes de todo o pais.

Os precos praticados na feira do Bom Pastor e no site da MOGICO (cestas em domicilio) sdo os mesmos, no entanto,
por conta das entregas em domicilio, ha um valor adicional do frete. Enquanto na feira existe a integragdo
produtores/consumidores que contribui para garantia da qualidade organica, nas cestas em domicilio ha o diferencial de adquirir
0 produto sem sair de casa, reservando-o pelo site previamente e sem a necessidade de acordar cedo para ir a feira.

A presenca de uma feira organica no municipio de Juiz de Fora ndo atende a demanda dos consumidores organicos.
Com a utilizacdo do romaneio de feira é possivel identificar quais sdo os produtos que tém apresentado sobras no final da feira
e quais se esgotam rapidamente. Dessa forma podera ser criado um planejamento coletivo com base nas demandas do mercado
consumidor para que os produtores tenham o direcionamento de quais culturas produzir ao longo do ano, otimizando sua
atividade e, consequentemente, a organizacdo das vendas dos produtos na feira.

As informagdes desta pesquisa trardo contribui¢des & ABIO sobre a comercializagdo dos produtos organicos fora do
Circuito Carioca de Feiras Organicas na cidade do Rio de Janeiro. Esse canal € a principal forma de comercializagdo dos
produtores organicos membros da ABIO. Outra forma de contribuir seria com a metodologia aplicada para obtencdo de dados
de producéo e comercializagdo, servindo de suporte para que a ABIO possa aplicar em outras feiras no estado do Rio de Janeiro.
Dessa maneira, ao compreender melhor como se comportam essas feiras, 0os produtos com excedente de producdo teriam a
possibilidade de serem comercializados em outras localidades ou de serem doados quando o Brasil passar pelos reflexos da

pandemia e a fome.
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