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Resumo

O empreendedorismo, em sua vertente social, tem como caracteristica o encontro de solucoes
criativas para questdes sociais que podem ter papel fundamental no desenvolvimento das
comunidades. Assim como salienta-se o lugar dos jovens nessas comunidades e suas possiveis
contribuicBes quando passam a atuar como atores nessas demandas. Deste modo, este estudo
teve como objetivo realizar uma revisdo sistematica da literatura, de modo a compreender
ambos os fenomenos, “empreendedorismo social” e “protagonismo juvenil”, de forma
conjunta, com um embasamento tedrico na Psicologia. Foi utilizada a metodologia de revisdo
de literatura sendo realizadas pesquisas nas bases Scielo, Pepsic, Google Académico e

Periddicos Capes, sendo analisados trabalhos académicos que dialogam sobre ambos os temas
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A partir das buscas, como resultados foram selecionados 10 trabalhos, que traziam
contribuicdes ao objetivo deste artigo. Como conclusdo aponta-se para a importancia da
educacdo empreendedora no despertar dos agentes sociais para as oportunidades, e do ensino
das técnicas de empreendedorismo para o desenvolvimento dos seus negacios.

Palavras-chave: Empreendedorismo social; Protagonismo juvenil; Psicologia; Reviséo

sistematica.

Abstract

Entrepreneurship, in its social aspect, is characterized by finding creative solutions to social
issues that can play a fundamental role in the development of communities. Just as the place
of young people in these communities is highlighted and their possible contributions when
they start to act as actors in these demands. Thus, this study aimed to carry out a systematic
review of the literature, in order to understand both the phenomena "social entrepreneurship”
and "youth protagonism" together, with a theoretical basis in Psychology. The methodology
used was the literature review and researches were carried out on the Scielo, Pepsic, Google
Scholar and Periodicos Capes databases, and academic papers that discussed both topics were
analyzed. By the researches, as results there were selected 10 works that brings contributions
to this objective of this article. As conclusion it is pointed to the importance of entrepreneurial
education for awakening social agents to opportunities and teaching entrepreneurship
techniques for the development of their businesses.

Keywords: Social entrepreneurship; Youth protagonism; Psychology; Systematic review.

Resumen

El emprendimiento, en su aspecto social, se caracteriza por encontrar soluciones creativas a
problemas sociales que pueden desempefiar un papel fundamental en el desarrollo de las
comunidades. También se destaca el lugar que ocupan los jovenes en estas comunidades y sus
posibles contribuciones cuando empiezan a actuar como actores en estas demandas. Por lo
tanto, este estudio tenia por objetivo llevar a cabo una revision sistematica de la literatura a
fin de comprender conjuntamente los fendémenos de “emprendimiento social" vy
"protagonismo juvenil”, con una base tedrica en la psicologia. Se utiliz6 la metodologia de
revision de literatura y se realizaron bdsquedas en las bases de datos Scielo, Pepsic, Google
Académico y Capes, analizandose trabajos académicos que dialogan sobre ambos temas. De
las busquedas se seleccionaron 10 trabajos como resultados, que aportaron contribuciones al

objetivo de este articulo. Como conclusion, sefialamos la importancia de la educacion
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empresarial en el despertar de las oportunidades de los agentes sociales, y la ensefianza de
técnicas de emprendimiento para el desarrollo de sus negocios.
Palabras clave: Emprendimiento social; Protagonismo juvenil; Psicologia; Revision

sistematica.

1. Introducéo

Um tema emergente dos Ultimos anos tém sido o empreendedorismo, uma atividade
considerada motor de desenvolvimento econdmico, principalmente com a larga utilizagéo de
novas tecnologias e a ascensdo das startups, que tém como caracteristicas a inovagdo e o
rapido crescimento em nivel global.

Schumpeter (1982) conceituou o empreendedorismo associando-0 a inovacdes para
explicar o desenvolvimento econémico pela introducdo de novos recursos, ou pela
combinacdo diferenciada dos recursos produtivos ja existentes.

Desse modo, o empreendedorismo tem um papel além da introducdo de inovacGes no
mercado e do desenvolvimento em nivel macro; em uma dimensdo local, ele pode trazer
desenvolvimento social e econdmico no sentido de emancipagdo. “O empreendedor social ¢
um sujeito que contribui para a mudancga de paradigmas sociais, que pensa em uma questdo
coletiva visando solu¢do e que cria novas possibilidades de resolugdo de problemas.”
(Lourenco & Costa, 2017, p. 1).

Dentro desse contexto de empreendedorismo social, incluem-se os atores jovens das
comunidades, sendo a juventude um publico que tem como caracteristica esse papel
importante no futuro das comunidades, e que pode apresentar caracteristicas de criatividade e
inovagdo. Desta forma, é importante o conceito de protagonismo juvenil no contexto de
desenvolvimento econdmico e social das suas comunidades.

A expressdo protagonismo juvenil comegou a circular em meados de 1990,
especialmente no discurso das organizacfes do terceiro setor que trabalham com a juventude
pobre (Souza, 2009). Segundo Stamato (2008), o protagonismo juvenil € um processo
resultante de uma acdo pedagbgica ativa e contextualizada e de uma relacdo de
interdependéncia entre individuo e sociedade. Com uma constru¢cdo do jovem como sujeito
ativo, autbnomo e participante do ambiente em que vive, refletindo na transformacdo da
sociedade e que, por outro lado, passa a formar uma juventude mais valorizada e consciente
de si mesma e do papel que desempenha na transformacéo e melhoria do mundo onde vive.




Research, Society and Development, v. 9, n. 9, e527996940, 2020
(CC BY 4.0) | ISSN 2525-3409 | DOI: http://dx.doi.org/10.33448/rsd-v9i9.6940

Dentro desse contexto, a area cientifica da Psicologia, que tem como objeto de anélise
tanto as experiéncias individuais como coletivas e sociais, insere-se neste contexto e pode
trazer contribuicdes nas discussdes acerca destes fendmenos.

Como ambos os temas, empreendedorismo social e protagonismo juvenil, sdo
emergentes, sendo discutidos apenas nas Ultimas décadas, percebe-se a necessidade de busca e
discussdo de suas definicdes e implicacbes do ponto de vista académico, como ponto de
partida para a compreensao destes fendmenos. Desta forma, esta pesquisa tem como objetivo
realizar uma revisdo sistematica da literatura, de modo a compreender os fenémenos
“empreendedorismo social” e “protagonismo juvenil” de forma conjunta, com um

embasamento tedrico na Psicologia.

2. Referencial Teorico

Neste referencial tedrico serdo discutidos os principais conceitos e linhas tedricas que
explicam os fendmenos de empreendedorismo social e o protagonismo juvenil, ambas com

uma tentativa de aporte na visdo da Psicologia.

2.1 O empreendedorismo e a Psicologia

O empreendedorismo é uma atividade, postura que envolve descoberta, avaliacdo e
exploracdo de oportunidades (Shane & Khurana, 2003), assim como pessoas atuando para
mudar o mundo, e isso se reflete ndo apenas no ato de identificar oportunidades, como
tambeém de crid-las. N&o implica, necessariamente, o inicio e o crescimento de organizacdes
de negocios, mas também é um fenémeno geral de fundar organizagdes sociais e de muda-las.
Assim, empreendedores sdo agentes ativos no mercado. De modo que igualmente se incluem
0s empreendimentos sociais, que tém como objetivo o desenvolvimento local (Frese, 2010).

O empreendedorismo, como area de interesse originalmente na administracdo, tem
como marco de estudo na area da Psicologia o ano de 2007, com o vigésimo quarto volume de
uma série intitulada Fronteiras Organizacionais da Sociedade de Psicologia Organizacional e
Industrial (SIOP), publicada em Londres pela editora Lawrence Erlbaum Associates (LEA),
sendo este volume intitulado “Psychology of Entrepreunership” (Psicologia do
Empreendedor) (Tupinamba, 2008).

Publicado por Baum, Frese e Baron (2007), o trabalho traz uma reflexdo acerca de
empreendedorismo de modo a compreender esse termo dentro do ambito da psicologia,
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entendendo que o fendmeno integra informacdes sob esse foco, como a percepcdo de
oportunidades e o uso delas para novos negocios e suas transformacgdes. Também o interesse
social e econbémico em relacdo ao desenvolvimento historico, a importancia social e
econémica do empreendedorismo.

Os autores entendem que o empreendedorismo € processual, ou seja, € um sistema de
fases e estagios ligados as acOes adotadas e desenvolvidas pelos empreendedores e 0s
resultados alternativos para cada fase. Como as diferencas individuais podem explicar o
sucesso empresarial, sejam elas em termos de conhecimento, capacidade e habilidade, de um
lado, ou de motivagdo, de outro. Assim como 0S contextos organizacionais oferecem aos
empresarios oportunidades de desenvolver recursos psicol6gicos e sociais que Sd0 necessarios
para a criacdo de um novo negocio (Baum, Frese, & Baron, 2007).

Também pode ser objeto de estudo da psicologia os estilos de pensamento,
caracteristicas de tomada de decisbes, assim como toda uma teoria dos comportamentos
empreendedores e seus estilos ligados as caracteristicas pessoais, além de considerar esses
comportamentos dentro de uma “teoria da acdo”, a qual compreende que “acdo ¢ um
comportamento orientado para metas, organizado em modos especificos segundo essas
metas” (Tupinamba, 2008, p. 168).

A psicologia conforme estuda os individuos, seus comportamentos e formas de
organizac¢do no mundo, assim como em seu estado social, de trocas com o ambiente e outros
individuos, tem muito a contribuir para a compreensdo do empreendedorismo como um

comportamento de inovacdo e atitude que parte de individuos e que impactam no todo social.

2.2 Empreendedorismo Social e a Psicologia

Uma das vertentes do empreendedorismo, no sentido de uma atividade com o
proposito de desenvolvimento de mercado, de forma social e econdmica, € o chamado
empreendedorismo social, que tem como objetivo atingir ou impactar o campo social,
incluindo individuos que estdo em vulnerabilidade social e que tém ideias inovadoras que
possam contribuir ou modificar suas vidas, resultando em uma melhor qualidade de vida (E.
M. Oliveira, 2008).

O empreendedor social, como ator em uma realidade social, age no amago do
problema, ao invés de trata-lo de forma superficial; ele modifica a capacidade de atuacdo da
sociedade. Dessa forma, o empreendedorismo, na sua denominagdo social, provoca uma

mudanga significativa no ambiente, de forma ndo reducionista, pois ndo se limita a um
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individuo apenas, mas a um determinado grupo, trazendo beneficios comuns em larga escala
(Dees, 1998). Para Mello & Froes (2002), empreendedores sociais procuram solugdes para
adversidades coletivas, uma vez que observam o problema e elaboram uma maneira de trazer
solucéo.

Porém, para se obter efetividade na atividade empreendedora, seja ela social ou néo, é
necessaria a presenca de certas competéncias, que podem ser caracteristicas naturais das
pessoas ou desenvolvidas e capacitadas. Estar em contato com outros empreendedores, seguir
as atualidades, inovac0es, planejamento, organizacao e controle.

Neste sentido, a Psicologia Comunitaria pode trazer contribui¢fes significativas,
qguando se compreende que o empreendedorismo social ndo objetiva apenas o
desenvolvimento pessoal, individual, mas principalmente esta preocupado com o coletivo
(Lourenco & Costa, 2017).

Pela histéria da Psicologia, sabe-se que ela esteve muito tempo a servigo,
principalmente, da elite e da area da salde, estando ligada ao estudo das cognicGes e

comportamentos, assim como de um estudo da moral das elites.

O ideal moral a ser seguido eram aqueles advindos dos principios europeus, dos mais
ricos, portanto os corretos a serem seguidos, 0 que era totalmente contrério da
realidade das camadas mais pobres e escravizadas brasileiras, tal costume facilitava e
aflorava ainda mais uma nova fala: a discriminatéria, com relacdo as etnias, culturas,
religides e afins (Bock, 2009 como citado em Lourenco & Costa, 2017, p. 5).

Portanto, o cenario de desigualdade social, pobreza e exclusdo ganha evidéncia, uma
vez que atinge diretamente os individuos mais pobres, seja no carater individual seja no
coletivo. Isso se evidencia na medida em que segrega um grupo que esta inserido no campo
social, cortando seus direitos assegurados pelo Estado (M. P. G. Santos, 2012).

Nesse contexto, aparece entdo a Psicologia Comunitaria, com o objetivo de
desenvolvimento dos individuos fomentado pelos préprios, tendo o psicélogo a fungdo de
estimulagdo desses esforgos.

Citam-se cinco caracteristicas primordiais desta atividade da psicologia: o objetivo no
desenvolvimento humano; a metodologia ou processo onde os individuos agem como
principais responsaveis pela mudanca (a base social, a comunidade onde estdo inseridos, 0s
lagos psicossociais e culturais), ndo deixando de lado o problema em comum (Vidal, 2007).

O autor ainda inclui a necessidade de empoderamento desses individuos, definido

como um método no qual individuos, organizagdes ou comunidades se apropriam de modo
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que conseguem exercer dominio ou controle sobre questdes de extrema importancia, como
problemas sociais.

Vinculando assim a Psicologia Comunitaria a uma area de desenvolvimento de
potencialidades e competéncias em uma metodologia que o profissional perceba que os
individuos possuem também opcOes e direitos, ndo apenas necessidades e problemas, de
modo que haja estimulo individual que possa modificar um cenério social.

2.3 Protagonismo Juvenil e a Psicologia

Advindo dos movimentos estudantis politicos da década de 1980, o protagonismo
juvenil identifica uma determinada forma de participacdo da juventude na sociedade e se
associa tanto a concepcao de fortalecimento da participagdo democratica dos jovens quanto a
um conceito impreciso e multifacetado. Esse conceito também se firma em “uma perspectiva
de empoderamento do jovem, engquanto agente ativo de construgdo de uma categoria social de
juventude, consciente de seu papel de transformacdo e renovagdo continua da sociedade”
(Stamato, 2008, p. 56-57).

Na amplitude de conceituacdo quanto ao protagonismo juvenil, ha alguns pontos
transversais a serem levados em conta: (1) é importante ouvir 0s jovens; (2) eles sdo capazes
e podem desenvolver atividades com viés politico desde o planejamento até sua execucdo; (3)
adolescentes que sdo potencializados nas praticas do protagonismo juvenil sdo pessoas mais
seguras; (4) o protagonismo é uma condicdo de formar pessoas dentro da légica de ser
cidaddo; e (5) a finalidade do protagonismo juvenil é a autonomia (Boghossian & Minayo,
2009, Costa & Vieira, 2006, Souza, 2008).

O termo “protagonismo” supde um personagem principal nas disputas e combates em
espacos publicos, como competidor de jogos publicos, assembleias, reunides, lutas judiciarias
ou processos. O protagonista é aquele que ocupa papel central nos acontecimentos, da as
diretrizes do processo em que esta envolvido, definindo os rumos da historia. Logo,

a raiz etimologica remete o conceito de protagonismo juvenil ao fortalecimento do
poder do jovem, enquanto ativo participante na transformacdo politica e social.
Entretanto, este fortalecimento e a consequente participacdo ndo ocorrem por si, de
forma espontanea, natural, em funcdo do ingresso na juventude, mas resultam de um
processo por meio do qual o jovem se torne capaz de ser ndo um mero ator social, mas
um lutador, que questione e intervenha consciente e criticamente em sua vida e na
sociedade (Stamato, 2008, p. 59).
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Para Barrientos & Lascano (2000), o protagonismo social € a participacdo dos
individuos em um determinado espa¢o — comunidade, regido ou pais — com possibilidade de
influenciar nas decisdes e acfes que os envolvem. Para os autores essa participacdo € de
forma coletiva, com grupos organizados, e supde responsabilidades e direitos dentro de um
ambiente democréatico. Os grupos tém suas particularidades e se inserem no espago publico
conforme seus interesses, modos de organizagdo, ambito de acgbes e possibilidades,
constituindo organizacdes, sejam politicas, sindicatos, empresariais, entre outras.

Além disso, segundo o0s autores, o exercicio do protagonismo & modelo por
caracteristicas como dos grupos com: manejo da informacdo, capacidade de negociagéo,
exercicio de poder, disponibilidade de recursos, tecnologia e capacitagdo de membros, clareza
de missdo e possibilidade do contexto.

O protagonismo social depende tanto das organizacdes, quanto do preparo para o
exercicio individual de responsabilidades e direitos, para a tomada de decisdes e para a
execucdo de acOes coletivas. A interacdo entre atuacdo individual e participacdo coletiva
possibilita um processo continuo de feedback e fortalecimento de individuos e sociedade.

Quanto as caracteristicas associadas ao protagonismo juvenil, de forma especifica,
Barrientos & Lascano (2000) salientam 4 niveis interativos: (i) as capacidades basicas
(autoestima, identidade, humor, otimismo, esperanca e criatividade); (ii) participacdo
(confianca, autonomia, socializacdo, reciprocidade e capacidade de interacdo com seu
entorno); (iii) protagonismo (participacdo ativa na elaboracdo e execucdo de iniciativas que
possam transformar as adversidades, capacidade de visdo, pensamento estratégico,
proposicdo, negociacgdo, gestdo e execucdo); e (iv) atuacdo social para o desenvolvimento e
cidadania (participacdo ativa no planejamento e construcdo do préprio futuro, de sua familia e
comunidade, cumprindo seu papel familiar, social, econdmico e politico).

A importancia da discussdo sobre o protagonismo juvenil tem duas vertentes: por um
lado, a urgéncia social de desenvolver, nos jovens, atitudes e valores que lhes possibilitem
uma convivéncia autbnoma com o0 mundo contemporaneo; e por outro lado, a necessidade de
resposta as angustias juvenis frente as exigéncias e desafios das sociedades p6s-modernas e
do atual mercado de trabalho (Stamato, 2008).

Outra perspectiva presente nos estudos acerca do protagonismo juvenil é do ponto de
vista da educacdo, de uma abordagem pedagogica. Costa (2001, p. 179) define o conceito
como uma ag¢do educativa, cuja finalidade ¢ “a criacdo de espacgos e condi¢des capazes de

possibilitar os jovens envolverem-se em atividades direcionadas a solugcéo de problemas reais,
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atuando como fonte de iniciativa, liberdade ¢ compromisso”, assim como também favorece a
autoconstrucao do ser em termos pessoais e sociais.

O autor comenta que nem toda participacdo do jovem pode ser considerada como
protagonismo, pois ela deve ser construida em um trabalho educativo e cooperativo, devendo
apresentar iniciativa (acdo), liberdade (opgdo) e compromisso (responsabilidade). O jovem
como protagonista resulta de um ambiente democratico, favorecendo o desenvolvimento da
autonomia, autoconfianca e autodeterminacdo do jovem, fundamentais para 0 momento de
busca, experimentacdo e construcdo da identidade pessoal, social e do projeto de vida.
Segundo ele, com “a energia, a generosidade, a for¢ga empreendedora e o potencial criativo
dos jovens”, a sociedade também “ganha em democracia e capacidade de enfrentar e resolver
problemas que desafiam” (Costa, 2001, p. 180).

No sentido de valorizacdo do jovem dentro da perspectiva comunitaria e de perceber a
importancia da contribuicdo que ele pode trazer, Stamato (2008, p. 79) comenta que
“empoderar a juventude é romper com a visdo do jovem enquanto mero objeto passivo de
programas iniciados externamente, abrindo-lhe a possibilidade de se tornar agente ativo de
desenvolvimento e transformacfes, por meio de uma atuacdo qualificada na sociedade”.
Portanto, para que o protagonismo juvenil aconteca de modo que traga as contribuigdes
possiveis, ndo s6 é importante que haja um movimento dos préprios jovens, mas também que
as comunidades e a sociedade em que eles se inserem abram esses espacos de atuacdo e
permitam que eles se apropriem também dessa realidade.

Oliveira (2013), em sua dissertagdo de mestrado, que teve como objetivo compreender
os significados do protagonismo juvenil para jovens da UFAM (Universidade Federal do
Amazonas) destacou, a partir da visdo dos participantes da sua pesquisa, que mesmo nao
sabendo conceituar 0 que de fato se acredita ser, perceberemos aspectos que tocam: o
cuidado, o didlogo, autonomia, sentimentos de pertencimento a grupos, aspectos afetivo
relacionais interpessoais e a politica como um lugar possivel para os jovens; indo de encontro
do que se encontra como dimensdes do protagonismo juvenil.

O autor também destaca a importancia dos dialogos intergeracionais como relevantes
para que variados grupos sociais possam pensar o transito pelo tempo passado, presente e
futuro de modo a compreendé-los como convencgdes e que sdo constantemente construidos e
reconstruidos, assim como um tempo ndo anula ou é oposto ao outro. Os participantes
trouxeram a ideia de que s&o importantes 0s contatos interpessoais para que 0s jovens sejam
protagonistas nas agdes dentro da universidade. Tais demandas apresentam a necessidade da

dialogicidade, importante para que 0s jovens se sintam pertencentes ao contexto sociocultural
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de vivéncia e expressao, além de efetivar a ideia de que sdo sujeitos ativos, construtores e
reconstrutores desse contexto sociocultural, bem como compreendam que s&o sujeitos que
possuem algo que 0s unem, que os tornam iguais (Oliveira, 2013).

Santos (2017), em sua Dissertacdo de Mestrado em Direitos Humanos, discute, através
da sua pesquisa com os jovens do Projeto Batuque de Recife, que pela visdo deles ha uma
vivéncia do protagonismo juvenil quanto & dimensdo de liberdade de iniciativa, onde sdo
estimulados a participarem, exporem suas ideias, sendo elas acolhidas. Também se verificou
que suas ideias ndo sdo apenas ouvidas, mas efetivamente aceitas, porém de forma limitada,
dentro do que ja tinha sido preestabelecido pelos instrutores. A autora também observou a
existéncia do compromisso, através da assiduidade e pontualidade.

Outro ponto analisado foi a autoestima, observou-se uma diferenca nos alunos quanto
a entonacdo da voz. Por fim, discutindo a ideia de cidadania ativa, 50% dos entrevistados por
ela possuiam consciéncia de que podem colaborar na mudanga da realidade social em que
vivem, por meio de reivindica¢des junto aos poderes publicos e 6rgdos auxiliares da justica

como o Ministério Publico.

2.4 Empreendedorismo Social e Protagonismo Juvenil

Ap6s um breve percurso tedrico quanto aos conceitos individuais de
empreendedorismo, empreendedorismo social e protagonismo juvenil, e tendo feito uma
aproximagdo destes com as teorias da psicologia, agora pode-se fazer uma tentativa de
aproximar esses conceitos de modo combinado, ou seja, refletindo em como, 0s conceitos de
empreendedorismo social e protagonismo juvenil, principalmente, podem ser casados e
pensados como uma forma de interagéo.

Como j& comentado, o empreendedorismo é uma acéo no sentido de desenvolvimento
social e econdmico, colocando inovagdes no ambiente social e no mercado. O empreendedor é
aquele sujeito que percebe no seu ambiente faltas ou falhas que podem ser vistas como
oportunidades de inovacdo e desenvolvimento, tanto num sentido de um novo negécio, ou
novo produto, ou processo (Drucker, 1987, como citado em Silva, 2011).

Nesse sentido, dentro do contexto de empreendedorismo, esse fendmeno pode adotar
uma postura mais ligada ao desenvolvimento social, no sentido de atuacdo em contextos
comunitarios, em vulnerabilidade social, percebendo problemas e desenvolvendo solugfes

gue impactam positivamente uma comunidade local.
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Oliveira (2008) trata 0 empreendedorismo social como emergente no cenario dos anos
1990, em decorréncia do aumento da problematizacéo social, da diminuicdo de investimentos
publicos no campo social, do crescimento das organizacbes do Terceiro Setor e da
participacdo das empresas em ac¢Ges no campo social. O empreendedorismo social busca néo
o0 lucro, e sim melhorias sociais. Os empreendedores sociais canalizam habilidades, ideias e
empenho para promover o desenvolvimento de comunidades, visando que seus componentes
passem a ter condicGes (ou melhores condicdes) de vida.

Pensando dessa forma, um grupo de atores sociais, que estdo nos contextos das
comunidades e podem assumir esse protagonismo como empreendedores, s80 0S jovens.
Entendendo o protagonismo juvenil como a participagdo jovem nos processos sociais, de
forma a valoriza-lo, colocando-se nesse sentido de apropriacdo do préprio discurso, das
proprias necessidades, assim como da sociedade na qual esta inserido, em um esforco de que
ele também tenha uma participacdo ativa, se torne agente do proprio desenvolvimento e da
comunidade ao seu entorno. Para Souza (2009), os jovens protagonistas sao atores sociais que
desenvolvem acBes que beneficiam tanto a si quanto as comunidades nas quais estdo
inseridos. S&o jovens que tém a percepcdo de que o beneficio coletivo é mais valioso do que o
beneficio individual, ou seja, se as comunidades estiverem bem, eles terdo valia nas suas
acoes sociais.

Deste modo, pode-se concluir que as dimensdes dos trés conceitos podem ter
intersecdes, no sentido de que os limites deles se esbarram e se misturam, dando uma
tangibilidade entre eles. Todos esses conceitos discutem, em maior ou menor grau, o papel
das pessoas na sua realidade, de modo a observar e tomar para si 0s problemas do contexto
em que se inserem e colocarem sobre eles habilidades, ideias e inovacdo, no sentido de
soluciona-los.

Uma danca interessante entre os fenbmenos de empreendedorismo social e
protagonismo juvenil, colocando o jovem como ator e agente ativo nos processos sociais da
comunidade em que se envolve, trazendo contribui¢fes de inovacéo, ideias, pensamentos e
visdes préprias. Na mesma medida em que essas comunidades possam abrir espaco a esses
jovens e valoriza-los como agentes dessa mudanca e da melhoria das suas condic¢@es de vida.
Ambos 0s conceitos trazem de forma bem contundente a importancia do empoderamento
dessas populacOes, tanto das comunidades, como dos jovens inseridos nelas, no sentido de
que, tendo esse comportamento de protagonismo, eles podem assumir a frente das suas

realidades e juntos lutarem por novas perspectivas e fronteiras no seu desenvolvimento.
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3. Metodologia

Esta pesquisa se configura como qualitativa, exploratoria-descritiva e de revisao de
literatura, pois segundo UWE (2009) a pesquisa qualitativa permite a investigacdo de esferas
da vida com maior sensibilidade, levando em consideracéo particularidades como diversidade
de ambientes, subculturas e formas de vida. Além disso é exploratoria, pois estas pesquisas
“sao desenvolvidas com o objetivo de proporcionar visdo geral, de tipo aproximativo acerca
de determinado fato. [...] é realizada especialmente quando o tema escolhido € pouco
explorado e torna-se dificil sobre ele formular hipoteses precisas e operacionalizaveis” (Gil,
2008, p.28). E descritiva, uma vez que se caracteriza por ter como “objetivo primordial a
descricdo das caracteristicas de determinada populacdo ou fendmeno ou o estabelecimento de
relacdes entre variaveis” (Gil, 2008, p.28).

E, por revisdo de literatura, Silva e Menezes (2001, p.38) definem como o método pelo
qual “o pesquisador procura mostrar através da literatura ja publicada o que j& sabe sobre o
tema, quais as lacunas existentes e onde se encontram 0s principais entraves tedricos ou
metodologicos”. Tais metodologias foram utilizadas para dar suporte a pesquisa de modo a
atender seu objetivo de fazer uma revisdo do estado da arte dos conceitos de
empreendedorismo social e protagonismo juvenil a partir da teoria da Psicologia Social, como
temas emergentes.

Foram realizadas pesquisas com os indexadores “empreendedorismo social”,
“protagonismo juvenil” e “psicologia social” de forma individual e combinada em pares e
trio, nas plataformas Scielo, Pepsic, Google Académico e Periddicos Capes. Também foram
selecionados apenas os artigos em lingua portuguesa, como filtro da pesquisa. A Tabela 1

ilustra o resultado da pesquisa.
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Tabela 1. Resultados da Pesquisa de indexadores nas plataformas de busca.

Scielo Pepsic Goqglg Peribdicos

Académico Capes

Psicologia Social 347 192 944000 44957

Empreendedorismo Social 13 1 97900 1666
Protagonismo Juvenil 3 4 92100 769
Empreendedorismo Social + Psicologia Social 0 0 40100 324
Protagonismo Juvenil + Psicologia 0 0 27900 205
Empreendedorismo Social + Protagonismo Juvenil 0 0 1 10

Empreendedorismo Social + Protagonismo Juvenil + 0 0 8640 3

Psicologia Social

Fonte: Dados da pesquisa.

Observando a Tabela 1, verifica-se em todas as bases de busca grande nimero de
artigos ligados a é&rea tedrica da Psicologia Social individualmente, bem como uma
guantidade de artigos que tratam isoladamente do Empreendedorismo Social e do
Protagonismo Juvenil. Porém, quando se colocam essas palavras-chave em duplas, o nimero
de trabalhos que englobam ambos os temas diminuem consideravelmente. Assim como o
conjunto total dos trés temas.

Assim sendo, o primeiro passo, a partir dessas buscas, foi analisar o titulo e o resumo
dos resultados apresentados pela busca combinada dos trés temas no Periddicos Capes (3) e
no Google Académico (8640). Nesta Gltima base foram analisados os 100 primeiros trabalhos
apresentados, a partir do critério relevancia. Desse total foi selecionado apenas 1 dissertacao
de mestrado de administracdo, pois foi a Unica que apresentava em seu titulo e resumo o
mesmo alinhamento deste artigo.

Devido ao numero baixo de trabalhos selecionados, o proximo passo foi analisar 0s
resultados das bases Periddicos Capes e Google Académico para a busca combinada em
duplas dos temas pesquisados. O resultado da busca foi ordenado por relevancia e foram
analisados os titulos e resumos dos 100 primeiros apresentados. Apos analise, foram
selecionados mais 19 trabalhos.

Entdo, o terceiro passo foi ler os trabalhos na integra. Dos 20 previamente
selecionados, metade deles foram excluidos por apresentarem recortes diferentes daqueles
definidos neste artigo. Foram critérios de exclusdo, por exemplo, estudos que tivessem como

publico-alvo jovens de classe média ou alta, assim como aqueles publicos que estivessem fora
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do recorte da idade de 16 a 25 anos. Assim como artigos que néo citassem a psicologia, ou 0
empreendedorismo de outras formas que néo a social.

Para realizacdo desta revisdo sistematica foram selecionados 10 trabalhos académicos
que tém como foco o empreendedorismo social e/ou protagonismo juvenil e que se alinham
com o recorte tedrico deste artigo.

A seguir serdo expostos os resultados da pesquisa, 0s artigos selecionados para anélise

e a discussdo dos contetidos que eles apresentam.

4. Resultados e Discussao

Dos 10 trabalhos selecionados para analise, seis deles sdo artigos cientificos
publicados em revistas ou eventos académicos, e quatro sdo dissertacbes de mestrado. Quanto
ao recorte temporal, os trabalhos se concentram principalmente entre 2011 e 2014, contudo
dois deles estéo fora deste recorte, sendo um de 2005 e o outro de 2017.

Quanto a universidade de origem dos autores, hd uma diversidade de localidades,
sendo quatro deles de Portugal (4), e o restante no Brasil, nos seguintes estados: Parana (6),
Rio Grande do Norte (3), Bahia (3), Minas Gerais (1) e Santa Catarina (1).

Quanto as é&reas cientificas dos autores dos trabalhos, percebe-se uma diversidade
delas, sendo Psicologia, Educacdo, Servico Social, Economia Politica, Administracdo e
Agronomia. 1Isso revela o quanto a tematica pode ser considerada multidisciplinar e é de
interesse de diferentes &reas do conhecimento cientifico.

No Tabela 2, a seguir, estdo organizados, para analise, ano de publicacdo, os titulos

dos trabalhos, os autores, a natureza do trabalho e a metodologia utilizada:
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Tabela 2. Trabalhos cientificos sobre Empreendedorismo Social e Protagonismo Juvenil.

An_o de~ Titulo Autores Natureza Metodologia
Publicacéo
Protagonismo Juvenil:
2005 Significacdes {atrlbm’da}s por oy pizol, G. Dissertagao de _ Entrevistas
alunos do ensino médio no Mestrado em Psicologia Semiestruturadas
meio-oeste catarinense
Empreendedorismo Social Qualitativa, !E_studo de
A . . x Caso, Analise de
e Protagonismo Juvenil: a Dissertacdo de Contelido. Entrevistas
2011 Estratégia Socioeducativa ~ Silva, F. A. G. Mestrado em .
; : - x semiestruturadas e
do Projeto Oasis e Administracéo - MK
o . S Observacdo Nao-
Intervivéncia Universitaria L
Participante
Ojovemeo
2011 emp.rf:endedorl_smo no Freire, D. A. L. Artigo Cientifico Anélise Documental
Brasil: oportunidade ou
necessidade?
Protagonismo Juvenil: a  Semicheche, A.,
2012 participagdo dos jovens Higa, K. M., & Artigo Cientifico Revisdo Bibliogréafica
para a transformacdo social Cabreira, L.
Empreendedorismo em S&o Dissertacdo de Qualitativo
Tomé e Principe: Avaliagdo Santiago, L. C.  Mestrado em Politicas < i
2012 . . Questionario, Analise
do Potencial Empreendedor A de Desenvolvimento -
Estatistica
Jovem em Recursos Humanos
. Dissertacdo de
Incubadora Juvenil: .
. Mestrado em Metodologia
2013 empreendedorismo e Neves, E. R. D. . L .
o Empreendedorismo e  Participativa de Projeto
empregabilidade : :
Servico Social
e oo o S A,
2013 que col Brasil,C. F., & Artigo Cientifico Ensaio Tedrico
para a atividade :
Nogueira, C.R.
empreendedora
Gomes, D. C,,
Empreendedorismo Jovem:  Silva, L. A. F,, .
2014 da escola ao mercado de D'Anjour, M. Artigo Cientifico Casle n?:r\:gjztg de
trabalho F., & Afes, M. ¢
E. M.
Empreendedorismo Juvenil Qaqtas, E.S.,
Rural: estimulo a Junior, V. C., Relato de Experiéncia
2014 ral. estimu Brito, I. P.F.S.,  Artigo Cientifico g€ EXperienct
permanéncia dos jovens no de Projeto de Extenséo
& Chaves, A. I.
campo S
A criacdo e gestdo de
miniempresas na sala de Iméginério, S.,
aula: opinibes dos alunos e Cristo, E., . - S
2017 professores participantes do  Jesus, S. N., & Artigo Cientifico Questionario
Programa Empreender na Morais, F.

Escola

Fonte: Dados da pesquisa.

A partir da observacdo da Tabela 2 e, seguindo a linha temporal dos trabalhos
encontrados, a seguir apresentam-se em maior profundidade os temas abordados pelos artigos,
suas discussdes e contribuigdes finais, de modo a ter dimensdo da compressdo que fazem dos

temas chave desta pesquisa e como vém a acrescentar quanto aos objetivos deste trabalho.
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O trabalho mais antigo, de 2005, cujo titulo ¢ “Protagonismo Juvenil: Significaces
atribuidas por alunos do ensino médio no meio-oeste catarinense”, foi desenvolvido com o
objetivo de responder as seguintes questBes: Alunos de ensino médio conhecem o
protagonismo juvenil? Que concepcdo(des) de adolescéncia apresentam? Os sujeitos da
pesquisa foram seis adolescentes de camadas médias e populares, de uma escola de ensino
meédio da rede publica. Foram realizadas entrevistas semiestruturadas e os resultados apontam
para a possibilidade de que, muitas vezes, os proprios jovens trazem uma visdo ‘negativa’
sobre adolescéncia, quer seja estigmatizante, homogeneizante ou naturalizante. Além disso,
também se percebeu dificuldades para estabelecer o didlogo entre professores e alunos;
também na escola, enquanto for um meio em que se propagam concep¢des negativas sobre
adolescéncia e onde ndo é favorecido o dialogo, a participacdo democratica e efetiva dos
alunos parece inviavel (Dal Pizzol, 2005).

Neste mesmo artigo, as conclusdes apontam que “o trabalho, como forma de
participacdo social, € um indicador que mostrou que 0s jovens, enquanto categoria, estdo
distantes de participar efetivamente em suas comunidades” (Dal Pizzol, 2005, p. 105). Em
questdo de politica, os sujeitos apresentam uma analise critica sobre a politica, relatando
gostarem de ler a esse respeito em revistas/jornais, e/ou assistir programas televisivos que
abordem a temaética.

Entdo, tem-se um intervalo de publicacdes, sendo o préximo uma dissertacdo de
mestrado em administracao cuja tematica ¢ “Empreendedorismo Social e Protagonismo
Juvenil: a Estratégia Socioeducativa do Projeto Oasis e Intervivéncia Universitaria”, que teve
como objetivo analisar a estratégia socioeducativa do Projeto de Intervivéncia Universitaria
OASIS na formacdo de agentes de desenvolvimento comunitario, sob a perspectiva do
empreendedorismo social. Sendo esse um projeto de extensdo universitaria, cujo objetivo foi

desenvolver jovens no ambito do empreendedorismo social (Silva, 2011).

O Projeto OASIS com objetivo de socializar processos de formacdo empreendedora
para estudantes de ensino médio, preferencialmente aqueles que vivam em zona rural,
mediante a disponibilizacdo de espacos de constru¢cdo de conhecimento e de
intercdmbio de conhecimentos de saberes e experiéncias contribuindo para o
protagonismo juvenil. Visava-se o despertar politico/ideologico e o desenvolvimento
dos locais, onde os jovens residem, mediante a integracdo da academia ao campo da
articulacdo entre ensino, pesquisa e extenséo (Silva, 2011, p. 56).

Como proposta socioeducativa, o Projeto Oasis teve como metodologia o0 uso de

oficinas, uso de apostilas e materiais audiovisuais, exposic¢des dialdgicas, modulos de ensino,
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encontros formativos de curta e longa duracgéo, atividades de campo e realizacdo de pesquisas
pelos alunos (Silva, 2011).

O estudo de Silva (2011), sobre o Projeto Oasis, na questdo de empoderamento,
percebeu na questdo que os alunos do projeto desenvolveram valores que resultaram em
mudangas de atitudes e comportamentos, no aspecto ambiental/sustentabilidade, melhoria de
relagOes interpessoais, desenvolvimento de autoconfianca, autoestima, autonomia, € no
aspecto da preocupacédo e melhorias sociais. Do ponto de vista do empreendedorismo social, 0
projeto desenvolveu maior confianca e cooperacdo, assim como a participacao civica. E na
questdo do protagonismo juvenil, percebeu-se o desenvolvimento de agdes visando a geracao
de beneficios sociais, consistindo em ac¢des protagdnicas e empreendedoras.

Outro artigo, de 2011, “O jovem e o empreendedorismo no Brasil: oportunidade ou
necessidade?”, trata-se de uma revisdo bibliogréafica sistematica que teve como objetivo
analisar de que forma os jovens se inserem no contexto empreendedor. O artigo revelou a
necessidade de se buscar o empreendedorismo de oportunidade e a importancia das escolas
brasileiras na formacdo desses jovens, atuando como impulsionadoras deste tipo de

empreendedorismo (Freire, 2011).

entre o empreendedorismo de necessidade e de oportunidade a diferenca é de apenas 1
ponto percentual a favor da oportunidade, demonstrando que quase a metade dos
jovens empreendedores brasileiros abre os seus negocios para tentar minimizar as
contradi¢bes sociais e econdmicas as quais estdo submetidos. Sem acesso aos
empregos formais, a op¢do é tentar aventurar-se pelo empreendedorismo (Freire, 2011,
p. 90).

O trabalho também mostrou que a maioria dos empreendedores ndo tém nenhum apoio
educacional, e aqueles que o buscam, o fazem em um momento em que nédo estdo estudando,
mas quando ja sdo formados, ou no processo de busca de espaco no mercado de trabalho. E os
que fizeram essa busca, foi de forma autbnoma, ndo tendo apoio das suas instituicoes;
colocando em xeque o papel da educacdo nesse processo, e da lacuna em que as instituicdes
se encontram nesse apoio (Freire, 2011).

Passando ao ano de 2012, encontra-se 0 artigo com o tema “Protagonismo Juvenil: a
participag@o dos jovens para a transformagao social”, que teve como objetivo analisar se Pro-
Jovem é realmente um espago que potencializa o desenvolvimento do Protagonismo Juvenil.
O Pro-Jovem é o Programa Nacional de Inclusdo de Jovens, estabelecido pela Lei n® 11.129,
de trinta de junho de 2005, e é regido pela Lei n® 11.692, de dez de junho de 2008. Foi

regulamentado pelo Decreto n® 6.629, de quatro de novembro de 2008 e por disposi¢des
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complementares constituidas pelos 6rgdos responsaveis pela sua coordenacdo de algumas
modalidades, sendo uma delas o Pro-Jovem Adolescente, que ¢ um “Servigo Socioeducativo
de carater preventivo e proporciona atividades de convivio e trabalho socioeducativo que
priorizam o desenvolvimento da autonomia e cidadania do jovem e a prevencéo de situacdes
de risco social” (Semicheche, Higa, & Cabreira, 2012, p. 27).

O artigo realiza uma breve revisdo bibliogréfica e pesquisa de campo, utilizando de
entrevista semiestruturada com jovens do Pro-Jovem Adolescente de Cascavel-PR. Os
resultados apontam que o programa realizado potencializa 0 empoderamento dos individuos
participantes, mostrando novas possibilidades de solucionar os problemas do cotidiano e
despertar o interesse em buscar 0 seu espaco na sociedade, participando e reivindicando seus
direitos, tendo voz e vez na vida social (Semicheche, Higa, & Cabreira, 2012, p. 27).

Os autores também apontam a importancia da Psicologia neste processo, na medida
em que promove o fortalecimento de vinculos, assim como facilita a criacdo de espacos que
promovem a consciéncia reflexiva e a autonomia dos sujeitos, proporciona a reflexdo entre os
profissionais quanto as peculiaridades da juventude, e também o assessoramento as familias e
articulacdo com a rede de servicos e os outros profissionais atuantes nesse contexto
(Semicheche, Higa, & Cabreira, 2012).

O trabalho com o titulo “Empreendedorismo em Sdo Tomé e Principe: avaliacdo do
potencial do empreendedor jovem”, do Instituto Universitario de Lisboa, teve como foco o
empreendedorismo precoce nos jovens na avaliacdo do potencial empreendedor dos
estudantes do ensino secundario (Santiago, 2012).

Utilizando o Inventério de Avaliacdo do Potencial Empreendedor, conta com 71 itens,
dentro de 7 dimensdes: desejo de independéncia, motivacdo econdmica, inteligéncia
emocional, capacidade para mobilizar recursos, capacidade de liderar, capacidade para
desenvolver rede social e capacidade de persuasdo; podendo essas dimensdes serem
agrupadas em quatro competéncias (de gestdo, sociais, psicolégicas e de motivacdo
empreendedora). O inventério funciona em uma escala de Likert de 5 pontos. O questionario
foi respondido por 266 jovens (Santiago, 2012).

Os resultados apresentam uma diferenga entre homens e mulheres na sua
autopercepcao em relacdo as competéncias de gestdo, as mulheres sendo menos favoraveis
sobre si mesmas, levando-as a excluirem-se mais das oportunidades do que os homens.
Também o estudo revela a importancia da educacdo no desenvolvimento das competéncias e

atitudes empreendedoras (Santiago, 2012).
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A Escola, como meio formal de ensino, € um instrumento basilar para o fomento das
aprendizagens quer no dominio psicossocial quer no de gestdo (ndo técnica, mas sim
no sentido lato usado neste estudo) com vista a que os alunos desenvolvam esta
motivacao para empreender. Isto, porém, sé pode decorrer num contexto que favoreca
a aprendizagem, que reforce os alunos que demonstrem maior motivagao
empreendedora, € melhores resultados de aprendizagem nas competéncias criticas
(Santiago, 2012, p. 29).

Avancando para o ano de 2013, tem-se o trabalho “Incubadora Juvenil:
empreendedorismo e empregabilidade”, o qual apresenta o empreendedorismo social na sua
natureza inovadora de desenvolver solucdes para resolver os problemas sociais relacionados
com a populacdo jovem de dois bairros de habitacdo social do conselho da Covilha,
procurando que todas as pessoas que participam da mudanca sejam parte integrante da
solucdo e se envolvam concomitantemente. O projeto apresenta-se uma estrutura de apoio a
construcdo do projeto de vida de jovens oriundos de contextos vulnerdveis social e
economicamente, acompanhando jovens de 16 a 24 anos com baixo nivel de escolaridade,
desempregados ou com empregos precarios (Neves, 2013).

O trabalho disserta sobre os procedimentos realizados para estruturagédo e
planejamento de um Projeto de Incubadora Juvenil, com o objetivo de responsabilizar os
jovens pelo seu proprio percurso de vida, pelas suas decisbes e atos, estimulando novos
padrdes de vida e construindo novas referéncias no ambito do emprego e do
empreendedorismo. Tendo a criacdo dela surgido como resposta as caréncias sentidas nos
bairros-alvo, e teve como objetivo promover competéncias empreendedoras (Neves, 2013).

Também em 2013, o artigo “Empreendedorismo Jovem: fatores que contribuem com a
atividade empreendedora”, teve como objetivo identificar fatores que possam contribuir para
que jovens optem por desenvolver uma atividade empreendedora ao criar um negécio. A
partir de um ensaio teérico evidenciou-se fatores intrinsecos ao empreendedor, como a
criatividade, disposicdo em aprender, o papel da familia, redes de contatos pessoais e
profissionais € o nivel de escolarizacdo ou qualificacdo formal. Também salientou-se a
necessidade de politicas publicas, as dificuldades presentes no dia a dia que limitam a acdo do
jovem empreendedor, a possibilidade de que, ao iniciar um negdécio, deseje explorar uma
oportunidade, e a incidéncia de empreendimentos coletivos (Brasil, Brasil, & Nogueira,
2013).

Publicado em 2014, teve como objetivo discutir o ensino do empreendedorismo para

os jovens utilizando como ‘“case” o projeto “Empreendedorismo jovem: da escola para o
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mercado de trabalho”, que buscou estimular os alunos do IFRN — Campus Currais Novos
quanto a criacdo de novos negdcios relacionados as suas areas de formacao técnica (alimentos
e informaética), através de uma série de atividades (visitas a empresas dos ramos de

informatica e alimentos; workshops e palestras; evento; seminarios); um projeto que buscou

preencher uma lacuna quanto ao conhecimento pratico das agdes relacionadas a gestéo
empresarial e criacdo de novos negocios, bem como da participacdo mais efetiva das
empresas nos eventos da instituicdo, como forma de d& oportunidade para que estes
conhecam as potencialidades existentes nos cursos de informatica e alimentos (Gomes
etal., 2014, p. 324).

O artigo “Empreendedorismo Jovem: da escola ao mercado de trabalho”, de Gomes et
al. (2014), destaca a importancia da educacdo na formacdo de jovens empreendedores e no
desenvolvimento da economia brasileira. Reforca o papel dos projetos como este em
“proporcionar formagao e subsidios para jovens que estdo estudando em nivel médio, técnico
ou superior, haja vista que na maioria das vezes, estes ndo conseguem enxergar a dindmica do
mercado de trabalho e vislumbrar oportunidades de novos negocios” (Gomes et al., 2014, p.
332). Também, através do projeto, os alunos perceberam o potencial de negdcios em cidades
de pequeno porte, trazendo resultados para o desenvolvimento local e regional.

Também em 2014, o artigo “Empreendedorismo Juvenil Rural: estimulo a
permanéncia dos jovens no campo” teve como objetivo apresentar os resultados do projeto de
extensdo “Empreendedorismo rural: consolidagdo da Empresa Junior de Agronomia da
UESB”, o qual foi desenvolvido com jovens estudantes de ensino médio oriundos da
agricultura familiar, do municipio de Caraibas-BA. 85 jovens participaram de oficinas de
empreendedorismo rural e de plano de negocios agricola, com cursos técnicos especificos
fundamentados na realidade local. A partir dessas oficinas, 0s jovens iniciaram uma atividade
empreendedora prépria, esperando-se que pudessem desenvolver maior vinculo com o meio
rural para sua permanéncia no campo (Dantas et al., 2014).

Partindo de uma realidade rural, em que o0s jovens ocupam papéis secundarios nas
propriedades e encontram muita dificuldade no acesso ao crédito e as novas tecnologias
agricolas, assim como a falta de atencdo que esses jovens vivenciam neste contexto, e tendo
dificuldade em encontrar oportunidades no local onde moram, o projeto vem contribuir de
forma educativa no desenvolvimento de vinculo com esse espaco que ocupam na
comunidade, assim como terem ferramentas para encontrar novas possibilidades e se

envolverem em préaticas empreendedoras. E é interessante salientar o destaque dos jovens
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como lideres, assumindo maiores responsabilidades em relacdo ao coletivo (Dantas et al.,
2014).

A partir de 2014 encontra-se um intervalo sem publicacdes, dentre as selecionadas,
aparecendo novamente em 2017, um artigo cujo tema ¢ “A criacdo e gestao de miniempresas
na sala de aula: opinides de alunos e professores participantes do Programa Empreender na
Escola”. Seu objetivo foi analisar o projeto realizando uma pesquisa de opinido com o0s alunos
e professores a partir de uma amostra aleatoria (Imaginario et al., 2017).

O Programa Empreender na Escola é educativo e visa a promocao do desenvolvimento
de competéncias na area do empreendedorismo através da criacdo e gestdo, por parte dos
alunos, de miniempresas de “importagdo/exportagdo” em parcerias comerciais, trocando entre
si produtos que serdo posteriormente comercializados na comunidade local. O programa foi
implementado em 7 municipios da regido de Alentejo, em Portugal, envolvendo 281 alunos e
27 professores, organizados em 18 empresas e 9 parceiros comerciais (Imaginério et al.,
2017).

Os resultados obtidos por Imaginario et al. (2017) apontam para a necessidade de
adaptacdo do projeto as diferentes realidades escolares de modo a desenvolver a participacao
ativa dos docentes e alunos, assim como para o alcance dos seus objetivos. Bem como que de
seu enquadramento tedrico se adapte de acordo com as necessidades do publico a ser
atendido. Também se aponta para o envolvimento ativo dos professores na gestdo das
miniempresas, permitindo maior aproximacao destes com os alunos, destacando a importancia
das relagdes interpessoais no desenvolvimento das atividades propostas.

Realizando uma analise, a partir da leitura dos artigos selecionados, é possivel pontuar
algumas informac0es interessantes. A primeira observacdo é a questdo temporal. Percebe-se
que a producdo desses trabalhos tem uma concentracdo entre 2011 e 2014, com dois deles
fora deste periodo, um anterior, de 2005, e o outro posterior, em 2017. Sendo este artigo
escrito em 2020, fica o questionamento do porqué esta concentracdo entre 2011 e 2014, o
porqué do intervalo até 2017, e o porqué ndo houveram novos trabalhos na area depois disso?

Outro fator relevante é que, mesmo ndo havendo a busca especifica pelos temas
“educacdo” ou “educagdo empreendedora”, percebe-se a predominancia de trabalhos que
tratem os temas “Empreendedorismo Social” e “Protagonismo Juvenil” a partir de projetos de
intervengd0 ou de extensdo universitaria, de forma empirica através de atividade
socioeducativa. Isso destaca o fato de que ambos os temas ainda sdo novidades no ambito
pratico. Principalmente quando se tratando da necessidade, apresentada pelos trabalhos, de

politicas publicas voltadas a esse publico jovem, de comunidades carentes, e com vistas a
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entrada no mercado de trabalho, seja pelos empregos formais ou por iniciativas préprias,
como no empreendedorismo social. Assim como revelam a importéncia de que a educacéo
seja uma aliada na valorizacdo deste jovem dentro da sua comunidade, percebendo as suas

possiveis contribuicdes, seu espacgo de direito e papel ativo.

5. Considerac0es Finais

Tendo em vista a emergéncia do empreendedorismo em sua configuracao social como
um veiculo para o desenvolvimento das comunidades, e o protagonismo dos jovens como
atores que podem assumir diferentes papeis e trazer contribui¢cdes essenciais para 0 processo,
este artigo teve como objetivo principal realizar uma revisdo sistematica da literatura, de
modo a compreender ambos os fendmenos “empreendedorismo social” e “protagonismo
juvenil” de forma conjunta, com um embasamento teérico na Psicologia.

Entende-se que o objetivo foi atendido, na medida em que percebe-se que a Psicologia
tem uma pluralidade de teorias e entendimentos que podem contribuir para a compreensdo
desses fenbmenos, principalmente quando fala-se de seu papel social, atuando junto com as
questBes comunitarias, de modo a empoderar e ajudar os agentes dando-lhes ferramentas de
didlogo e orientacdo para que busquem seus objetivos. Também foi possivel levantar as
compreensdes e dimensdes tedricas dos temas “Empreendedorismo Social” e “Protagonismo
Juvenil”, tanto de forma particular, como com esses dois fendmenos em convergéncia.

Os resultados da pesquisa sistematica da literatura, com buscas individuais e
combinadas dos temas, apresentam contribuicdes no ambito de compreensdo desses
fendmenos funcionando juntos na préatica, ja que os trabalhos analisados dissertam sobre
projetos de extensdo universitaria e intervencbes praticas nas comunidades, através de
trabalho socioeducativo para o empreendedorismo, com vistas a despertar esse olhar e ensinar
técnicas para que 0s agentes possam colocar em préatica seus objetivos.

Salienta-se também o papel da educacgdo neste processo, no sentido de promover um
olhar da comunidade sobre o jovem, de forma mais valorizada, fazendo com que esses
sujeitos sejam reconhecidos em seus contextos, como integrantes dele, e como sujeitos que
podem contribuir para o seu desenvolvimento. Neste sentido, os profissionais da psicologia
tém papel fundamental nos processos socioeducativos, promovendo o empoderamento do
jovem, colocando em discusséo essa valorizagéo.

Para pesquisas futuras seria interessante revisitar esses projetos apresentados nos

trabalhos, de modo a verificar o estado destes, assim como dos resultados colhidos a longo
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prazo com agentes que participaram deles, observando quanto a efetividade dos negocios a
longo prazo. Também sugere-se realizar novo estudo sistematico da literatura combinando os
indexadores desta com as palavras-chave “Educac¢do” ou “Educagdo Empreendedora”, de

modo a verificar a existéncia de mais projetos desta natureza e suas contribuicées.
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